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ПРЕДИСЛОВИЕ
Вниманию читателей предлагается электронный учебник к учебному курсу «Коммерческое право России». Учебник разработан коллективом кафедры коммерческого права и основ правоведения юридического факультета МГУ им. М. В. Ломоносова и содержит материалы, необходимые для проведения лекционных, практических и семинарских занятий по российскому коммерческому праву, написания курсовых и дипломных работ. 
 
Разработчиками федерального электронного учебника «Коммерческое право России» являются: 
Пугинский Б.И. – зав. кафедрой, докт. юрид. наук, профессор (руководитель проекта и отв. редактор); Абросимова Е.А - канд. юрид. наук, доцент (раздел 2); Амиров А.Т. канд. фил. наук, ассистент (вопросы международного коммерческого права); Белов В.А. - доктор юридических наук, профессор (отв. редактор); Варламова А.Н. - докт. юрид. наук, профессор (раздел 5, 13); Вахнин И.Г. – канд. юрид. наук, ассистент (раздел 9); Измайлова Е.В. - канд. юрид. наук, доцент (раздел 12); Клименко С.В. – канд. юрид. наук, доцент (раздел 14); Леонова Г.Б. - канд. юрид. наук, доцент (раздел 3, 10); Маслова В.А. - канд. юрид. наук, ассистент (раздел 11); Северин В.А. - докт. юрид. наук, профессор (раздел 6, 7); Сидорова Т.Э. - канд. юрид. наук, доцент (раздел 1); Филиппова С.Ю. - канд. юрид. наук, доцент (раздел 8);  Цветков И.В. - докт. юрид. наук, профессор (раздел 4). Руководитель рабочей группы по разработке электронного учебника – Северин В.А.
Структура и содержание электронного учебника «Коммерческое право России» предусматривает освещение наиболее важных тем и вопросов. Материал электронного учебника выстроен в определенной последовательности. При работе над соответствующими разделами учебника студентам следует уделять первоочередное внимание отраслевым особенностям коммерческого права, его роли в формировании соответствующих областей рыночной экономики, становлении товарного рынка. Должны выявляться и анализироваться отличия от регулирования сходных видов отношений в сфере гражданского права. Следует, по возможности, привлекать теоретические данные и нормативные материалы зарубежного и международного коммерческого права.
Многие вопросы рассматриваются в нескольких разделах. В этом случае в текст внедрены гиперссылки на соответствующие части учебника. Это позволяет неоправданного избежать дублирования, обеспечивает компактность изложения и облегчает уяснение внутренних связей в структуре предлагаемого учебного материала. Кроме основного текста (14 разделов), изложенного в виде методических указаний, учебник содержит вопросы для самоподготовки и задания, проблемы для обсуждения и задачи, приложения, список рекомендуемой литературы и ссылки на ресурсы Интернет по некоторым проблемам. Учебный текст иллюстрируется специально подобранными примерами и схемами, которые облегчают усвоение базовых положений. Система гиперссылок позволяет при изложении материала отразить внутреннюю взаимосвязь основных тем, проблем и положений учебного материала, а также легко и быстро перемещаться в информационном пространстве учебника.

В процессе рассмотрения на занятиях соответствующих теоретических положений студентами должны составляться аннотации опубликованных статей или разделов научных работ, заслушиваться доклады с проведением их обсуждения, организовываться дискуссии и диспуты. Такие способы обсуждения должны касаться наиболее значимых проблем российского коммерческого права.

С учетом отраслевых особенностей изучаемой дисциплины обязательным элементом изучения курса коммерческого права является привитие студентами практических навыков и умений в разработке торговых договоров, а также в подготовке образцов документов, применяемых в коммерческом обороте. 

При решении предлагаемых в учебнике задач (казусов) студент должен найти нормы права, относящиеся к спорной ситуации, ознакомиться с имеющейся судебной и арбитражной практикой. Важной особенностью коммерческого права служит необходимость учета обычаев торгового оборота, в том числе сформировавшихся в сфере международной торговли и из нее привносимых во внутреннюю торговлю.

Выбор задач осуществляется преподавателем, проводящим занятия в соответствующей группе. Вместе с тем включение в учебник сравнительно небольшого количества задач предполагает разбор студентами всех их при подготовке к занятиям по каждой теме.

Предлагаемый по каждой теме список специальной литературы значительно шире, чем предусмотренный программой курса «Коммерческое право». При этом литература указана без разбивки ее на основную и дополнительную. Рекомендации по изучению специальной литературы даются преподавателем, ведущим занятия, с учетом установок кафедры.

В учебнике приведены лишь важнейшие нормативные правовые акты по соответствующим темам. Нормативные правовые акты подобраны при помощи информационно-поисковой системы «Консультант Плюс». Иные, не приведенные в учебнике, нормативные акты студенты могут найти в компьютерных базах данных. Материалы судебной практики также включены в компьютерные базы данных либо опубликованы в «Вестнике Высшего Арбитражного Суда Российской Федерации».
Электронный учебник предназначается для студентов и преподавателей юридических факультетов и вузов. Может представлять интерес для слушателей системы повышения квалификации и всех желающих обновить свои знания в области коммерческого права.

Авторы благодарят работников лаборатории правовой информатики и кибернетики юридического факультета МГУ им. М. В. Ломоносова за прекрасное оформление учебника и оригинальный дизайн, за высокопрофессиональную программную реализацию нашего электронного учебника и вывод в Интернет-пространство, а также за терпеливое отношение к стремлению авторов вносить постоянные улучшения в структуру и содержание материала.
Авторы будут признательны за любые предложения, замечания и конструктивную критику. По мере накопления новой информации авторы предполагают периодически вносить изменения в его содержание и структуру.

СПИСОК СОКРАЩЕНИЙ

1. Нормативные правовые акты

	АПК РФ
	—
	Арбитражный процессуальный кодекс Российской Федерации

	ВК РФ
	—
	Воздушный кодекс Российской Федерации

	ГК РФ
	—
	Гражданский кодекс Российской Федерации

	КВВТ РФ
	—
	Кодекс внутреннего водного транспорта Российской Федерации

	КоАП РФ
	—
	Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях

	КТМ РФ
	—
	Кодекс торгового мореплавания Российской Федерации

	НК РФ
	—
	Налоговый кодекс Российской Федерации

	УАТ
	—
	Устав автомобильного транспорта и городского наземного электрического транспорта Российской Федерации

	УЖТ РФ
	—
	Устав железнодорожного транспорта Российской Федерации

	УК РФ
	—
	Уголовный кодекс Российской Федерации


2. Официальные издания

	БНА (СССР, РСФСР, РФ)
	—
	Бюллетень нормативных актов министерств и ведомств (СССР, РСФСР, РФ), Бюллетень нормативных актов федеральных органов исполнительной власти (с 1997 г.)

	Вестник ВАС РФ
	—
	Вестник Высшего Арбитражного Суда Российской Федерации

	САПП РФ
	—
	Собрание актов Президента и Правительства Российской Федерации

	СЗ РФ
	—
	Собрание законодательства Российской Федерации


РАЗДЕЛ 1
ВВОДНЫЕ ВОПРОСЫ ДИСЦИПЛИНЫ 
«КОММЕРЧЕСКОЕ ПРАВО»
1.Методические указания
Приступая к изучению курса «Коммерческое право», студент должен, прежде всего, уяснить отличительные признаки отрасли коммерческого права. В качестве таковых традиционно выделяют большую гибкость, приспосабливаемость к изменяющимся условиям и потребностям торговой деятельности, более полный учет особенностей и обычаев торгового оборота, требование беспрепятственности совершения сделок, более строгие условия ответственности (ответственность вне зависимости от вины). Наряду с этим особый состав участников регулируемой коммерческим правом деятельности, собственный предмет регулирования и другие признаки выделяют коммерческое право в самостоятельную правовую отрасль. 
Курс «коммерческое право» строится как отраслевая, а не комплексная юридическая дисциплина. В содержательном отношении коммерческое право представляет собой обособленную область частного права, торговый оборот может условно рассматриваться как часть имущественного оборота. В то же время коммерческое право регулирует многие вопросы организации и осуществления торговой деятельности, совершенно не относящиеся к гражданскому праву.
Предметом курса «коммерческое право» является правовое регулирование коммерческой, т.е. торговой деятельности, которая в самом общем виде представляет собой совокупность действий людей по продвижению товаров от изготовителей к потребителям. Основное содержание курса коммерческого права составляет правовое регулирование торговых действий, совершаемых по поводу обращения товаров и имеющих целью извлечение прибыли. Еще одной совершенно особой теоретической и практической задачей коммерческого права является правовое содействие становлению российского товарного рынка.
Для правильного понимания предмета коммерческого права важно понимать его соотношение со смежными юридическими и иными дисциплинами. Прежде всего, следует иметь в виду, что коммерческое право представляет собой специальную отрасль права. При этом коммерческое право вырабатывает собственные принципы, правовые конструкции и правила, совершенно неизвестные гражданскому праву. Обычаи делового оборота, именуемые в коммерческом праве торговыми обычаями, приобретают здесь по сравнению с гражданским правом гораздо большее значение.
Коммерческое право не следует отождествлять с предпринимательским. Оно не имеет никакого отношения к предпринимательскому праву, которое не выделяет и не учитывает отличий отраслевых методов регулирования, не рассматривает способов обеспечения взаимосвязи между разноотраслевыми установлениями, относящимися к общему объекту.
Современное российское коммерческое право характеризуют такие черты, как (а) историческая преемственность по отношению к русскому дореволюционному торговому праву; (б) его генетическое родство с современным торговым правом стран Запада, (в) его интернациональный (космополитический) характер и (г) в значительной мере ослабленная, имеющая опосредованный характер, связь с тем или иным конкретным государством. В самые отдаленные исторические времена (включая эпохи удельной и московской Руси) единственным (!) основанием, по которому иностранец мог свободно въехать в Россию, была его принадлежность к купеческому сословию – ведение им торговых дел. До революции купеческое (торговое) право, право коммерсантов,  изучалось во всех русских университетах на уровне самостоятельных кафедр, а курсы и учебники торгового права, как по объему, так и по богатству содержания успешно конкурировали с пособиями по праву гражданскому. В настоящее время всех юридических книжных магазинах Запада под commercial law вот уже два столетия отводятся отдельные книжные полки. Коммерсанты всего мира – независимо от различия тех правовых систем, к которым относятся их страны – прекрасно договариваются между собой, оперируя одними и теми же представлениями о торговых сделках, в т.ч. таких, о которых не сказано ни в одной гражданской кодификации. Центральное место в системе источников торгового права вот уже несколько столетий занимает торговый обычай, вопросами собирания и систематизации которых (в т.ч. в форме актов международной унификации) сегодня занимаются такие международные организации, как Гаагская конференция по вопросам МЧП, УНИДРУА, ЮНСИТРАЛ, ЮНКТАД и МТП; последние несколько десятилетий свидетельствуют о том, что рядом с торговым обычаем все более и более прочные позиции занимают акты т.н. наднационального законодательства (акты ЕС, АСЕАН, АТЕС, ШОС, ЕврАзЭс, ОАГ, НАФТА, МЕРКОСУР, ОХАДА, Экономического Союза стран-участниц СНГ и, наконец, акты ГАТТ/ВТО). Нельзя не обратить внимание и на то, что в последние 250 лет развитие и наполнение права гражданского осуществлялось преимущественно за счет имплементации институтов коммерческого (торгового) права и в современном своем виде – весьма далеком от римского – оно является именно плодом такой коммерциализации. Думается, что изложенные причины сами по себе вполне свидетельствуют о необоснованности того предвзятого и снисходительного отношения к коммерческому праву, которое с легкой руки отдельных цивилистов получило распространение в последние годы. 

Студент должен усвоить основные особенности правового регулирования торговой деятельности. В отличие от иных отраслей права здесь определяющее значение занимает индивидуальное (ненормативное) правовое регулирование взаимосвязанной деятельности субъектов, осуществляемое на основе (посредством) торговых договоров. Весомое значение в правовом регулировании коммерческого оборота занимают торговые обычаи и обыкновения. Законодательные установления в отличие от других сфер правового регулирования человеческой деятельности носят в коммерческом праве в основном вспомогательное значение. Поэтому главное внимание в курсе коммерческого права уделяется изучению индивидуальных (ненормативных) правовых средств регулирования торгового оборота, определению эффективных приемов и способов их использования в коммерческой практике. 
Специфические особенности торгового оборота предъявляют особые требования к законодательному регулированию коммерческой деятельности. В первую очередь это проявляется в принятии торговых кодексов, действующих во многих экономически развитых странах мира. Данные законодательные акты призваны регулировать торговлю и те операции, которые непосредственно ее обслуживают. В дореволюционной России имелся Устав торговый 1887 года, однако он действовал до революции 1917 года. В 1923 г. под эгидой Комиссии по внутренней торговле при Совете Труда и Обороны ведущими юристами того времени (в т.ч. В.Ю. Вольфом, А.Э. Вормсом, Д.М. Генкиным, К.А. Граве, Е.Н. Даниловой, Д.С. Постоловским, В.Н. Шретером) был разработан проект Торгового свода СССР, который, к сожалению, так и не стал законом; впоследствии – из-за практически полного огосударствления торговой деятельности и отказа от коммерческого начала в ее организации – вопрос о создании такого акта сделался неактуальным. Длительность этого исторического периода способствовала формированию ставшего традиционным негативного и нигилистического отношения к самой идее кодификации норм торгового права – в результате как в советский период истории нашей страны, так и в настоящее время торговое законодательство России продолжает оставаться не только не кодифицированным, но и даже не систематизированным. Такое положение, конечно, не способствует повышению эффективности нормативного воздействия на регулирование коммерческой деятельности и порою существенно затрудняет деятельность субъектов торгового оборота. Многие нормы торгового права содержатся в источниках разной отраслевой направленности, поэтому студенты должны в рамках изучения настоящего курса приложить максимальные усилия для их изучения. 
Правовой основой современного российского торгового законодательства служит Конституция РФ. Главным законом, регулирующим торговую деятельность, в настоящее время является ГК РФ. Наряду с ним отдельные вопросы правового регулирования коммерческого оборота регулируются Законом РФ «О товарных биржах», Федеральными законами от 28.12.2009 № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в РФ», от 21.11.2011 № 325-ФЗ «Об организованных торгах», от 8.12.2003 № 164-ФЗ «Об основах государственного регулирования внешнеторговой деятельности» и № 165-ФЗ «О специальных защитных, антидемпинговых и компенсационных мерах при импорте товаров», от 26.07.2006 № 135–ФЗ «О защите конкуренции», Кодексом торгового мореплавания (Федеральный закон от 30.04.1999 № 81-ФЗ), Федеральными законами от 13.12.1994 № 60-ФЗ «О поставках продукции для федеральных государственных нужд», 2.12.1994 № 53-ФЗ «О закупках и поставках сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия для государственных нужд», от 21.07.2005 № 94-ФЗ «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд», федеральными законами и иными правовыми актами о государственном регулировании производства и оборота отдельных видов товаров, в т.ч. алкогольной и спиртосодержащей продукции, лекарственных средств и др.
Имеются важные федеральные законы, затрагивающие наряду с торговлей также интересы других предпринимателей или всего населения. Таковы, например, Федеральные законы от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов», от 27.12.2002 №184-ФЗ «О техническом регулировании», от 10.12.2003 № 173-ФЗ «О валютном регулировании и валютном контроле», Закон РФ «О защите прав потребителей» и др. В области разрешения споров между участниками торговой деятельности имеют существенное практическое значение Законы РФ от 7.07.1993 № 5338-1 «О международном коммерческом арбитраже» и  № 5340-1 «О торгово-промышленных палатах в РФ», а также Федеральные законы от 24.07.2002 № 102-ФЗ «О третейских судах в РФ» и от 27.07.2010 № 193-ФЗ «Об альтернативной процедуре урегулирования споров с участием посредника (процедуре медиации)».  

Значительную роль в системе источников торгового права играют двух- и многосторонние международные договоры: первые имеют целью закрепление общих для стран-участниц принципов экономического сотрудничества и торговой политики, вторые – унификацию коллизионных и (или) материально-правовых норм, регулирующих внешнюю торговлю. К числу наиболее известных международных договоров этого рода относятся Конвенции ООН об исковой давности в международной купле-продаже товаров (Нью-Йорк, 14.06.1974) и о договорах международной купли-продажи товаров (Вена, 11.04.1980), Конвенция о праве, применимом к агентским соглашениям (Гаага, 14.03.1978), Конвенция о представительстве при международной купле-продаже товаров (Женева, 17.02.1983), Международная Конвенция об унификации некоторых правил о коносаменте – Гаагские правила (Брюссель, 25.08.1924), Конвенция для унификации некоторых правил, касающихся международных воздушных перевозок (Варшава, 12.10.1929), Конвенция о договоре международной дорожной перевозки грузов – КДПГ (Женева, 19.05.1956), Конвенция о международных перевозках (грузов и пассажиров) по железным дорогам - КОТИФ (Берн, 09.05.1980), Женевские вексельные (7.06.1930) и чековые (19.03.1931) конвенции, Конвенция о международном факторинге (Оттава, 28.05.1988), Конвенция об уступке дебиторской задолженности в международной торговле (Нью-Йорк, 12.12.2001), Конвенция о международном финансовом лизинге (Оттава, 20.05.1988) и др. 
Относительно новым явлением в системе источников коммерческого (торгового) права являются акты т.н. наднационального законодательства, т.е. законодательные (нормативные) акты, принятые компетентными органами, но не отдельных государств, а их объединений и союзов. Самый характерный пример в этом отношении прежде представляло собой законодательство стран «общего рынка» и Европейского Экономического сообщества (ЕЭС), а сегодня – законодательство Европейского Союза (ЕС). 

С актами наднационального законодательства с одной стороны и с международными договорами с другой нельзя смешивать т.н. акты частноправовой унификации коммерческого права, т.е. не обладающие обязательной (юридической) силой акты авторитетных международных межправительственных организаций (типа УНИДРУА, ЮНСИТРАЛ, ЮНКТАД, МТП и нек. др.). Примерами документов этого рода могут служить Принципы международных обычаи для документарных аккредитивов 2006 г., Унифицированные правила по договорным гарантиям 1978 г., для коммерческих договоров УНИДРУА 1994/2004 гг., Принципы европейского договорного права 1995/99/2002 гг., разработанные Европейской комиссией по договорному праву, Свод принципов, правил и стандартов lex mercatoria СЕНТРАЛ 2003 г., Кодекс европейского договорного права (кодекс Гандольфи), Типовые законы ЮНСИТРАЛ об электронной торговле 1996 г. и о международных кредитовых переводах 1992 г.,  Международные правила толкования торговых терминов – ИНКОТЕРМС 1935/53/67/76/80/90/2000/10 гг., а также Унифицированные правила и гарантий по требованию 1992 г., по инкассо 1995 г. и др. документы, подготовленные такой организацией, как Международная торговая палата, действующая в г. Париже. 

Участие Российской Федерации в образовании Таможенного союза ЕврАзЭс, а затем и Единого (с Белоруссией и Казахстаном) экономического пространства налагает на нее обязанности по соблюдению соглашений, составляющих правовую основу деятельности этих межгосударственных объединений. Первостепенную роль среди них играют, конечно же, соглашение, регламентирующие торговую (коммерческую) деятельность на территориях стран-участниц, в т.ч. Договор о создании Единой таможенной территории и формировании Таможенного союза (06.10.2007), Таможенный кодекс Таможенного союза (27.11.2009), Соглашения об обращении продукции, подлежащей обязательной оценке (подтверждению) соответствия, на таможенной территории Таможенного союза (11.12.2009), о единых принципах и правилах конкуренции, о государственных (муниципальных) закупках, о создании условий на финансовых рынках для свободного движения капитала, о единых принципах и правилах технического регулирования (все документы от 09.12.2010) и др. Кроме того, состоявшаяся, наконец, 10 июля 2012 г. ратификация российским парламентом Договора о вступлении России во Всемирную торговую организацию – ВТО, делает актуальными для изучения такого фундаментального международного документа, как Генеральное соглашение по тарифам и торговле – ГАТТ 1947/94 гг.,  а также соглашения об особенностях государственного регулирования торговли отдельными видами товаров, составляющие правовую основу ВТО (их перечень можно посмотреть на сайте http://www.wto.ru/documents.asp?f=sogl&t=13). 
Студент должен иметь представление о соответствующих нормативных актах и их влиянии на дальнейшее развитие российского торгового права. 
2. Вопросы для самоподготовки
1.
Коммерческое право как учебная дисциплина:

1.1. Какими причинами обусловлено возрождение коммерческого права в современных условиях развития России?

1.2. Какие отношения изучает дисциплина «Коммерческое право»?

1.3. Понятие и сущность коммерции как одного из видов предпринимательства.

1.4. Назовите основные признаки понятия «коммерческое право».

2.
Коммерческое право – отрасль частного права:

2.1. Как соотносятся понятия «гражданский оборот», «предпринимательский оборот» и «торговый оборот»?

2.2. Основания выделения коммерческого права в качестве отрасли частного права.

2.3. Каковы основные тенденции развития международного торгового права?

3. Источники торгового права:

3.1. Назовите основные этапы развития торгового законодательства в России и в зарубежных странах.

3.2. Каким образом регулируются торговые отношения в различных странах?

3.3. Какова структура и состав торгового законодательства РФ?

3.4. Какое место в системе источников коммерческого права занимают обычаи торгового оборота? В чем причины активного развития обычаев торгового оборота и повышения их роли в коммерческом праве?
3.5. В каких многосторонних международных коммерческих договорах, унифицирующих коллизионные и материально-правовые нормы, принимает участие Российская Федерация?
3.6. Что такое наднациональное законодательство?

3.7. Что такое акты частноправовой унификации и каково их место в системе источников торгового права?

3.8. Документы каких международных организаций, имеющих целью унификацию правил ведения торговой деятельности и устранение барьеров для нее, обязательны для соблюдения Российской Федерацией? 
3. Задание по теме

Составьте сравнительную таблицу имеющихся в современной юридической литературе подходов к содержанию учебной дисциплины «Коммерческое право» и дайте им оценку.
4. Проблемы для обсуждения

1.
Актуальность дисциплины «Коммерческое право» в условиях формирования рыночных отношений в России для совершенствования правового регулирования и подготовки квалифицированных специалистов в этой области общественных отношений. Разграничение содержания дисциплин «Коммерческое право» и «Гражданское право» по смежным вопросам.
При обсуждении данной проблемы необходимо обратить особое внимание на важнейшие вопросы, возникающие в практике торгового предпринимательства, не нашедшие своего отражения или же недостаточно отраженные в ГК РФ и соответственно в курсе гражданского права.
2.
Место коммерческого права в системе российского права. Проблема «дуализма» гражданского и торгового права.  История и современные реалии.
При обсуждении данной проблемы необходимо привести имеющиеся в дореволюционной и современной юридической литературе высказывания, как в пользу, так и против обособления торгового права в системе права.

3. 
Перспективы кодификации торгового законодательства в России. Возможная структура Торгового кодекса РФ. Соотношение ГК РФ и Торгового кодекса РФ.
Обсуждение данной проблемы проводится в виде дискуссии (диспута). Учебная группа делится на:
а) «сторонников» принятия Торгового кодекса РФ; 
б) «противников» принятия Торгового кодекса РФ и 
в) арбитров.
Первый этап обсуждения: представители «сторонников» и «противников» приводят свои аргументы соответственно в пользу либо против идеи принятия торгового кодекса и обосновывают их. При этом анализируются имеющиеся в юридической литературе точки зрения по указанной проблематике, а также аргументы из законодательства и хозяйственной практики.
Второй этап обсуждения: преподаватель и арбитры задают вопросы участникам дискуссии и заслушивают ответы на них.
Третий этап обсуждения: группа арбитров оценивает высказанные представителями групп А и Б соображения, выявляет сильные и слабые стороны в приводимой участниками дискуссии аргументации и определяет, чья позиция является более убедительной и обоснованной.
Итоги дискуссии подводятся преподавателем.
5. Нормативные правовые акты

1. Конституция РФ. Ст. 8, 34.

2. ГК РФ.
См. также Федеральные законы и иные источники коммерческого права, указанные в Методических указаниях к настоящей теме – все они понадобятся при изучении курса.
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РАЗДЕЛ 2
УЧАСТНИКИ КОММЕРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
1. Методические указания
Изучение вопросов коммерческого права предполагает, что студенты уже владеют знаниями в области фундаментальных (базовых) правовых дисциплин. Общей нормативной базой для данного раздела является российское гражданское законодательство и формирующееся торговое законодательство. Студент должен знать, прежде всего, теорию юридического лица и проводить различия между разными юридическими лицами по видам и организационно-правовым формам. 
К моменту изучения темы «Участники коммерческой деятельности» студент должен быть знаком с положениями Гражданского кодекса РФ (в особенности главами 3 и 4), Федерального закона от 26.12.95 N9 208-ФЗ «Об акционерных обществах», Федерального закона от 12.01.96 № 7-ФЗ «О некоммерческих организациях», Федерального закона от 08.05.96 № 41-ФЗ «О производственных кооперативах», Федерального закона от 08.02.98 № 14-ФЗ «Об обществах с ограниченной ответственностью», Федерального закона от 08.08.2001 № 129-ФЗ «О государственной регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринимателей», а также других нормативных актов, регулирующих деятельность юридических лиц и индивидуальных предпринимателей.
Кроме того, объем подлежащего освоению материала, применение знаний законодательства, регулирующего деятельность участников торгового оборота, требует от студента выработки четкого представления о сущности оптового товарного рынка, а также торговых и иных организаций, приобретающих товары для предпринимательских целей или для обеспечения собственной деятельности.
С учетом этого студент должен уметь свободно определять отличия состава субъектов коммерческого и гражданского права. Для достижения этой цели можно рекомендовать составить сравнительную таблицу субъектов торгового и гражданского оборота.

Студент должен знать, что участниками торговой деятельности являются граждане, юридические лица, государственные и муниципальные образования. 
В отличие от гражданского права участниками торговой деятельности могут быть не все граждане, а лишь те, которые приобрели статус индивидуального предпринимателя в установленном законом порядке. 
Основываясь на изучении курса гражданского права, студент должен охарактеризовать порядок и условия участия граждан в торговом обороте. Целесообразно будет обратиться к тому, как определялось понятие «коммерсант» в трудах русских юристов и, помимо исторического аспекта, привлечь внимание студента к тому как трактуется это понятие в зарубежном праве (например, используя положения Единого торгового кодекса США). Особое внимание надо обратить на вопросы предпринимательской деятельности граждан и особенности правового статуса индивидуального предпринимателя.
Основными участниками торгового оборота являются коммерческие организации, специализирующиеся на производстве, закупке и сбыте товаров.

Некоммерческие организации вправе заниматься торговой деятельностью только в рамках их специальной правоспособности. Отдельные некоммерческие организации (товарные биржи, оптовые ярмарки, выставки-продажи, торгово-промышленные палаты) выступают в качестве организаторов торгового оборота, оказывая содействие профессиональным участникам рынка в продвижении товаров от изготовителя к потребителям. 
Необходимо обратить внимание на разницу в порядке регистрации коммерческих юридических лиц и индивидуальных коммерсантов, а также на правовое регулирование банкротства индивидуальных предпринимателей.

Особое место в коммерческом обороте занимает деятельность лиц, не имеющих прямого отношения к производству и купле-продаже товаров, но без услуг которых не могут обойтись основные участники торговой деятельности. К ним относятся транспортные и экспедиторские организации, товарные склады, фирмы, профессионально занимающиеся маркетингом и комплексным изучением рынка, оказывающие юридические, консалтинговые и иные услуги.
Изготовители и покупатели товаров достаточно активно участвуют в торговом обороте. Форма участия изготовителей и покупателей в торговой деятельности во многом зависит от выбора способа реализации и приобретения товара. Различают прямой сбыт (закупку) товаров и сбыт (закупку) с участием посредников.
Студент должен понимать, что представляет собой функциональная специализация участников коммерческой деятельности. В чем состоит специфика участия в торговом обороте организаторов или специальных субъектов - некоммерческих организаций, а также посредников? 
Студент должен знать, какими нормативными актами регулируется деятельность организаторов товарного рынка, их видовые отличия. Анализ особенностей участия некоммерческих организаций в торговом обороте и определение того, какие из некоммерческих организаций выступают в роли организаторов торгового оборота и какова их роль в этом процессе, поможет студенту лучше понять функциональную специализацию этих участников коммерческой деятельности. Ему необходимо обратить особое внимание на Федеральный закон от 07.07.93 № 5340-1 "О торгово-промышленных палатах в Российской Федерации». 
Наряду со специальными субъектами торгового оборота достаточно четко функциональные различия закрепились в оптовой торговой и посреднической деятельности. Студент должен хорошо знать, как подразделяются на виды торгово-посреднические организации в зависимости от выполняемых ими на рынке функций. Для лучшего усвоения этих различий в качестве домашнего задания студенту можно рекомендовать на основе анализа нормативного материала и учебной литературы составить сравнительную таблицу по видам торговых посредников. Студент должен свободно владеть понятийным аппаратом (трейдеры, дилеры, дистрибьюторы и т.п.) и уметь различать независимых посредников от субъектов, не приобретающих прав собственности на товар, а лишь содействующих реализации товара (комиссионеры, стокисты и пр.). Кроме того, студент должен знать, какие дополнительные услуги, связанные с товарооборотом, может оказывать посредник. Важная роль в процессе продвижения товаров от изготовителей к потребителям принадлежит торговым посредникам. 

Посредническая деятельность как разновидность торговой деятельности характеризуется следующими признаками: во-первых, отсутствием самостоятельного производства товаров. Посредническая деятельность нацелена на перераспределение уже произведенных товаров; во-вторых, фактическим либо юридическим участием в заключение сделки с изготовителем и (или) потребителем товаров с целью получения материальной выгоды, либо закупкой и продажей товаров как видом предпринимательской деятельности.

В зависимости от характера выполняемых в торговом обороте функций, посредники делятся на: лиц, непосредственно занимающиеся покупкой и последующей перепродажей товаров (независимые посредники) и лиц, чьи действия сводятся к коммерческому представительству (зависимые посредники). К первым относятся организации оптовой торговли, торговые дома, дилеры и дистрибьюторы. Ко второй группе относятся торговые агенты, товарные брокеры, комиссионеры, коммивояжеры, маклеры, стокисты.

Юридическим основанием разграничения «зависимых» и «независимых» посредников является наличие правовой связи между посредником и клиентом. Независимые посредники действуют самостоятельно, в своем интересе, вне какой бы то ни было трехсторонней правовой связи. Зависимые же связаны с клиентом, интересы которого (а не собственные) они представляют.

Участие в торговом обороте независимых посредников характеризуется следующим: они приобретают товар в собственность за свой счет, рискуя собственным капиталом; целью приобретения товара является его последующая перепродажа; они выступают в сделках от собственного имени, то есть заключают договоры как независимые коммерсанты. Они совершают два вида сделок: по закупке товаров у производителей и по продаже закупленного товара.

Общими признаками зависимых посредников являются: действие на основании договора с клиентом; действие по поручению и в интересах клиента; получение вознаграждения за свои действия, связанные непосредственно с реализацией товара.
Важным в изучении этой темы является место и роль организаций оптовой торговли в товарном обращении. Освещению этого вопроса следует уделить отдельное время.
Целесообразно также рассмотреть при изучении темы «Участники коммерческой деятельности» предпосылки, которыми следует руководствоваться при выборе оптимального вида субъекта торгового оборота. Необходимо предложить студенту список таких предпосылок или условий, так как этот вопрос имеет большое практическое значение. Также следует обратить внимание студента на Федеральный закон от 24.07.2007 № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации».
Среди участников коммерческой деятельности особую группу образуют субъекты, содействующие организации торгового оборота. Они создаются не для извлечения прибыли, связанной с реализацией товара, а для создания условий для совершения сделок другими субъектами товарного рынка. К этой группе относятся товарные биржи, оптовые ярмарки, выставки-продажи и торгово-промышленные палаты. 

Товарная биржа - это юридическое лицо, целью деятельности которого является организация биржевой (оптовой) торговли определенными биржевыми товарами, осуществляемой в форме гласных публичных торгов, проводимых в заранее определенном месте и в определенное время по установленным биржей правилам. 

По традиции, сложившейся в мировой практике, товарные биржи преимущественно являются некоммерческим организациям. Товарные биржи могут создаваться и действовать в форме некоммерческих партнерств и автономных некоммерческих организаций.

В зависимости от состава участников биржевой торговли в мировой практике различают открытые и закрытые биржи. На открытой бирже торговля ведется непосредственно самими участниками торговых отношений, то есть продавцами и покупателями товаров, каждый из которых имеет доступ на торги. На закрытой бирже торговля ведется только специализированными участниками, всем другим лицам доступ в зал для торговли запрещен. Иные лица могут торговать на бирже, лишь поручая заключение сделок специальным посредникам, которые являются членами биржи.

Российские товарные биржи на современном этапе являются смешанными. Согласно ст.19 Закона о товарных биржах и биржевой торговле участниками биржевой торговли являются члены биржи, постоянные и разовые посетители. Категория разовых посетителей как раз и рассчитана на участников хозяйственных отношений, заинтересованных в реальном товаре. Они имеют право на совершение сделок только на реальный товар, от своего имени и за свой счет.

Основной целью деятельности оптовых ярмарок и выставок-продаж является создание условий для формирования коммерческих связей между производителями и потребителями товаров, заключения прямых договоров между продавцами и покупателями.

Ярмарочная торговля представляет собой кратковременную и периодически повторяющуюся кампанию по сбору продавцов и покупателей с последующим совершением актов купли-продажи после осмотра и подбора образцов продукции и товаров.

Торгово-промышленная палата является негосударственной некоммерческой организацией, объединяющей российские предприятия и российских предпринимателей.

Торгово-промышленные палаты образуются по территориальному принципу: на территории одного или нескольких субъектов РФ, а также на территории других административно-территориальных образований РФ. На одной и той же территории не может быть образовано больше одной торгово-промышленной палаты.
В качестве самостоятельной группы среди участников коммерческой деятельности необходимо выделить субъекты Российской Федерации, государственные органы и органы муниципальной власти. Они участвуют в торговых отношениях через свои исполнительные органы. Формы участия государственных и муниципальных образований в торговом обороте весьма разнообразны. 

Указанные участники торгового оборота могут выступать в качестве потребителей, закупая товары для обеспечения собственной деятельности; участвовать в коммерческом обороте через создаваемые ими унитарные предприятия, заключать различных по своему характеру договоры: об организации и проведении оптовых ярмарок и выставок-продаж; о межрегиональных поставках товаров, по вопросам осуществления торговли с производственными и торговыми организациями.

Возможности их влияния на развитие товарного рынка чрезвычайно велики. Эти субъекты содействуют установлению межрегиональных торгово-хозяйственных связей, улучшению обеспечения населения разнообразными товарами. Студент должен охарактеризовать формы участия органов исполнительной власти и местного самоуправления в торговом обороте. При изучении этого вопроса необходимо обратиться к положениям Федерального закона от 14.11.2002 № 161-ФЗ «О государственных и муниципальных унитарных предприятиях».
2. Вопросы для самоподготовки

1. Назовите отличия состава субъектов коммерческого и гражданского права.

2. Каковы порядок и условия участия граждан в торговом обороте?

3. Какие виды торговой и содействующей торговле деятельности подлежат лицензированию (с учетом не только Федерального закона о лицензировании, но и иных Федеральных законов)? 
4. Что означает функциональная специализация участников коммерческой деятельности?

5. Какие дополнительные услуги, связанные с товарооборотом, может оказывать посредник?

6. Место и роль организаций оптовой торговли в товарном обращении.
7. Каковы особенности участия некоммерческих организаций в торговом обороте?

8. Какие из некоммерческих организаций выступают в роли организаторов торгового оборота и какова их роль в этом процессе?

9. Какие формы участия органов исполнительной власти и местного самоуправления в торговом обороте вам известны?
10. Что такое учредительные документы юридических лиц-коммерсантов, каков их состав, а также то, зачем (на какой предмет) их следует проверять при заключении договоров и как это следует делать? 
11. Что такое крупные сделки и сделки с заинтересованностью? Каково специальное условие их заключения? 
12. В каких случаях ведение торговой деятельности некоторыми участниками рынка может стать предметом антимонопольных ограничений или запретов? 
13. Каковы особенности совершения сделок с коммерсантами, не являющимися собственниками своего имущества (унитарными предприятиями и учреждениями)? 
14. Каковы особенности совершения сделок с должниками, в отношении которых возбуждено дело о банкротстве? 
15. Каковы последствия сделок, совершенных за пределами правоспособности организаций?
3. Задания по теме

Задание 1. В торговом обороте принимают участие; торговые агенты; дилеры и дистрибьюторы; товарные биржи; организации оптовой торговли; ярмарки и выставки-продажи; товарные брокеры; структурно обособленные подразделения организаций-производителей, специализирующиеся на сбыте продукции; торгово-промышленные палаты и др.

Определите, кого из перечисленных участников торгового оборота можно отнести к А) изготовителям товаров; Б) покупателям; В) посредникам (зависимым и независимым); С) организаторам торгового оборота.

Задание 2. Между унитарным предприятием «Хлебокомбинат» и ООО «Хлебопродукт» был заключен договор, в соответствии с которым общество приняло на себя обязанность провести исследование рынка продавцов и покупателей хлебопродуктов в регионе; заключить от имени унитарного предприятия предварительные договоры на поставку хлебопродуктов; обеспечить приемку хлебопродуктов по количеству и качеству и их доставку потребителям.
Унитарное предприятие обязалось оплатить эти работы и услуги, а также заключить договоры поставки с конкретными потребителями на основе предварительных договоров.
1. Определите правовое положение общества «Хлебопродукт» в возникших правоотношениях с точки зрения его специализации как участника торгового оборота.

2. Что изменилось бы, если организация «Хлебопродукт» была бы зарегистрирована в форме ассоциации и заключила бы указанный договор в интересах входящих в ее состав розничных торговых организаций?

Задание 3. Евгений Пестовский, 18 лет, зарегистрировавшийся в качестве индивидуального предпринимателя, занимался реализацией товаров фирмы «Орифлэйм». К этой деятельности он решил привлечь своих друзей — Артема Диленяна, 14 лет, и Александра Чередилова, 17 лет.

Артем Диленян обсудил предложение товарища с родителями и получил их согласие на занятие коммерческой деятельностью.

Александр Чередилов, имея решение органа опеки и попечительства об объявлении его эмансипированным, не счел нужным сообщать родителям о своем намерении самостоятельно заняться коммерческой деятельностью.

Евгений Пестовский, при встрече с друзьями, выразил сомнение по поводу их возможной регистрации в качестве индивидуальных предпринимателей и посоветовал обратиться к его соседу — студенту 5-го курса юридического института Пылаеву Алексею.

Алексей Пылаев пояснил друзьям, что Александр Чередилов является полностью дееспособным и его регистрация в качестве индивидуального предпринимателя не вызывает сомнений. Что же касается Артема Диленяна, то он не вправе заниматься коммерческой деятельностью в качестве индивидуального предпринимателя, так как является лишь частично дееспособным.
Правильный ли ответ был дан будущим юристом Пылаевым Алексеем?

Задание 4. В законодательстве РФ установлены ограничения права заниматься в качестве индивидуальных предпринимателей коммерческой деятельностью от собственного имени для государственных служащих, судей и работников иных правоохранительных органов, служащих товарных бирж, участников полных товариществ.
Приведите нормативные акты, в которых предусмотрены эти ограничения.

            Задание 5. Перед юридической службой акционерного общества, производящего товары для населения, руководителем отдела сбыта готовой продукции была поставлена задача подготовить справку о возможных правовых формах прямого сбыта продукции общества.
Подготовьте соответствующие предложения и обоснуйте преимущества и недостатки каждой из предложенных форм реализации товаров.

              Задание 6. Для привлечения внимания потенциальных покупателей учредители вновь образуемого юридического лица – продавца бытовой техники остановили свой выбор на следующем фирменном наименовании этого лица – ООО «Компания года». Данное фирменное наименование было включено в единый государственный реестр юридических лиц при государственной регистрации юридического лица.

Через некоторое время конкурент общества на рынке продаж бытовой техники – ЗАО «Эльдар и О» обратился в арбитражный суд с иском о понуждении ООО «Компания года» к изменению фирменного наименования, ссылаясь на то, что это фирменное наименование изначально не обладает различительной способностью, а словосочетание «Компания года» с точки зрения семантики представляет собой указание на компанию, отличившуюся в той или иной сфере бизнеса в течение какого-либо года, что в отношении ООО не соответствует действительности и вводит в заблуждение покупателей.
Право ли ЗАО «Эльдар и О»?
              Задание 7. Между ООО «Торгово-оптовая база 1» (в дальнейшем – База) и несколькими организациями розничной торговли (в дальнейшем – Магазины) были заключены договоры, в которых предусматривалось, что База от своего имени, но за счет Магазинов осуществляет централизованную закупку товара и отгрузку его Магазинам, в соответствии с их заявками.

Магазины перечисляют Базе авансовые платежи за поставку товаров, приобретаемых Базой, и оплачивают оказываемые Базой услуги, связанные с закупкой и реализацией товаров.

Во исполнение обязательств, вытекающих из указанных договоров, База заключила договор с АО «Торговый дом «Красный Октябрь» (в дальнейшем – АО) в соответствии с которым АО отгружает Базе товар в соответствии с полученными заявками и оплаченными за товар счетами. Кроме того, по условиям договора АО принимает на себя обязательства по изучению перспектив сбыта товаров в регионах, формированию номенклатуры товара, пользующейся наибольшим спросом, обработке заявок, принятых от Базы, и пр.
Назовите функциональную специализацию обозначенных участников торгового оборота. 
Какие нормы законодательства регулируют их взаимоотношения? 

4. Проблемы для обсуждения

1. Целесообразность введения торгового реестра участников коммерческой деятельности и уведомительного порядка регистрации в нем.
2. Влияние организационной структуры фирмы на эффективность ее коммерческой деятельности. Как определить оптимальную модель организационной структуры фирмы.
3. Ведение торгового бизнеса через подконтрольные компании: аргументы «за» и «против». Законодательные ограничения и предписания. Влияние публично-правовых отраслей законодательства на подобную форму ведения бизнеса. 
4. Необходимость формирования общероссийского реестра фирм-нарушителей договорной дисциплины. Аргументы «за» и «против».

5. Транснациональные торговые корпорации и их влияние на российский торговый бизнес. Положительные и отрицательные аспекты подобного влияния.

6. Международные и зарубежные товарные биржи, выставки и ярмарки. Особенности взаимодействия российских фирм с указанными субъектами коммерческой деятельности.

7. Выполняют ли российские торгово-промышленные палаты функцию организаторов торговой деятельности? Положительные и отрицательные черты организационной деятельности российских торгово-промышленных палат. Необходимость внесения изменений в закон «О торгово-промышленных палатах в Российской Федерации». Аргументы «за» и «против».
8. Способы оптимизации торгового бизнеса за счет использования возможностей малых и средних предприятий. Положительные и отрицательные моменты разделения крупных торговых фирм и выделения из их состава малых предприятий. 

5. Нормативные правовые акты

1. ГК РФ, главы 3 и 4.
2. Закон РФ от 07.07.93 № 5340-1 «О торгово-промышленных палатах в Российской Федерации» (с изм. и доп.).

3. Федеральный закон от 24.07.07 № 209-ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации» (с изм. и доп.).

4. Федеральный закон от 26.12.95 № 208-ФЗ «Об акционерных обществах» (с изм. и доп.).

5. Федеральный закон от 12.01.96 № 7-ФЗ «О некоммерческих организациях» (с изм. и доп.).

6. Федеральный закон от 08.05.96 № 41-ФЗ «О производственных кооперативах» (с изм. и доп.).
7. Федеральный закон от 08.02.98 № 14-ФЗ «Об обществах с ограниченной ответственностью» (с изм. и доп.).

8. Федеральный закон от 08.08.01 № 129-ФЗ «О государственной регистрации юридических лиц и индивидуальных предпринимателей» (с изм. и доп.).

9. Федеральный закон от 08.08.01 № 128-ФЗ «О лицензировании отдельных видов деятельности» (с изм. и доп.).

10. Федеральный закон от 14.11.02 № 161-ФЗ «О государственных и муниципальных унитарных предприятиях» (с изм. и доп.).
11. Федеральный закон от 28 декабря 2009 г. № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в РФ». 

12. Федеральный закон от 21 ноября 2011 г. № 325-ФЗ «Об организованных торгах»,
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РАЗДЕЛ 3
ОБЪЕКТЫ ТОРГОВОГО ОБОРОТА
1. Методические указания
Приступая к изучению этого раздела, студентам следует, прежде всего, уяснить соотношение между объектами гражданского и торгового оборота. Студенту следует иметь четкое представление, какие относятся к последним.
В отличие от гражданского оборота объектом торгового оборота выступает не любое имущество, а только то имущество, которое обладает коммерческой оборотоспособностью. Такое имущество традиционно именуется товаром.
Рассматривая категорию «товар» необходимо изучить классификацию товаров, предложенную в учебной и научной литературе, усвоить экономические и физические признаки товаров. Следует обратить внимание на общегосударственные классификаторы товаров (ОКТ), товарную номенклатуру внешнеэкономической деятельности (ТНВЭД). При рассмотрении вопроса о товаре применительно к внешнеэкономической деятельности необходимо изучить методы государственного регулирования внешнеторговой деятельности.
Особое внимание следует уделить коммерческой оборотоспособности товаров, т.е. способности служить объектом торговых договоров и менять собственника. На основе действующего законодательства (законов «О санитарно-эпидемиологическом благополучии населения», «О качестве и безопасности пищевых продуктов», «О лекарственных средствах», «О безопасном обращении с пестицидами и агрохимикатами», «О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции», «О государственном регулировании в области генно-инженерной деятельности» и указов Президента РФ) студент должен определить, какие товары полностью изъяты из коммерческого оборота, а какие ограничено допущены к обороту. 
Для лучшего уяснения этого вопроса целесообразно составить таблицу, в которой указать: товар, ограниченный в обороте; нормативный акт, вводящий это правило; в чем проявляется ограничение (необходимость получения специального разрешения или особый субъектный состав, запрет совершения определенных сделок по поводу этого товара). В тех случаях, когда ограничение проявляется по субъектному составу, необходимо указать товар, вид договора и субъект, вправе заключать соответствующий договор. В тех случаях, когда для включения в торговый оборот требуется разрешение уполномоченного органа, необходимо указать этот орган и, если это предусмотрено, документ, удостоверяющий соблюдение установленных правил. 
Действующим законодательством установлена обязательная государственная регистрация отдельных товаров. Государственная регистрация осуществляется по заявлению заинтересованных лиц после проведения необходимых экспертиз (испытаний) уполномоченным на то федеральным органом исполнительной власти. При принятии положительного решения все необходимые сведения вносятся в соответствующий реестр (каталог), а заявителю выдается документ о регистрации. После этого товар считается допущенным к производству и (или) обороту. Для уяснения этого вопроса студенту следует изучить нормативные акты, принятые для реализации положений соответствующего закона.
Так, например, в соответствии с п. 1 ст. 43 Закона «О санитарно-эпидемиологическом благополучии населения» государственной регистрации подлежат: 1) впервые внедряемые в производство и ранее не использовавшиеся химические, биологические вещества и изготовляемые на их основе препараты, 2) отдельные виды продукции, представляющие потенциальную опасность для человека, 3) отдельные виды продукции, в том числе пищевые продукты, впервые ввозимые на территорию РФ. 

Постановлением Правительства РФ от 04.04.01. № 262 утверждены Положение о государственной регистрации и ведении государственного реестра отдельных видов продукции, представляющих потенциальную опасность для человека, а также отдельных видов продукции, впервые ввозимых на территорию РФ, перечень товаров, подлежащих регистрации, орган, уполномоченный на проведение регистрации, ведение государственного реестра, разработку и утверждение Номенклатуры продукции, подлежащей регистрации и формы документа о регистрации. 

В указанном положении устанавливаются общие правила проведения регистрации. Так, государственная регистрация проводится на этапе подготовки продукции к производству на территории РФ, а продукции, впервые ввозимой на территорию РФ и ранее не реализовывавшейся на территории России, – до ее ввоза на территорию РФ. При принятии положительного решения заявителю выдается свидетельство о государственной регистрации. Процедура государственной регистрации, перечень продукции, подлежащей регистрации, форма свидетельства о регистрации утверждены приказом Минсоцздравразвития от 19.10.07 № 675.
Учитывая, что требование о государственной регистрации ограничивает оборотоспособность товаров, студент должен знать, подлежит ли государственной регистрации тот или иной товар, знать, какой документ устанавливает требование о государственной регистрации товара, какая информация об этом предоставляется, каково обозначение регистрационного номера. Если говорить об ограничениях, которые наше законодательство накладывает на оборот тех или иных товаров, то нужно назвать:  (1) разрешения генеральные; (2) разрешения разовые; (3) обязательная сертификация; (4) государственная регистрация товаров, впервые ввозимых в РФ; (5) стандартизация; (6) государственное квотирование; (7) соответствие санитарно-эпидемиологическим требованиям и (8) экологическая экспертиза (9) уплата таможенных пошлин, и другие.
Студент должен знать, что в зависимости от товара установлен различный срок действия документа о государственной регистрации. Необходимо также знать, что регистрирующий орган вправе приостановить или аннулировать государственную регистрацию товара, по поводу которого заключается договор. 
Студентам следует проанализировать законодательство, специальную литературу и уяснить, каковы правовые последствия несоблюдения установленных правил оборотоспособности товара, а в тех случаях, когда они не предусмотрены, – попытаться дать предложения по совершенствованию действующего законодательства.

Далее необходимо изучить товарораспорядительные документы. Таковыми являются составленные на формулярном бланке договоры хранения или морской перевозки, перемена собственника товара и кредитора в обязательстве из которых производится путем непосредственной передачи новому собственнику (кредитору) экземпляра договора, выданного на предъявителя, или учинения переуступочной надписи на договоре. В соответствии с действующим законодательством товарораспорядительными документами являются складские свидетельства (простое и двойное) и коносамент. При этом следует иметь в виду основное свойство этих документов – передача документа является передачей прав на товар, находящийся либо на товарном складе, либо у перевозчика, за счет чего значительно ускоряется товарооборот. Студенту следует знать содержание этих документов, как переходят права на товар, в каких случаях выдается товар по двойному складскому свидетельству.
При изучении вопроса об объектах торгового оборота необходимо обратить внимание на товарные знаки и знаки обслуживания. Они используются для идентификации отдельных товаров, улучшая их коммерческую оборотоспособность. Особое внимание следует обратить на виды товарных знаков и их функции в торговом обороте. Необходимо также изучить специальную литературу и уяснить, что понимается под термином «бренд».
Необходимо помнить о том, что применительно к товарам, маркируемым товарными знаками, возникает проблема исчерпания прав на товарные знаки (см. ст. 1487 российского ГК). К сожалению, на этот институт внимание студентов практически не обращается, а между тем он является одним из важнейших факторов, ограничивающих оборот «фирменных», прежде всего, импортных товаров. Студент должен знать о том, что представляет собой институт исчерпания прав на товарный знак, о существовании трех т.н. систем исчерпания (национальной, региональной и международной), понимать достоинства и недостатки и, соответственно, причины применения одними государствами одних, а другими – других систем исчерпания.
2. Вопросы для самоподготовки

1. Дайте общую характеристику объектов торгового оборота. В чем их отличие от объектов имущественного оборота по гражданскому праву?

2. Какие товары ограниченно допущены к обороту?

3. Каково правовое регулирование обращения товаров, ограниченно допущенных к обороту?

4. Для каких товаров установлено правило об обязательной государственной регистрации? Какие органы уполномочены проводить государственную регистрацию товаров?
5. Способы индивидуализации товаров.
6.     Понятие и виды товарных знаков.

7.     Назовите основные функции товарных знаков в торговом обороте.
8.     Каково значение термина «бренд»?
9.     Что такое исчерпание прав на товарный знак? Какие известны системы исчерпания прав на товарный знак и в чем существо каждой из них?
10.    Что такое наименование места происхождения товара и в чем его отличие от товарного знака?

11.
В чем состоят особенности товарораспорядительных документов? Какие виды товарораспорядительных документов предусмотрены действующим законодательством?
12.    Какие существуют меры государственного регулирования внешнеэкономической деятельности? Какие ограничения оборота товаров, являющихся предметом экспортно-импортной и транзитной торговли, в каком порядке и по каким основаниям могут быть введены Российской Федерацией?

3. Задание по теме

1. Составьте таблицу «Правовой режим товаров». При этом укажите особенности правового регулирования применительно к каждому виду правового режима и нормативные акты, его устанавливающие.
2. Составьте таблицу существующих классификаций товаров.
3. Разработайте алгоритм проверки товара на его коммерческую оборотоспособность.

4. Проблемы для обсуждения

1. Исходя из каких обстоятельств товар признается объектом торгового оборота и не считается общим объектом гражданского оборота.

2. Каковы правовые последствия несоблюдения требований, предусматривающих специальное правовое регулирование при производстве и реализации определенных видов товаров.
3. Каковы достоинства и недостатки различных систем исчерпания прав на товарный знак? Следует ли Российской Федерации отказаться от установленного ныне ст. 1487 ГК РФ национальной системы исчерпания и перейти, скажем, к международной или региональной системе исчерпания? В последнем случае каким регионом следовало бы ограничивать территорию, введение на которой товара в оборот приводит к исчерпанию прав на товарный знак (Таможенного союза, стран-участниц ЕврАзЭс или др.)? Ответ объясните. 
5. Задачи

Задача 1. Министерством здравоохранения и социального развития РФ был проведен конкурс на размещение заказов на закупку продукции (лекарственных препаратов для лечения сахарного диабета) для государственных нужд. Победителем конкурса по лоту № 4 признано ООО «Аптечная сеть». ОАО «Биотэк» обратилось в суд с иском о признании недействительными торгов, проведенных Минздравом РФ в форме открытого конкурса.
В соответствии с конкурсной документацией для участия в конкурсе приглашались производители препаратов для лечения сахарного диабета или уполномоченные ими поставщики, имеющие доверенность от производителей для участия в конкурсе, федеральную лицензию на оптовую торговлю лекарственными средствами (для уполномоченных поставщиков), опыт работы по поставке препаратов для лечения сахарного диабета на территории России. По утверждению ООО «Аптечная сеть», на момент проведения конкурса ОАО «Биотэк» не имело лицензии на производство препаратов для лечения сахарного диабета, а следовательно, не могло быть участником конкурса. 
В ходе судебного разбирательства факт отсутствия лицензии подтвердился.

Разрешите спор.
Задача 2. В ходе проведенной сотрудниками Федеральной налоговой службы г. Иваново проверки в торговой точке, принадлежащей ООО «Надежда», был установлен факт реализации настойки «Рябиновая на коньяке» без документов, требуемых для реализации указанного товара. 
По данному факту был составлен протокол об административном правонарушении, на основании которого последовало обращение в суд с заявлением о привлечении ООО «Надежда» к административной ответственности в виде наложения штрафа в размере 40 000 рублей с конфискацией алкогольной продукции. 
Возражая против предъявленного требования, ООО «Надежда» заявило, что им не нарушены требования действующего законодательства, установленные для оборота алкогольной продукции, согласно которым при реализации алкогольной продукции необходимо только наличие сертификата соответствия, копия которого у него имеется.

Какое решение должен вынести арбитражный суд?
Задача 3. Изготовитель заменителя сахара обратился в арбитражный суд с иском о нарушении прав на товарный знак к обществу с ограниченной ответственностью, на складе которого хранилась аналогичная производимой истцом продукция, маркированная товарным знаком, зарегистрированным на имя истца для товаров данного класса. Истец не являлся изготовителем данной продукции.
Ответчик в отзыве на исковое заявление сослался на то, что он не является ни производителем, ни продавцом товара, а только предоставил склады для его хранения. При разрешении спора было установлено, что ответчик направил нескольким магазинам розничной торговли проекты договоров купли-продажи данного заменителя сахара.

Каким должно быть решение арбитражного суда?
3адача 4. Часовой завод обратился в арбитражный суд с иском о пресечении нарушения прав на товарный знак к комиссионному магазину, выставившему на продажу часы, имеющие изображение его товарного знака, производителем которых завод не является.
Возражая против заявленных требований, ответчик сослался на то, что он не является изготовителем часов, а только занимается их реализацией.
Является ли предложение к продаже товара с товарным знаком, используемым без разрешения его владельца, нарушением прав на товарный знак? Каким должно быть решение арбитражного суда?
Задача 5. Иностранная компания являлась владельцем товарного знака, зарегистрированного в СССР в 1981 г. Компания поставляла в Россию изготавливаемый товар через российское акционерное общество, которое распространяло его на российском рынке.

Российский производитель аналогичной продукции обратился в 2002 г. в Высшую патентную палату с заявлением о досрочном прекращении действия правовой охраны указанного товарного знака на территории России в связи с его неиспользованием. Проанализировав представленные доказательства, Высшая патентная палата пришла к выводу, что спорный товарный знак не использовался владельцем в течение пяти лет, и по этой причине его правовая охрана должна быть прекращена. Владелец товарного знака не согласился с решением Высшей патентной палаты и обратился с иском в арбитражный суд о признании решения недействительным.

Суд первой инстанции в иске отказал, отметив, что факт непосредственного использования на территории России товаров, маркированных спорным товарным знаком, самим владельцем товарного знака или иным лицом на основании лицензионного соглашения с правообладателем не подтверждается.

Суд апелляционной инстанции исковые требования удовлетворил, указав на то, что товар на протяжении последних пяти лет регулярно ввозился в Россию и реализовывался среди российских потребителей.

Кассационный суд отменил постановление апелляционной инстанции, оставив в силе решение суда первой инстанции.

Иностранная компания, не согласившись с постановлением кассационной инстанции, обратилась в Высший Арбитражный Суд РФ.
Разрешите спор?
Задача 6. Компания «Байерсдорф» является обладателем прав на комбинированные товарные знаки со словесным обозначением «NIVEA», охраняемые на территории Российской Федерации на основании международных регистраций в отношении товаров класса 3 МКТУ (в частности- косметические средства).

Общество «БРК-косметикс» является владельцем комбинированного товарного знака со словесным элементом «LIVIA» с более поздним приоритетом для ряда товаров и услуг классов 3, 35 и 42 МКТУ. 

Компания «Байерсдорф» подала в патентную палату возражения против регистрации товарного знака Общества «БРК-косметикс», указывая, что оспариваемое обозначение сходно до степени смешения со знаками заявителя и вводит потребителя в заблуждение относительно того, кто является производителем товаров и обеспечивает их появление на рынке.

Решением патентной палаты в удовлетворении возражений компании отказано в связи с отсутствием фонетического сходства обозначений (из-за несовпадения первых двух слогов в сравниваемых трехсложных словах: NI-VE-A и LI-VI-A и смыслового сходства, анализ которого невозможен вследствие неизвестности значения указанных слов. Наличие графического сходства по общему зрительному впечатлению является, по мнению палаты, недостаточным основанием для аннулирования товарного знака.

Правомерно ли решение патентной палаты?
Если нет - предложите правовые аргументы для судебной защиты интересов компании.

Задача 7. Общество «Вена» является обладателем прав на товарный знак в виде словесного обозначения «НЕВСКОЕ» для товаров классов 21, 32 (в том числе пива). 

Общество «Блэк» является владельцем комбинированного товарного знака со словесным элементом «AMRO НЕВСКОЕ» с более поздней датой приоритета для товаров класса 29 и 30.

Общество «Вена» подало в патентную палату возражение против регистрации товарного знака «AMRO НЕВСКОЕ», указывая на то, что оспариваемое обозначение сходно до степени смешения с товарным знаком заявителя и вводит потребителя в заблуждение в отношении производителя товаров или лица, обеспечивающего их появление на рынке.

Решением патентной палаты в удовлетворении возражения заявителя отказано со ссылкой на то, что сопоставляемые товарные знаки имеют слабую степень сходства, к тому же зарегистрированы в отношении неоднородных товаров. Обозначение «AMRO НЕВСКОЕ» не содержит сведений о производителе, месте производства и сбыта товаров, поэтому не может вводить потребителя в заблуждение.

Согласны ли Вы с решением патентной палаты?
Если нет - предложите правовые аргументы для судебной защиты интересов компании.
Задача 8. Государственное научное учреждение «Всероссийский научно-исследовательский институт орошаемого земледелия» обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «Агро-ПАКС» об обязании прекратить использование селекционного достижения (сорта ячменя ярового «Ергенинский 2»), исключительное право на которое принадлежит истцу, а также взыскании 6120000 руб. убытков в виде неполученного вознаграждения (роялти) за использование обществом селекционного достижения и 115294 руб. процентов, начисленных на сумму роялти в порядке ст. 395 ГК РФ.

В судебном заседании было установлено, что общество действительно использует названный сорт растений, осуществляя производство, воспроизводство семян и их продажу без заключения с институтом как обладателем патента № 1643 на селекционное достижение – сорт ячменя ярового «Ергенинский 2» - лицензионного договора.

Какое решение должен вынести суд?
Задача 9. ООО «Тихорецкое пиво» является правообладателем товарного знака со словесным обозначением «Брандмейстер» в отношении товаров 32 класса МКТУ (пиво). Между обществом и ЗАО «Розливторг» заключен договор об уступке исключительного права на товарный знак, в соответствии с которым исключительное право на вышеуказанный товарный знак передано последнему. Впоследствии ЗАО «Розливторг» заключает договор об уступке исключительного права на товарный знак ООО «Концерн». Первоначальный правообладатель товарного знака по решению учредителей ликвидирован.
Спустя полгода после ликвидации ООО «Тихорецкое пиво» создается новое юридическое лицо с тождественным первоначальному правообладателю товарного знака наименованием, которое без разрешения концерна использует обозначение «Брандмейстер» на этикетках производимого им товара (пива), на документации, связанной с введением товаров в гражданский оборот, в сети Интернет.

Вы являетесь юристом ООО «Концерн» и получили от руководства задание подготовить и направить в арбитражный суд иск к ООО «Тихорецкое пиво», направленный на защиту интересов общества.

1. Какой способ судебной защиты Вы изберете?
2. Как бы Вы сформулировали исковые требованиям?
3. Какими аргументами и доказательствами Вы обосновали бы заявленные требования?
Задача 10. ООО «Катализатор» обратилось в арбитражный суд с иском к ОАО «Алтайская производственная палата» о запрете изготовления, применения, предложения о продаже, продажи, иного введения в гражданский оборот или хранения для этих целей катализатора дегидрирования АОК 73-21 по патенту № 21444 и аналогичных, созданных на основе кислородосодержащего соединения алюминия, защищенного патентом на изобретение № 56222, обладателем которого является общество. 

В судебном заседании установлено, что общество является патентообладателем на изобретение «Кислородосодержащее соединение алюминия и способ его получения» по патенту № 56222 с приоритетом от 28.02.09.

Также выяснилось, что ЗАО «Холдинговая катализаторная компания» имеет исключительное право на изобретение «Катализатор для дегидрирования углеводородов и способ его получения» по патенту № 21444 с приоритетом 28.02.09.

Между ЗАО «Холдинговая катализаторная компания» (лицензиар) и палатой (лицензиатом) заключен лицензионный договор, согласно которому лицензиар на срок действия договора передает за вознаграждение лицензиату неисключительную лицензию на использование изобретения, охраняемого патентом № 21444, ноу-хау и знания для выпуска продукции (катализатора для дегедрирования углеводородов) по лицензии. Регистрация лицензионного договора произведена 23.05.09. На основании этого договора ответчик и производит спорную продукцию.

Вы являетесь юристом ООО «Катализатор».

1. Считаете ли Вы судебный иск перспективным? Аргументируйте свою позицию.

2. Если Вы считаете иск перспективным – поясните, как Вы будете усиливать аргументы общества в судебном процессе? 
Задача 11. ООО «Аист» (покупатель) заключило с ОАО «Опторг» (продавец) договор оптовой купли-продажи, в соответствии с которым приобрело партию алкогольной продукции (коньяк).

Данная продукция была предназначена для розничной реализации в магазинах покупателя.

В ходе контрольных мероприятий представители таможенного органа установили, что на реализуемой ООО «Аист» алкогольной продукции размещены зарегистрированные товарные знаки, принадлежащие компании «Шато де Коньяк», без разрешения правообладателя. ООО «Аист» привлечено к административной ответственности по ст. 14.10 КоАП РФ.

Каким образом ООО «Аист» должно было проверить легальность размещения товарных знаков на закупаемой им алкогольной продукции? 
Задача 12. Российская таможня задержала партию из 12 подержанных автомобилей иностранного производства (Audi, BMW, Mercedes), которые пытался ввезти на территорию РФ индивидуальный предприниматель Сидоров. Таможенный инспектор сослался на ст. 1487 ГК РФ, указав, что ввоз товаров, маркированных товарными знаками иностранных производителей на территорию РФ (их ввод в обращение на территории России) допускается не иначе как с разрешения обладателей прав на соответствующие товарные знаки. Поскольку такого разрешения у предпринимателя Сидорова не оказалось, автомобили были запрещены к ввозу  и помещены на таможенный склад временного хранения. 

В ответ на возражение предпринимателя Сидорова о том, что в России продается огромное количество немецких автомобилей инспектор объяснил, что такая продажа осуществляется официальными дилерами соответствующих производителей – т.е. лицами, имеющими необходимые разрешения от обладателей прав на товарный знак. Сидоров возразил, что продажа осуществляется не только официальными дилерами, но и рядовыми гражданами, пригнавшими такие автомобили для себя лично, на что инспектор ответил, что в этом случае речь идет об автомобилях, которые ввозились на территорию РФ не с целью их введения в оборот.
1. Правильны ли действия и разъяснения инспектора?
2. Что делать предпринимателю Сидорову? В частности, поможет ли ему удаление товарных знаков с ввозимых автомобилей?
6. Нормативные правовые акты
1. Гражданский кодекс РФ, часть 4.

2. Таможенный кодекс Таможенного союза: Приложение к Договору о Таможенном союзе от 27.11.2009.

3. Федеральный закон от 08. 08. 01 № 128 – ФЗ «О лицензировании отдельных видов деятельности» (с изм.. и доп.).

4. Федеральный закон от 08.12.03 № 164 – ФЗ «Об основах государственного регулирования внешнеторговой деятельности» (с изм. и доп.).
5. Федеральный закон от 22. 11. 95 № 171-ФЗ «О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции» (с изм. и доп.).

6. Федеральный закон от 13. 12. 96 № 150-ФЗ «Об оружии» (с изм. и доп.).
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РАЗДЕЛ 4
ПРАВОВОЕ СОДЕЙСТВИЕ РАЗВИТИЮ
СТРУКТУРЫ И ИНФРАСТРУКТУРЫ
ТОВАРНОГО РЫНКА

1. Методические указания
Изучение курса коммерческого права предусматривает требования к изучению студентами юридических вузов основных положений, связанных с развитием структуры и инфраструктуры товарного рынка. 

Общей нормативной базой для данного раздела является российское гражданское законодательство и формирующееся торговое законодательство. Отсутствие надлежащего правового регулирования и теоретических разработок в этой области диктует необходимость внимательного изучения научных статей, связанных с данной темой, и нормативной базы, которая на сегодняшний момент является весьма разрозненной. 
Объем подлежащего освоению материала, применение знаний законодательства, регулирующего основные элементы торгового оборота, требует от студента четкого представления о сущности оптового товарного рынка, который образуют взаимосвязанные действия изготовителей товаров, а также торговых и иных организаций, приобретающих товары для предпринимательских целей или для обеспечения собственной деятельности.
Студент должен уметь быстро и правильно определять структурные звенья оптового рынка. Для этих целей можно предложить студенту составить схему взаимодействия этих звеньев.
Особое внимание при изучении данной темы стоит обратить на различие между понятиями структура и инфраструктура рынка. В понимании этих различий может помочь составление сравнительной таблицы. Определение основных способов сбыта товаров организациями-изготовителями не должно представлять трудности. Студент должен уметь охарактеризовать оптовые торговые и посреднические организации. Важным представляется умение отличать товарную специализацию от функциональной специализации оптовых торговых организаций.
Следует обратить внимание на то, что широкий круг мер по развитию структуры и инфраструктуры товарного рынка предусмотрен Комплексной программой развития инфраструктуры товарных рынков Российской Федерации на 1998—2005 гг., одобренной постановлением Правительства РФ от 15.06.98 № 593. Студенту необходимо изучить данный документ.
В ходе изучения этой темы необходимо рассмотреть вопросы участия в торговом обороте специальных субъектов права – организаторов товарного рынка. В то же время изучение основных положений данного вопроса требует от студента обращения к институту юридического лица из общего курса гражданского права. Изучение этой темы предусматривает периодическое использование имеющихся у студентов знаний в области гражданского права, налогового права и административного права. Поэтому изучение вопросов коммерческого права предполагает, что студенты уже владеют знаниями в области фундаментальных (базовых) правовых дисциплин. Студент должен знать, какими нормативными актами регулируется деятельность организаторов товарного рынка. Так, в ходе изучения структуры и инфраструктуры товарного рынка необходимо обращаться к положениям Гражданского кодекса РФ (ст. 105, 106, 121—123, гл. 55).
Особый интерес представляют собой проблемы правового регулирования деятельности товарной биржи как организатора товарного рынка, а также достаточно интересной с точки зрения группового обсуждения является правосубъектность и правовые основы регулирования оптовых ярмарок и оптовых продовольственных рынков. При этом стоит обратить внимание студентов на Постановление Правительства РФ от 12.04.00 №328 «О Комиссии Правительства Российской Федерации по выставочно-ярмарочной деятельности» и на Примерные правила торговли на оптовом продовольственном рынке, утверждены совместным приказом Минсельхозпрода РФ и Роскомторга от 01.12.1994 года №292/65. В качестве рекомендации можно предложить студентам составить таблицу с определениями «Виды специальных субъектов-организаторов товарного рынка». 
Рассматривая вопрос о товарных биржах как организаторах торговли, можно предложить студентам составить перечень поправок к Закону «О товарных биржах и биржевой торговле». Этот закон был принят 20 февраля 1992 года, изменения в него вносились 24 июня 1992 года, 30 апреля 1993 года, 19 июня 1995 года, 21 марта 2002 года, 29 июня 2004 года, 26 декабря 2005 года, 15 апреля 2006 года. Такой подход к изучению нормативного материала позволит студенту ознакомиться с ним наилучшим образом, а также проявить собственную творческую инициативу, почувствовать себя законотворцем.
Изучая данную тему, студент дать определение организатора коммерческих торгов. Кроме того, ему необходимо четко представлять систему закупок промышленных товаров и продовольствия для государственных нужд и свободно ориентироваться в том, какие существуют особенности правового регулирования федеральной контрактной системы. В качестве нормативной базы для изучения этих вопросов можно порекомендовать Федеральный закон от 21.06.05 № 94-ФЗ "О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд" (с изменениями и дополнениями), а также Федеральный закон от 13.12.92 № 60-ФЗ "О поставках продукции для федеральных государственных нужд". 
Следует отметить, что анализ госзакупок базируется на достаточно развитой системе нормативных актов: Указ Президента РФ от 07.08.92 № 826 «О мерах по формированию федеральной контрактной системы»; постановление Правительства РФ от 27.10.06 № 631 "Об утверждении Положения о взаимодействии государственных и муниципальных заказчиков, органов, уполномоченных на осуществление функций по размещению заказов для государственных или муниципальных заказчиков, при проведении совместных торгов" (с изменениями и дополнениями); Положение о взаимодействии государственных и муниципальных заказчиков, органов, уполномоченных на осуществление функций по размещению заказов для государственных или муниципальных заказчиков, при проведении совместных торгов - утверждено постановлением Правительства РФ от 27.10.06 № 631 (с изменениями и дополнениями); распоряжение Правительства РФ от 15.05.07 № 609-р «Об утверждении перечня товаров (работ, услуг), размещения заказов на поставки (выполнение, оказание) которых осуществляется путем проведения аукциона» (с изменениями и дополнениями);
Эти нормативные акты помогут студенту достаточно свободно ориентироваться в правовой природе государственного заказа.
При изучении инфраструктуры товарного рынка необходимо проанализировать подсистемы, которые она включает. Внутри инфраструктуры выделяют несколько основных подсистем: складское хозяйство, транспорт, тароупаковочная индустрия, информационное обеспечение и др. Например, рассматривая транспортную подсистему, необходимо будет обратиться к тексту Федерального закона от 30.06.03 № 87-ФЗ «О транспортно-экспедиционной деятельности». Следует подчеркнуть, что все подсистемы инфраструктуры товарного рынка находятся в стадии развития, поэтому анализ каждой из них должен включать обсуждение перспектив развития той или иной подсистемы.
В качестве домашнего задания при подготовке к данной теме можно предложить студентам составить схему «Основные блоки инфраструктуры товарного рынка».
Специальная литература, касающаяся вопросов структуры и инфраструктуры товарного рынка в основном представлена научными статьями. 
2. Вопросы для самоподготовки
1. Дайте определение оптового товарного рынка.

2. Что такое структура товарного рынка?

3. Назовите основные способы сбыта товаров организациями-изготовителями?

4. Охарактеризуйте оптовые торговые организации.

5. В чем состоит отличие товарной специализации от функциональной специализации оптовых торговых организаций?

6. Что такое специальный субъект-организатор товарного рынка? 

7. Какие существуют виды специальных субъектов-организаторов товарного рынка?

8. Какими нормативными актами регулируется деятельность организаторов товарного рынка?

9. Что такое организатор коммерческих торгов?

10. Что такое система закупок промышленных товаров и продовольствия для государственных нужд?

11. Какие существуют особенности правового регулирования федеральной контрактной системы?

12. Каким образом органы исполнительной власти и местного самоуправления влияют на формирование региональных товарных рынков?
13. Что такое инфраструктура товарного рынка?
14. Из каких основных частей состоит инфраструктура рынка? Особенности правового регулирования звеньев рыночной инфраструктуры.

3. Задания по теме
1. Составить таблицу с определениями «Виды специальных субъектов-организаторов товарного рынка».
2. Составьте схему «Основные блоки структуры товарного рынка».

3. Составить схему «Основные блоки инфраструктуры товарного рынка».

4. Составьте список поправок к Закону «О товарных биржах и биржевой торговле».

4. Проблемы для обсуждения
1. Проблемы правового регулирования деятельности товарной биржи как организатора товарного рынка.

2. Правосубъектность и правовые основы регулирования оптовых ярмарок и оптовых продовольственных рынков.

3. Особенности правового регулирования структуры товарного рынка.

4. Проблемы правового регулирования деятельности торговых посредников.

5. Задачи
Задача 1. В центральной прессе было опубликовано объявление о завершении работы региональной промышленной ярмарки. В объявлении также содержалось предложение заинтересованным покупателям заключить договор на покупку 20 000 тонн нефти с ярмарочным комитетом. Согласовать условия поставки можно было, обратившись непосредственно к председателю ярмарочного комитета. В объявлении устанавливались сроки поставки продукции и обозначался регион, в рамках которого ярмарка берет на себя обязательство поставить продукцию.

1. Правомерны ли действия ярмарочного комитета?

2. Какие функции выполняют ярмарки в торговом обороте?

3. Существуют ли какие-либо ограничения на заключение договоров органами ярмарки?

Задача 2. Маркетинговое агентство и пять крупных коммерческих компаний решили создать товарную биржу. Для того чтобы легче было находить потенциальных покупателей товаров, представители торговых компаний решили создать отделы на бирже, которые будут соответствовать профилю их деятельности. Таким образом, в структуре биржи появились торговый, транспортный, фондовый отделы и страховой отдел, который должен был заниматься личным и имущественным страхованием предпринимателей в сфере торговли. Маркетинговому агентству было предложено заключить с биржей отдельный договор на проведение маркетинговых исследований. Из числа учредителей планировалось создать отборочный комитет для определения состава потенциальных участников биржевых торгов. В функции отборочного комитета входило исключение из состава участников торгов представителей компаний, конкурирующих с компаниями-учредителями.
После проведенных переговоров между собой представитель одной из компаний обратился за консультацией к юристу.

1. Какие документы необходимы для создания товарной биржи?

2. Какие функции выполняет товарная биржа?

3. Насколько предполагаемая структура товарной биржи отвечает ее назначению в торговом обороте?

4. Какие внутренние документы предстоит разработать учредителям биржи?

Задача 3. Конкурсной комиссией по размещению свободного областного государственного заказа при администрации Тульской области был проведен конкурс на размещение заказов на право закупки и реализации наркотических средств, психотропных веществ и спирта этилового для государственных нужд Тульской области.

Администрацией Тульской области 19 октября в средствах массовой информации было опубликовано объявление о проведении 2 ноября открытых конкурсов и установлен 7-дневный срок подачи заявок на участие в них.

Решением конкурсной комиссии от 2 ноября определен победитель конкурса на размещение заказов на право закупки и реализации наркотических средств, психотропных веществ и спирта этилового для государственных нужд здравоохранения Тульской области на следующий год. Из трех организаций, представивших свои заявки на участие в конкурсе, победителем былопризнано АНО «Здравсервис», соответствующее всем требованиям, предъявляемым к участникам конкурса, и обеспечивающее лучшие условия выполнения государственного контракта. Участники конкурса ОАО «Тулафарм» и ТГМП «Фармация» признаны конкурсной комиссией не соответствующими ряду требований, определенных Порядком (правилами) проведения конкурса, утвержденным Департаментом здравоохранения Администрации Тульской области.

Не согласившись с решением конкурсной комиссии, заявители ссылались на то, что обжалуемое решение не содержало указания о том, что победитель конкурса АНО «Здравсервис» предложило лучшие условия поставок по сравнению с ОАО «Тулафарм» и что решение опубликовано с нарушением срока.

ОАО «Тулафарм» и ТГМП «Фармация» обратились в Арбитражный суд Тульской области с исками к Департаменту здравоохранения Администрации Тульской области о признании недействительным решения конкурсной комиссии по размещению областного государственного заказа при Администрации Тульской области.

1. Кто может являться организатором конкурса на размещение областного государственного заказа?
2. Является ли нарушение сроков опубликования извещения о проведении открытого конкурса основанием для признания результатов конкурса недействительными?
3. Какие существуют основания для признания ненормативного акта государственного органа или органа местного самоуправления недействительным?
4. Как арбитражный суд должен решить дело о признании недействительным решения конкурсной комиссии по размещению областного государственного заказа?

Задача 4. АО «Кристалл» объявило конкурс на поставку продукции специального назначения. На конкурс поступили заявки от двух организаций-заявителей. Протоколом рассмотрения заявок на участие в открытом конкурсе по выбору поставщика ООО «Сибирские закупки» не было допущено к участию в конкурсе на право заключения договора государственного заказа. Этим же протоколом конкурс признан несостоявшимся. Профильным министерством в соответствии с протоколом рассмотрения заявок N 051-б был заключен договор с АО «Маяк»
Ссылаясь на недействительность названного договора, ООО «Сибирские закупки» обратилась в арбитражный суд с требованием признать недействительным заключенный по результатам торгов договора муниципального заказа 
В ходе рассмотрения спора суд установил, что истцу было отказано в допуске к участию в конкурсе на право заключения договора государственного заказа, а конкурс по выбору поставщиков признан несостоявшимся. В установленном порядке решение об отстранении истца от участия в конкурсе обжаловано не было.
1. Какое решение должен принять суд? 
2. Кто может быть признан участником конкурса на размещение государственного заказа? 
3. Что такое заявка, не соответствующая требованиям, установленным в конкурсной документации?

Задача 5. В информационно-аналитическом бюллетене "Конкурсные торги", официальном печатном издании, было опубликовано извещение о проведении открытого конкурса на размещение заказа на поставку противотуберкулезных препаратов в рамках федеральной программы. В данном извещении было указано, что организатором конкурса является Минздрав России и к участию в конкурсе приглашаются производители противотуберкулезных препаратов или уполномоченные ими поставщики, имеющие доверенность от производителей для участия в конкурсе, федеральную лицензию на оптовую торговлю лекарственными средствами, опыт работы по поставке противотуберкулезных препаратов на территории Российской Федерации, а в лотах N 2, 3, 4 могут принять участие только отечественные производители или уполномоченные ими поставщики.

На участие в конкурсе ЗАО "Макиз-Фарма" выдало ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" доверенность, в которой указано, что ЗАО "Макиз-Фарма", являющееся производителем препарата "Этамбутол", доверяет ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" быть его уполномоченным представителем и участвовать в открытом конкурсе на размещение заказа на поставку противотуберкулезных препаратов в рамках федеральной программы, а также гарантирует поставку указанной выше медицинской продукции в случае признания ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" победителем.

Один из участников конкурса ООО "Биотэк" обратилось в арбитражный суд с иском к Министерству здравоохранения РФ и ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" о признании недействительными торгов, проведенных Минздравом России, оформленных итоговым протоколом конкурсной комиссии, в части признания победителем ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" по лоту N 4 "Противотуберкулезный препарат "Этамбутол", форма выпуска - таблетки 0,4 N 100". Свои требования ООО «Биотэк» ссылался на то, что представленная ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" доверенность является ничтожной, так как выдана ЗАО "Макиз-Фарма", которое на дату ее выдачи не являлось производителем лекарственного препарата "Этамбутол". Поскольку производство лекарственных средств может осуществляться только на основании лицензии, выданной предприятию-изготовителю, а ЗАО "Макиз-Фарма" получило дополнение к лицензии, разрешающее ЗАО "Макиз-Фарма" производство таблеток "Этамбутол" после проведения конкурса. Следовательно, ЗАО «Маркиз-фарма» не имело права выдавать ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" доверенность, как производитель, на участие в конкурсе на размещение заказа на поставку препарата, а ООО "Макиз-Фарма Аптечная сеть" не имело права по ничтожной доверенности быть участником конкурса.

1. Обладает ли посредник надлежащими полномочиями? 

2. Какими пределами ограничивается правовой статус посредника в торговом обороте?

3. Какое решение должен вынести суд?

Задача 6. Несколько торговых организаций и индивидуальных предпринимателей создали в Воронеже торгово-промышленную палату, которая была впоследствии зарегистрирована Управлением юстиции администрации Воронежской области. 

Спустя два года Торгово-промышленная палата РФ обратилась в Арбитражный суд Воронежской области с иском к Управлению юстиции администрации Воронежской области о признании недействительной государственной регистрации Воронежской торгово-промышленной палаты и обязании Управления аннулировать запись о регистрации последней и свидетельства о регистрации. В качестве третьих лиц, не заявляющих самостоятельных требований, были привлечены Воронежская торгово-промышленная палата и Центрально-Европейская торгово-промышленная палата.

В ходе рассмотрения дела выяснилось, что общее собрание учредителей проведено через 10 месяцев после выдачи свидетельства о регистрации Воронежской торгово-промышленной палаты и в перечне учредительных документов, предоставленных для регистрации, отсутствует соответствующий протокол, а также согласие Торгово-промышленной палаты РФ. На территории города Воронежа действует Центрально-Европейская торгово-промышленная палата, которая привлечена к рассмотрению дела в качестве третьего лица.

1. Какие документы необходимы для создания торгово-промышленной палаты? 

2. Может ли общее собрание, проведенное через 10 месяцев после регистрации, считаться учредительным? 
3. Нужно ли было получить согласие ТПП РФ? 
4. Возможно ли функционирование на одной территории нескольких торгово-промышленных палат? 
5. Какое решение должен вынести суд?

6. Нормативные правовые акты
1. Закон РФ от 20. 02.92 N 2383-I "О товарных биржах и биржевой торговле" (с изм. и доп.).
2. Федеральный закон от 21.06.05 №94-ФЗ "О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд" (с изм. и доп.).
3. Федеральный закон от 30.06.03 № 87-ФЗ « О транспортно-экспедиционной деятельности».
4. Федеральный закон от 13.12.92 №60-ФЗ "О поставках продукции для федеральных государственных нужд" (с изм. и доп.).
5. Федеральный закон от 02.12.94 № 53-ФЗ «О закупках и поставках сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия для государственных нужд» (с изм. и доп.).
6. Указ Президента РФ от 07.08.92 №826 «О мерах по формированию федеральной контрактной системы» (с изм. и доп.).
7. Указ Президента РФ от 16.11.92 № 1392 «Об утверждении временного положения о холдинговых компаниях» (с изм. и доп.).

8. Постановление Правительства РФ от 09.10.95 № 981 «Об утверждении Положения о лицензировании деятельности биржевых посредников и биржевых брокеров, совершающих товарные фьючерсные и опционные сделки в биржевой торговле» (с изм. и доп.).
9. Постановление Правительства РФ от 05.06.07 № 350 «Об организации мероприятий по закупке и поставке нефти и нефтепродуктов через товарные биржи» (с изм. и доп.).
10. Постановление Правительства РФ от 06.03.93 № 207 «Об утверждении порядка поставки и перевозки продовольствия (товаров) для обеспечения народного хозяйства и населения районов Крайнего Севера и приравненных к ним районов» (с изм. и доп.).

11. Постановление Правительства РФ от 27.10.06 N 631 "Об утверждении Положения о взаимодействии государственных и муниципальных заказчиков, органов, уполномоченных на осуществление функций по размещению заказов для государственных или муниципальных заказчиков, при проведении совместных торгов" (с изм. и доп.).
12. Распоряжением Правительства РФ от 19.01.06 № 38-р. «Об утверждении Программы социально-экономического развития Российской Федерации на среднесрочную перспективу (2006-2008 годы)». 
13. Комплексная программа развития инфраструктуры товарных рынков в Российской Федерации на 1998-2005 гг., одобрена Постановление Правительства РФ от 15.06.98.
14. Примерные правила торговли на оптовом продовольственном рынке, утверждены совместным приказом Минсельхозпрода РФ и Роскомторга от 01.12. 1994 №292/65. 
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РАЗДЕЛ 5
КОНКУРЕНЦИЯ В ТОВАРНОМ ОБРАЩЕНИИ
1. Методические указания
При изучении законодательства о конкуренции студентам, прежде всего, следует знать, что правовое регулирование конкуренции включает в себя как законодательные акты, непосредственно регулирующие конкурентные отношения (собственно законодательство о конкуренции), так и иные акты, оказывающие влияние на становление и развитие конкуренции.

К первой части (собственно законодательству о конкуренции) можно отнести так называемое антимонопольное законодательство, т.е нормы, направленные на недопущение ограничения конкуренции. Ко второй части относятся нормы, которые могут содержаться в различных отраслях законодательства, но оказывают непосредственное влияние на развитие конкурентных отношений, на появление новых конкурентоспособных хозяйствующих субъектов. К ним относятся отдельные нормы законодательства об иностранном предпринимательстве (в части его влияния на конкурентные отношения на внутреннем рынке), нормы налогового законодательства, нормы законодательства о новых структурах, малом предпринимательстве и иное законодательство предпринимательской направленности, так или иначе влияющее на становление и развитие конкурентных отношений на рынке.

Что такое конкуренция?

В экономической и юридической литературе высказано немало точек зрения относительно того, что представляет собой конкуренция, каковы ее специфические черты.
Согласно ФЗ «О защите конкуренции» 2006 г. (далее - Закон о защите конкуренции) конкуренция – это соперничество хозяйствующих субъектов, при котором самостоятельными действиями каждого из них исключается или ограничивается возможность каждого из них в одностороннем порядке воздействовать на общие условия обращения товаров на соответствующем товарном рынке. Самое минимальное знакомство с экономическими реалиями современной России позволяет понять, что данное Законом определение конкуренции имеет целью указать на то, к чему следует стремиться, конкуренцию в каком смысле предполагается строить, охранять и защищать. Следовательно, при обсуждении и анализе данного определения главный акцент нужно делать не на том, правильно оно или нет, а на том, целесообразно ли оно, в т.ч. в свете того соображения, что совершенная конкуренция, конкуренция в собственном смысле слова вообще мало где встречается; о российской же экономике, ведущей свои основные традиции от экономики советской с ее плановым хозяйством и государственными монополиями, не приходится и говорить. С этой точки зрения цитированное определение Закона нельзя расценить иначе, как почти несбыточную мечту, как цель, заведомо и явно недостижимую. Подобное «задирание планки» позволяет, конечно, надеяться, что в процессе борьбы за результат больший будет достигнут хотя и меньший, но в принципе достаточный и приемлемый эффект (и с этой точки зрения определение конкуренции, данное в Законе, действительно целесообразно) – состояние экономики, приближающееся к совершенной конкуренции. С другой стороны, такой подход существенно увеличивает риск наказания хозяйствующих субъектов за нарушение предъявленных к ним заведомо невыполнимых требований. Понимание этого обстоятельства коммерсантами уж конечно не способствует улучшению инвестиционного климата и атмосферы ведения бизнеса в России. 
Кроме того, в экономической литературе уже давно подмечена следующая закономерность: последовательная защита конкуренции приводит … к образованию монополий. Это происходит тогда, когда конкуренты исчерпывают внутренние экономические и организационные ресурсы для повышения конкурентоспособности своей продукции – достигают предела ее качества, не имеют возможности снижать ее цену, увеличивать объемы предложения, разнообразить ее ассортимент, расширять количество и повышать качество услуг, сопутствующих продажам и т.п. Если при этом коммерсанты – будучи субъектами законопослушными – откажутся прибегать к приемам недобросовестной конкуренции, то им (если только они хотят продвигаться по пути дальнейшего развития) не останется ничего другого,  кроме как …  объединяться с себе подобными, т.е. создавать монополию. В этом парадоксе – источник всех проблем, связанных с защитой конкуренции.
В то же время недопустимой является и подмена действительной, прямой и непосредственной цели конкурентного законодательства – защиты конкуренции – какой-нибудь другой целью или задачей. Целью конкурентного законодательства является защита конкуренции как таковой, а вовсе не охрана интересов отечественных потребителей, не ценовое регулирование и даже не борьба с монополиями. Конкуренция – ценность и цель сама по себе; все остальное – только средства ее достижения; та же самая борьба с монополиями должна производиться тогда и постольку, когда и поскольку монополии злоупотребляют своим доминирующим положением, т.е. ограничивают конкуренцию. Если монополии этого не делают, нет никакого повода с ними бороться. Последний тезис представляет особую важность для современной российской экономики – наследницы экономики советской, которая по сути своей была именно экономикой монополий. 
Виды конкуренции. Говоря о конкуренции, исследователи выделяют две ее разновидности: совершенную и несовершенную (монополистическую). 
К признакам совершенной конкуренции относятся:

1. Однородность продукции. 

2. Многочисленность всех субъектов рынка.

3. Отсутствие барьеров при входе на рынок и выходе с него.

4. Свободный доступ к информации о ценах, технологии и вероятной прибыли. Имеются и другие мнения по данному вопросу. Так, проф. В.А. Белов считает, что «открытость информации о ценах, прибыли и технологиях – прямой путь к совершению согласованных действий, направленных на ограничение конкуренции».

Основной чертой рынка монополистической конкуренции является дифференциация продукции. 

Понятие конкуренции, данное в Законе о защите конкуренции, требует уточнения. Понятие конкуренции, данное и в Законе о защите конкуренции, это скорее понятие совершенной конкуренции. Вместе с тем, нельзя признать правильным определение в законе понятие именно совершенной конкуренции уже потому, что в настоящее время совершенная конкуренции на рынке встречается крайне редко. 
Конкуренцию можно рассматриваться в широком и узком смысле слова. В широком смысле можно выделить следующие признаки конкуренции:

это, прежде всего, процесс, а не состояние;

это борьба (соперничество);

борьба за преимущества на рынке.

В широком смысле конкуренцию можно рассматривать как соперничество (борьбу) хозяйствующих субъектов за преимущества на рынке с использованием различных методов. К таким методам помимо улучшения качества, снижения цен, относятся также сговоры, злоупотребления доминирующим положением, использование различных форм недобросовестной конкуренции. 

Если рассматривать конкуренцию в узком смысле – так как она должна быть определена в законодательстве - то появляется еще один признак. Как писал Г.Ф. Шершеневич, обращая внимание на средства борьбы, соперничество торговых представителей допускает свободный выбор средств борьбы в тех пределах, которые ставятся борющимся со стороны закона. Именно данный признак отличает конкуренцию в узком смысле от конкуренции в широком смысле - «в тех пределах, которые ставятся борющимся со стороны закона». С учетом его конкуренция может быть определена как «процесс соперничества на рынке между хозяйствующими субъектами (группами лиц) за достижение преимуществ с целью получения наиболее выгодных условий сбыта товаров, в пределах, установленных законом». 
Можно выделить несколько групп законодательных мер, влияющих на конкурентные отношения:

1) стимулирующие меры; 

2) ограничительные меры;

3) меры защиты конкуренции;

4) специальные меры.
Стимулирующие меры. 

Стимулирующие меры возможно сгруппировать следующим образом: 

1. Меры, направленные на увеличение количества хозяйствующих субъектов. При этом, когда мы говорим об увеличении количества хозяйствующих субъектов, то речь идет как об увеличении количества субъектов, действующих на одном и том же рынке, так и об увеличении их смежников и независимых посреднических структур. 

Появление новых конкурентоспособных хозяйствующих субъектов, в числе прочего, возможно путем развития малого бизнеса, разукрупнения монополистических структур, в том числе в процессе проведения приватизации, а также при проникновении на российский рынок товаров иностранных производителей. 
2. Стимулированию конкуренции способствует также использование специальных рыночных форм торговли, прежде всего, заключение договоров на торгах. 

Частным случаем конкурсной продажи товаров является биржевая торговля, которая имеет значительное количество преимуществ, в том числе, ослабление диктата монополистов, стимулирование снижение издержек, выявление реальной цены товара. 

3. Одним из направлений законодательства о конкуренции можно назвать такое направление регулирования как реструктуризация отраслей. 

Ряд отраслей экономики находятся в ситуации, когда отдельными мерами стимулирующего характера невозможно создать реальную конкуренцию в данных отраслях. В этом случае именно создание программы реформирования отрасли в целом, проведение комплекса реорганизационных процедур, серьезные изменения в законодательном регулировании данной сферы, станет реальным шагом на пути зарождения конкурентных отношений. В настоящее время такие программы приняты и реализуются в электроэнергетике и на железнодорожном транспорте.
4. Непосредственное стимулирование конкуренции возможно путем продуманного использование механизма государственного финансирования. Прежде всего, речь идет об установлении «честных» правил размещения госзаказов. Помимо этого, на развитие конкуренции влияют также иные механизмы государственного финансирования. К таковым можно отнести различные виды государственной помощи (см. гл. 5 Закона о защите конкуренции - «Предоставление государственной и муниципальной помощи»). 
Следует, однако, признать, что среди мер стимулирования конкуренции государственное финансирование занимает последнее место. Трудно привести пример конкретного случая, когда при помощи мер государственного финансирования был бы создан конкурентный рынок. В то же время государственное финансирование оказывается чрезвычайно эффективным для достижения обратного результата – создания необоснованных конкурентных преимуществ одних хозяйствующих субъектов перед другими, в т.ч. субъектов, хозяйствующих заведомо неэффективно (характерный пример – систематические государственные «вливания» в некоторые предприятия отечественной автомобильной промышленности). Именно этими соображениями, кстати сказать, и объясняется необходимость правового регулирования порядка предоставления государственной помощи именно Законом о защите конкуренции: дело не в том, что Закон считает государственную помощь мерой стимулирования конкуренции, а в том, чтобы предотвратить предоставление такой помощи  в целях ее ограничения. 

К применению любых механизмов государственного финансирования частной предпринимательской (в т.ч. коммерческой) деятельности следует подходить чрезвычайно осторожно и рассматривать их лишь как меру самую крайнюю, исключительную, ограниченное применение которой допустимо лишь тогда, когда другого выхода не существует.
Ограничительные меры конкурентного законодательства.
Круг данных мер не вызывает особых споров. К таковым относится регулирование монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции. В свою очередь, монополистическая деятельность включает такие нарушения, как злоупотребление доминирующим положением и соглашения (согласованные действия), ограничивающие конкуренцию. Несмотря на то, что нормы ст. 10, 11 и 11.1 Закона, характеризующие составы запрещенных соглашений и согласованных действий, содержатся в главе, посвященной монополистической деятельности, соглашения и согласованные действия запрещаются нашим Законом независимо от того, занимают ли их участники доминирующее положение на рынке (являются ли монополистами) или нет. Антиконкурентные соглашения запрещаются независимо от того, кем они заключены (исключение сделано только для хозяйствующих субъектов – участников одной группы лиц), а антиконкурентные согласованные действия – в том случае, если совокупная доля их участников на рынке соответствующего товара превышает 20%, а доля каждого из участников – 8%. 
Нужно обратить внимание на то, что Закон о защите конкуренции различает два типа антиконкурентных соглашений – горизонтальные и вертикальные. Противоправными являются, по общему правилу, только соглашения конкурентов, т.е. коммерсантов, действующих на одном рынке (соглашения продавцов, поставщиков, производителей) – т.н. горизонтальные соглашения. Соглашения типа «продавец – покупатель» (вертикальные соглашения) должны предполагаться нормальными гражданско-правовыми договорами, никакой угрозы для конкуренции не создающими и, соответственно, по общему правилу разрешенными; исключение составляют случаи, предусмотренные п. 2 ст. 11 Закона, но и они не безусловны: при соблюдении требований ст. 12 Закона даже запрещенные вертикальные соглашения могут быть признаны допустимыми.
Студентам следует обратить внимание на новый институт конкурентного права - совместное доминирование. Согласно Закону о защите конкуренции совместное доминирование возможно, если:

совокупная доля не более чем трех хозяйствующих субъектов, доли каждого из которых больше долей других хозяйствующих субъектов на данном рынке, превышает 50% либо

совокупная доля не более чем пяти хозяйствующих субъектов, доли каждого из которых больше долей других хозяйствующих субъектов на данном рынке, превышает 70%. 

В обоих случаях речь не может идти о доминирующем положении, если доля хотя бы одного из указанных хозяйствующих субъектов менее 8 %.

Помимо этого для признания совместного доминирования необходимы дополнительные критерии, указанные в законе.

В российской законодательстве существуют специальные нормы, устанавливающие запрет на действия органов власти, которые могут отрицательным образом повлиять на конкуренцию. 

Еще одним направлением ограничительных мер является «контроль за концентрацией», который может включать в себя в себя различные виды контроля, в том числе:

1. Контроль за реорганизационными процедурами; 

2. Контроль за приобретением акцией (долей), иных активов; 

3. Контроль за занятием должностей в органах управления хозяйствующих субъектов (в том числе так называемое переплетение директоров); 

4. Контроль за «получением влияния» иным образом.

Ряд проблемных аспектов применения ограничительных мер освещен в постановлении Пленума Высшего Арбитражного Суда РФ от 30.06.08г. №30 «О некоторых вопросах, возникающих в связи с применением арбитражными судами антимонопольного законодательства». На данный документ студентам следует обратить особое внимание. 


Меры защиты конкуренции

За нарушение антимонопольного законодательства применяются административно-правовые, гражданско-правовые и уголовно-правовые санкции. Условия применения этих мер юридической ответственности создаются, а само их применение осуществляется ФАС России в ходе реализации предоставленных ему Законом полномочий. Законодательные нормы, определяющие круг полномочий ФАС России, должны стать предметом самого тщательного изучения. Студенты – будущие консультанты производственных и торговых предприятий – должны точно знать, что могут и чего не могут делать и требовать сотрудники антимонопольных органов, в частности, какую информацию и документы коммерсанты обязаны им представлять, на основании каких именно документов (решений, запросов, предписаний, определений и др.), как должны оформляться и проводиться проверки ФАСа, как и какие именно акты ФАС России вправе принимать и т.д.
Наиболее часто применяемым средством реагирования антимонопольного органа на нарушение правил конкуренции является выдача предписания из перечня, предусмотренного подпунктами 2, 3 и 3.1 п. 1 ст. 23 Закона. Опять-таки, студенты, желающие связать свое будущее с работой в коммерческой (предпринимательской) сфере должны самым тщательным образом изучить состав и содержание тех предписаний, которые имеет право выдавать антимонопольный орган и особое внимание обратить на круг тех предписаний, которые он выдавать не имеет права – так, например, ФАС России не может обязать хозяйствующих субъектов продавать или покупать известный товар по определенной цене.
В целях усиления ответственности федеральный законодатель внес серьезные изменения в регулирование административной ответственности за нарушение правил конкуренции в России. Если в соответствии с ранее действовавшим законодательством за многие правонарушения, в том числе, злоупотребление доминирующим положением, ограничительные соглашения (согласованные действия) сначала выносилось предписание, а уже при неисполнении предписания налагался штраф, то после внесения изменений в КОАП РФ штраф может быть наложен за сам факт нарушения.

Добавлены следующие составы правонарушений: 

· злоупотребление доминирующим положением (ст. 14.31); 

· заключение ограничивающих конкуренцию соглашений или осуществление ограничивающих конкуренцию согласованных действий (ст. 14.32); 

· недобросовестная конкуренция (ст. 14.33).

Крайне важной новеллой стало появление штрафа от выручки. Он вводится за наиболее опасные виды нарушений конкурентного законодательства - за злоупотребление доминирующим положением и согласованные действия. Для этого в КоАП РФ вводится дополнительное основание для определения размера административного штрафа – сумма выручки правонарушителя от реализации товаров (работ, услуг). При этом исчисляется штраф исходя из выручки на рынке, на котором совершено правонарушение. 

В соответствии с законодательством деятельность антимонопольного органа поставлена под контроль судебных органов. Согласно ст. 52 Закона о защите конкуренции решение и предписание антимонопольного органа может быть обжаловано в течение трех месяцев со дня принятия решения или выдачи предписания. При этом исполнение любого предписания в случае подачи заявления в суд или арбитражный суд приостанавливается до вступления в законную силу решения суда. 

Имеется возможность налагать и уголовную ответственность. Согласно ст. 178 УК РФ устанавливается ответственность за недопущение, ограничение или устранение конкуренции путем установления или поддержания монопольно высоких или монопольно низких цен, раздела рынка, ограничения доступа на рынок, устранения с него других субъектов экономической деятельности, установления или поддержания единых цен. 
Вместе с тем, до настоящего времени статья 178 УК РФ по-прежнему крайне редко применяется на практике. 
Безусловно, само по себе взыскание штрафа в доход бюджета, тюремное заключение или дисквалификация директора предприятия-монополиста сами по себе не устраняют тех вредных последствий, которые наступили в результате совершения противоправных действий, ограничивающих конкуренцию. Такие меры могут способствовать защите конкуренции лишь в плане перспективы – в смысле предостережения от совершения подобных правонарушений в будущем. По этой причине подпункт «к» подпункта 2, подпункт «е» подпункта 6 п. 1 ст. 23, а также п. 3 ст. 51 Закона о защите конкуренции предполагает возможным применение – наряду с административными и уголовными санкциями – еще и такой меры воздействия на правонарушителя, как перечисление (взыскание) в федеральный бюджет дохода, полученного вследствие нарушения антимонопольного законодательства. И хотя само по себе такое взыскание не служит, конечно, целям возмещения убытков тем хозяйствующим субъектам, которые пострадали от антиконкурентных действий, оно, ослабляя финансовую устойчивость и ухудшая имущественное положение правонарушителей, вынуждает их пересматривать свое рыночное поведение, делая его менее агрессивным, чем в некоторой степени и способно оказать восстановительное влияние на общее состояние конкуренции. 
Студентам следует помнить, что регулирование конкурентных отношений может иметь специфику в отдельных отраслях. Такая специфика может проявляться по двум направлениям. Прежде всего, общие запреты (ограничительные меры), также как и меры стимулирующего характера, которые могут применяться в любой отрасли, могут иметь некоторые особенности, связанные с особенностями отдельных отраслей. К примеру, применительно к каждой отрасли злоупотребление предприятием своим доминирующим положением является нарушением законодательства о конкуренции. Однако критерии доминирующего положения, прежде всего та доля, которую предприятие занимает на рынке для признания его доминирующим, для разных рынков могут быть различны. 
Помимо отмеченной специфики общих норм необходимо принимать во вниманию и второе проявление специфики – специальные меры, которые применяются в отдельных отраслях. 

Среди специальных мер регулирования, которые нашли наиболее широкое применение в российском законодательстве, можно выделить следующие: 

1. Тарифное регулирование; 

2. Создание правил «недискриминационного доступа»; 

3. Лицензирование; 
4. Контроль за качеством. 
Что касается тарифного регулирования, то данный механизм может использоваться в только в сфере естественно-монопольных видов деятельности (об этом понятии и этих видах деятельности – см. ст. 3 и 4 Федерального закон от 17.08.1995 № 147-ФЗ «О естественных монополиях»). Такое – единственно законное – тарифное регулирование осуществляется специальным органом исполнительной власти – Федеральной службой про тарифам (ФСТ) России. Любой иной государственный контроль за ценами на товары (работы, услуги), производимые и реализуемые частными лицами, является незаконным. В тех областях деятельности, где естественных монополий нет и быть не может (в т.ч. в товарной торговле) коммерсанты, будучи собственниками своих товаров, свободны в определении условий распоряжения ими и, следовательно, в т.ч. в определении цен на такие товары. Даже привлечение монополиста к ответственности за, скажем, установление и поддержание монопольно высоких цен еще не означает, что ФАС вправе предписать ему, по какой цене тот впредь должен продавать товар. 
Существует два основных метода регулирования тарифов – это метод «затраты плюс» и так называемый метод price-cap regulation (установление потолка цен). Отрицательным моментом метода «затраты плюс», который, к сожалению, наиболее широко используется в Российской Федерации, является отсутствие у субъекта регулирования необходимости снижать издержки. Наоборот, чем больше издержек можно будет обосновать, тем выше будет установленный тариф. При этом какими бы детальными не были правила, которыми руководствуется регулирующий орган при проверке затрат, точно установить данные затраты практически невозможно. При методе price-cap regulation используется иной подход. Регулируемой компании заранее определяется верхняя планка роста цен. При данном методе тарифообразования регулирующему органу не нужно собирать и анализировать информацию по издержкам субъекта регулирования. При данной схеме производитель заинтересован в снижении затрат, так как при снижении затрат увеличивается его прибыль. 

Контроль за качеством является важным методом государственного регулирования за рубежом. Он особенно широко применяется в тех сферах, в которых применяется другой метод регулирования – государственное регулирование цен. Связано это с тем, что регулирование цен может привезти к определенным негативным последствиям без использования иных методов. К примеру, одной из реакций на регулирование цен может стать понижение качества услуг. 

Одним из важных направлений регулирования является создание правил недискриминационного доступа. Причина появления данных правил заключается в следующем. Являясь монополистом на рыке определенных услуг, в доступе к которым заинтересованы различные участники рынка, монополист должен быть поставлен в такие условия, чтобы у него не было собственного интереса в создании условий, благоприятных исключительно отдельным лицам. Даже при желании монополист не должен иметь возможность предоставить благоприятные условия отдельным лицам. 
Вопрос недискриминационного доступа является одной из ключевых проблем прежде всего применительно к так называемым «сетевым» (естественно-монопольным) видам деятельности. Это, в частности, касается, услуг по транспортировке газа и нефти по трубопроводам, передаче электроэнергии, услуг инфраструктурного характера железнодорожного транспорта. Поэтому очень часто, говоря о недискриминационном доступе, употребляется словосочетание - «доступ к трубе» или «доступ к сети». 
2. Вопросы для самоподготовки

1. Дайте определение понятия конкуренции.

2. Какие способы развития конкурентных отношений можете назвать?

3. В чем особенность российского конкурентного законодательства?

4. Что подразумевается под стимулирующими мерами конкурентного законодательства?

5. Что представляет собой конкурентная стратегия фирмы?

6. Каковы факторы, определяющие выбор организацией конкурентной стратегии?

7. Назовите основные группы ограничительных мер конкурентного законодательства.

8. Что понимается под монопольной ситуацией на рынке? Чем монополия отличается от олигополии? Какие виды монополий вы знаете?

9. Дайте определение доминирующего положения группы лиц, недобросовестной конкуренции.
10. Какие меры воздействия предусмотрены за нарушение конкурентного законодательства?

3. Задания по теме

Задание 1. Опишите конкурентную стратегию организации, выбранной по вашему усмотрению. Проанализируйте факторы, повлиявшие на выбор данной организацией конкурентной стратегии.
Задание 2. Возьмите отдельный регион (отдельную отрасль народного хозяйства) и предложите перечень мероприятий, которые позволили бы повлиять на развитие конкурентных отношений в данном регионе (отрасли народного хозяйства).
Задание 3. Проанализируйте рынок любого товара по вашему выбору (к примеру, текстиль, парфюмерия, алюминий, нефть (нефтепродукты), изделия лесопромышленного комплекса). Выявите основные проблемы, мешающие развитию конкурентных отношений на данном рынке. Укажите, какие специфичные проблемы конкуренции свойственны именно для данного рынка и какие меры необходимо предпринять для внедрения на этот рынок полноценной конкурентной среды. 

Задание 4. Составьте таблицу – «Типовые антиконкурентные оговорки в дистрибьюторских контрактах». Далее проанализируйте вопрос о том, допускаются ли данные оговорки Законом о защите конкуренции. 

Задание 5. Составьте таблицу, в которой отразите основные новеллы Федерального закона «О защите конкуренции» от 26.07.06 №135-ФЗ по сравнению с Законом РСФСР «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» от 22.03.1991 №948-1. 
Задание 6. Сравните полномочия антимонопольного органа и судебных органов. Укажите сферы пересечения компетенции, а также исключительные полномочия антимонопольного органа и судов. 
4. Проблемы для обсуждения

1. Цель конкурентного законодательства. Проанализируйте существующие точки зрения по данному вопросу.

2. Выделите и проанализируйте стимулирующие нормы Федерального закона «О защите конкуренции».
3. Политика протекционизма и поощрения иностранного предпринимательства как фактор, влияющий на развитие конкурентных отношений на российском рынке.

4. Реструктуризация предприятий как способ развития конкурентных отношений (на примере реструктуризации электроэнергетики, железнодорожного транспорта).

5. Ограничительные соглашения — особенности регулирования горизонтальных и вертикальных соглашений.

5. Задачи

Задача 1. Антимонопольный орган наложил штраф на организацию 1 за нарушение порядка совершения сделок по приобретению более чем 25 процентов голосующих акций организации 2, предусмотренного ст. 29 Федерального закона «О защите конкуренции». Организация 1 обратилась в арбитражный суд с требованием о признании недействительным решения антимонопольного органа, мотивируя свою позицию следующим 
Организация 1 ранее уже приобретала 22 процента голосующих акций организации 2 и получала согласие антимонопольного органа на совершение данной сделки. В настоящее время организация 1 купила еще 6 процентов голосующих акций организации 2. Согласие антимонопольного органа необходимо получать для преодоления предела в 25 процентов голосующих акций, находящихся во владении одного лица. По мнению организации 1, согласие антимонопольного органа на дальнейшее увеличение количества не требуется.
Какое решение должен вынести суд?

Задача 2. Нефтяная компания А обратилась в антимонопольный орган с просьбой выдать предписание нефтяной компании Б о прекращении нарушения антимонопольного законодательства.
Нефтяная компания А владеет рядом бензозаправочных станций. Все бензозаправочные станции созданы по единому дизайн-проекту и владельцы автотранспортных средств имеют возможность узнать бензозаправочную станцию данной нефтяной компании по внешнему виду. В последнее время появляются бензозаправочные станции нефтяной компании Б, имеющие идентичный внешний вид с бензозаправочными станциями компании А с одним небольшим исключением — на крыше бензозаправочных станций выведен логотип нефтяной компании Б, который отличается от логотипа нефтяной компании А одной буквой — АПР вместо ДПР. Вместе с тем владельцы автотранспортных средств не обращают внимание на эту деталь и заправляются на бензозаправочной станции компании Б в полной уверенности, что по-прежнему заправляются на бензозаправочной станции компании А.
Должен ли антимонопольный орган выдать предписание о прекращении нарушения антимонопольного законодательства? Если да, то как вы квалифицируете данное нарушение?

Задача 3. Акционерное общество А:
· 60% голосующих акций акционерного общества А владеет «Акционер А»;
· функции единоличного исполнительного органа акционерного общества А исполняет «Управляющая организация А».

В акционерном обществе Б:
— 99% голосующих акций общества Б владеет «Акционер Б». Акционерное общество А заключило с «Акционером Б» договор, согласно которому:
а)
Акционерное общество А приобретает у «Акционера Б» все принадлежащие ему акции акционерного общества Б в течение определенного в договоре времени.
б)
До момента приобретения акционерным обществом А вышеуказанных акций «Акционер Б» обязуется осуществлять право голоса по принадлежащим ему акциям акционерного общества Б только после письменного согласования своих решений с акционерным обществом А. Данное ограничение касается принятия решения по следующим вопросам:
· внесение изменений в учредительные документы;
· ликвидация и реорганизация;
· начало процедуры банкротства в добровольном порядке;
· выпуск, приобретение, выкуп, погашение акций и долговых ценных бумаг;
· приобретение доли участия в каких-либо юридических лицах;
· приобретение и отчуждение существенных активов;
· совершение капитальных затрат;
· заключение, изменение и прекращение договоров, кроме как в рамках обычной хозяйственной деятельности;
· возбуждение судебных и арбитражных разбирательств, кроме как в рамках обычной хозяйственной деятельности, а также заключение мировых соглашений, отказ от разбирательств, претензий, требований, прав.
1. Кто из вышеуказанных лиц входит в одну группу лиц с даты заключения договора до исполнения его сторонами обязательств по купле-продаже акций акционерного общества Б?

2. Какие лица из вышеуказанных являются аффилированными с даты заключения договора до исполнения его сторонами обязательств по купле-продаже акций акционерного общества Б?

Задача 4. В течение 1 месяца бензозаправочные станции, принадлежащие 4 акционерным обществам (А, В, С, Д) города А, подняли цены на бензин до одного уровня. При этом компании А и В заключили соглашение о сотрудничестве, в котором говорилось о проведении согласованной политики в отношении реализации нефти и нефтепродуктов. Указания об установлении единых цен отсутствовали. Компании С и Д не имеют договорных отношений ни с компаниями А и В, ни друг с другом.

Гражданин А (владелец автотранспортного средства) обратился в антимонопольный орган.

1. Имел ли право гражданин А обратиться в антимонопольный орган? 
2. Имело ли место нарушение антимонопольного законодательства? Если да, то какие акционерные общества нарушили антимонопольное законодательство и как данное нарушение можно квалифицировать?

Задача 5. Антимонопольный орган выявил нарушение антимонопольного законодательства ОАО "Сталь" и ОАО "ВКН", выразившееся в согласованных действиях по поддержанию цен на стальной лист, используемый при производстве труб нефтегазового сортамента (т.н. штрипс), и выдал предписание прекратить данное нарушение. ОАО "Сталь" обратилось в суд с иском о признании предписания антимонопольного органа недействительными.

Истец в своем заявлении указал следующее: 

1. График динамики отпускных цен на штрипс ОАО "Сталь" и ОАО "ВКН" действительно свидетельствует о том, что рост цен в определенные периоды наблюдался у обоих производителей. Однако данный рост связан с изменением, прежде всего, мировых цен на штрипс. Помимо этого наблюдается значительный рост потребления данного товара на внутреннем рынке Российской Федерации. 
2. Цены у производителей штрипса ОАО "Сталь" и ОАО "ВКН" не росли одновременно. В ноябре прошлого года цены у ОАО "Сталь" не росли, тогда как ОАО "ВКН" значительно подняло отпускные цены. В феврале текущего года цены ОАО "Сталь" падали, тогда как у ОАО "ВКН" резко росли. Одинаковые цены были только в марте текущего года. 
3.Письменные доказательства, свидетельствующие о договоренностях поддерживать единые цены у рассматриваемых производителей, антимонопольным органом обнаружены не были. 
Какие дополнительные данные должен затребовать суд? Какое решение исходя из полученных данных может быть принято?

Задача 6. Открытое акционерное общество "С" (далее - ОАО "С") обратилось в Арбитражный суд города Москвы с заявлением о признании недействительными решения Федеральной антимонопольной службы о нарушении антимонопольного законодательства и выданных на его основе предписаний о прекращении злоупотребления доминирующим положением, о перечислении в федеральный бюджет дохода, полученного вследствие нарушения антимонопольного законодательства, и о наложении штрафа в соответствии со ст. 14.31 Кодекса об административных нарушениях.

Как установлено судом первой инстанции ФАС России признала в действиях ОАО "С" нарушение п. 1 ст. 10 Федерального закона "О защите конкуренции", выразившееся в установлении монопольно высокой цены на хлористый калий на 2007 год для внутреннего рынка.

Суд первой инстанции отметил, что вывод о соответствии цены на хлористый калий производства ОАО "С" для внутреннего рынка критериям монопольно высокой цены сделан антимонопольным органом при отсутствии одного из необходимых в силу прямого указания ст. 6 Закона «О защите конкуренции» критериев - недоказанности превышения цены производимого ОАО "С" товара над ценой, существующей на сопоставимом товарном рынке. Отсутствие сопоставимого рынка исключало возможность сравнения цены товара, производимого ОАО "С" и реализуемого на внутренний рынок, с ценой на сопоставимом рынке других производителей и признания ее монопольно высокой.

Как установлено по делу, при проведении антимонопольным органом анализа конкурентной среды на рынке хлористого калия были определены продуктовые границы товарного рынка, ограниченные товаром "хлористый калий", и географические границы товарного рынка хлористого калия, охватывающие всю территорию Российской Федерации. В ходе анализа установлено, что на российском рынке производителями-продавцами хлористого калия выступают только два хозяйствующих субъекта - ОАО "С" и ОАО "У". Положение этих двух обществ на рассматриваемом товарном рынке в силу п. 3 ст. 5 Закона «О защите конкуренции» признано доминирующим (коллективное доминирование). Сопоставимый товарный рынок по количеству продаваемого за определенный период товара, составу покупателей или продавцов товара и условиям доступа на территории Российской Федерации не выявлен, т.к. только эти два общества занимают внутренний товарный рынок хлористого калия.

По мнению суда первой инстанции, антимонопольный орган неправомерно ограничил географические границы рынка хлористого калия территорией Российской Федерацией, в то время как указанный рынок является мировым.

Суд первой инстанции сделал вывод о том, что при определении продуктовых границ рынка хлористого калия не анализировались дифференцированность товара по виду потребления, функциональному назначению, применению и иным характеристикам товара.

При рассмотрении дела суд первой инстанции установил, что оспариваемым решением ФАС России установленная ОАО "С" цена на хлористый калий для внутреннего рынка в размере 2950 руб. на 2008 год признана монопольно высокой, поскольку существенно превысила сумму необходимых для производства и реализации такого товара расходов и прибыли. По мнению антимонопольного органа, реализация продукции по цене 2100 руб. за тонну позволит полностью покрыть все затраты, связанные с производством и реализацией хлористого калия, а также обеспечить необходимый для предприятия уровень прибыли.

Признавая данный вывод ФАС России незаконным, суд первой инстанции исходил из того, что при расчете цены на товар производства ОАО "С" для внутреннего рынка на 2007 год, необходимой для покрытия затрат и получения прибыли, неправомерно использованы показатели реализации товара на экспорт, т.е. за пределы определенного антимонопольным органом товарного рынка. Покрытие затрат и получение необходимого уровня прибыли обеспечено за счет цены поставки товара на экспорт, значительно превышающей цену на внутреннем рынке. В связи с чем убыточность продаж по установленной цене 2100 руб. компенсируется прибылью от экспорта.

Решением суда первой инстанции требования ОАО «С» удовлетворено». В апелляционном порядке дело не рассматривалось. Не согласившись с принятым по делу судебным актом, ФАС России подала кассационную жалобу, в которой просит его отменить как незаконное и необоснованное. 

С какими выводами суда первой инстанции следует согласиться, а какие признать ошибочными? 

Задача 7. Закрытым акционерным обществом "МПК-Центр" были отправлены полувагоны/платформы с грузом со станций отправления федерального государственного унитарного предприятия "Красноярская железная дорога" (далее - Красноярская железная дорога) до пограничных станций перехода Забайкальск Забайкальской железной дороги, Наушки Восточно-Сибирской железной дороги.

Закрытое акционерное общество "МПК-Центр" сочло, что Красноярская железная дорога неправомерно применив завышенные тарифы на перевозку грузов, необоснованно повысила провозную плату.

По результатам рассмотрения антимонопольным органом дела по признакам нарушения ОАО "РЖД" статьи 10 ФЗ «О защите конкуренции» Красноярская железная дорога как субъект, занимающий доминирующее положение на рынке услуг по осуществлению железнодорожных перевозок, признана нарушившей требования пункта 1 статьи 10 Закона «О защите конкуренции».

На основании предписания ФАС России ОАО "РЖД" надлежало произвести перерасчет провозной платы с восстановлением неправомерно взысканной суммы закрытому акционерному обществу " МПК-Центр".

ОАО "РЖД" в лице филиала "Красноярская железная дорога" обратилось в Арбитражный суд Красноярского края с заявлением о признании незаконными решения Управления Федеральной антимонопольной службы по Красноярскому краю и принятого на его основании предписания о прекращении нарушения антимонопольного законодательства.

Решением суда первой инстанции в удовлетворении заявления отказано.

Постановлением суда апелляционной инстанции решение оставлено без изменения.

Федеральный арбитражный суд Восточно-Сибирского округа своим постановлением названные судебные акты оставил без изменения.

В заявлении о пересмотре в порядке надзора указанных судебных актов, поданном в Высший Арбитражный Суд Российской Федерации, ОАО "РЖД" просило их отменить, ссылаясь на неправильное применение арбитражными судами норм материального и процессуального права. Позиция заявителя была аргументирована следующим образом.
Законом «О защите конкуренции» устанавливаются организационные и правовые основы предупреждения и пресечения монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции на товарных рынках в Российской Федерации, а также основания и порядок применения антимонопольными органами мер принуждения к хозяйствующим субъектам, допустившим нарушение антимонопольного законодательства.

Такими нарушениями, в частности, признаются действия хозяйствующих субъектов, занимающих доминирующее положение, которые направлены на недопущение, ограничение или устранение конкуренции и (или) ущемление интересов других хозяйствующих субъектов.

Законом о защите конкуренции антимонопольный орган вправе выдавать хозяйствующему субъекту предусмотренные Законом обязательные для исполнения соответствующие предписания. Между тем спорные правоотношения, возникшие в связи с применением Красноярской железной дорогой тарифов за перевозку грузов, то есть в связи с исполнением условий договора перевозки, имеют гражданско-правовой характер и, следовательно, подлежат разрешению в судебном порядке.

1. При таких обстоятельствах следует признать, что антимонопольный орган, принимая оспариваемые решение и предписание, вышел за пределы своих полномочий, поэтому вывод судов о законности указанных актов антимонопольного органа не обоснован и не соответствует действующему законодательству. 

2. Считаете ли Вы аргументацию заявителя правильной?
Задача 8. ОАО "Оренбургэнерго" предложило потребителю электроэнергии заключить договор энергоснабжения при условии включения в него положений о безакцептной форме расчетов и об авансовых платежах. Несмотря на то, что потребителя не устраивали данные условия договора, он подписал договор с этими условиями, а затем обратился в ФАС России с требованием выдать предписание ОАО «Оренбургэнерго» о прекращении злоупотребления доминирующим положением в форме навязывания невыгодных условий договора. 
1. Что понимается исходя из судебной практики по аналогичным делам под навязыванием невыгодных условий договора? 
2. Какие факторы должен принимать во внимание ФАС России при разрешении данного спора? 

Задача 9. В третейский суд при НП «АТС» обратилось ОАО «Нижноватомэнергосбыт». В своем заявлении ОАО «Нижноватомэнергосбыт» указало, что ОАО «Энергосбыт Ростовэнерго» отказывается согласовать новый перечень средств измерений для целей коммерческого учета по точкам поставки с ЗАО «СТАКС». Без данного согласования ОАО «Нижноватомэнергосбыт» не имело возможности заключать договоры поставки электроэнергии в соответствии с Правилами оптового рынка электроэнергии и мощности с новыми потребителями электроэнергии, в том числе с ЗАО «СТАКС». По мнению ОАО «Нижноватомэнергосбыт» данные действия вызваны нежеланием ОАО «Энергосбыт Ростовэнерго» терять выгодных потребителей электроэнергии. Как указывает ОАО «Нижноватомэнергосбыт» в своем заявлении, ЗАО «СТАКС» много раз высказывало согласие заключить договор непосредственно с ОАО «Нижноватомэнергосбыт» и прекратить договорные отношения с ОАО «Энергосбыт Ростовэнерго», однако нежелание ОАО «Энергосбыт Ростовэнерго» согласовать новый перечень средств измерения приводит к невозможности формировать договорные отношения ОАО «Нижноватомэнергосбыт» и ЗАО «СТАКС».

1. С каким требованием целесообразно обращаться заявителю в третейский суд? 
2. Какие данные, необходимые для разрешения спора, может затребовать третейский суд у следующих лиц: 

· ОАО «Нижноватомэнергосбыт»;

· ОАО «Энергосбыт Ростовэнерго»;

· ЗАО «СТАКС». 

3. Какое решение может принять третейский суд?

6. Нормативно-правовые акты

1. Конституция Российской Федерации. Ст. 8, 34.

2. ГК РФ. Ст. 1,10.

3. Федеральный закон от 26.07.06 № 135 – ФЗ «О защите конкуренции» (с изм. и доп.).
4. Федеральный закон от 17.08.95 № 147-ФЗ «О естественных монополиях» (с изм. и доп.).

5. Федеральный закон от 21.12.01 № 178-ФЗ «О приватизации государственного и муниципального имущества» (с изм. и доп.).

6. Федеральный закон от 8.12.03 № 165-ФЗ «О специальных защитных, антидемпинговых и компенсационных мерах при импорте товаров» (с изм. и доп.).

7. Постановление Правительства РФ от 21.02.98 «О мероприятиях по решению задач государственной антимонопольной политики, демонополизации экономики и развитии конкуренции на товарных рынках Российской Федерации в 1998—2000 годах».

8. Постановление Правительства РФ от 9.03.94 г. № 191 «О государственной программе демонополизации экономики и развитии конкуренции (основные направления и первоочередные меры)».
9. Постановление Пленума ВАС РФ от 30.06.08 г. №30 «О некоторых вопросах, возникающих в связи с применением арбитражными судами антимонопольного законодательства».
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РАЗДЕЛ 6
ПОНЯТИЕ, ВИДЫ И ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
ТОРГОВЫХ ДОГОВОРОВ
1. Методические указания

При изучении данного раздела студентам следует иметь в виду, что грамотное заключение торговых договоров выступает основным условием надлежащего их исполнения. На стадии заключения договоров закладываются предпосылки успешной работы фирмы, повышения прибыли и предупреждения потерь от неисполнения обязательств.
Деятельность по заключению и исполнению договоров традиционно называется договорной работой и в условиях инновационного развития российского государства требует серьезного информационного обеспечения. Создание подсистемы информационного обеспечения товарного рынка рассматривается доктриной коммерческого права, как одна из первоочередных задач. Это объясняется известной формулой коммерческого успеха, что мало изготовить хорошую вещь, ее нужно еще выгодно продать. Для этих целей субъектами коммерческого права активно используется различная по содержанию и степени доступа коммерческая информация, которая обеспечивает продвижение товаров от производителей к потребителям.
Студенты должны знать, какая информация изучается сторонами при принятии решения о заключении договора, где и какую информацию, можно найти для изучения участников товарного рынка: предприятий – изготовителей товара, оптовых торговых посредников и организаций-потребителей. Это может быть биржевая и финансовая информация о рынке товаров и капиталов, ценах на товар, информация о фирмах и их руководителях, направлениях работы и производимой ими продукции, о финансовом состоянии, деловых связях, коммерческих сделках и другие. Такая информация нужна субъектам для принятия решений о купле-продаже товаров. Этим объясняется значимость информации, являющейся связующим звеном, обеспечивающим деятельность изготовителей, торговых посредников и потребителей в процессе товарообращения. Наличие такой информации требуется для анализа имеющихся возможностей коммерческой организации в торговом обороте, планирования поставок продукции и контроля за результатами коммерческой деятельности. Решение этих задач связано с доступом субъектов к значительному объему открытой и закрытой информации, которая может быть получена из различных источников. 

В последние годы коммерсанты при заключении договоров все больше используют возможности информационных технологий для сбора и распространения информации, в частности через Интернет. Нужно иметь в виду, что в организациях, как правило, действует хорошо налаженная система получения информации, без использования которой не принимается ни одно решение о заключении договора. Коммерческая информация может быть получена, в одном случае, с использованием внутренних подразделений, которые проводят анализ и выдачу рекомендаций в интересах одной структуры. В другом случае – путем заключения договора с информационным агентством, которое оказывает консалтинговые услуги многим клиентам, используя собственные электронные архивы, обзоры, мониторинги по видам коммерческой деятельности. Получение организацией информации о внешней среде, в которой приходится ей работать по продвижению товаров на рынке, необходимо для принятия текущих и стратегических решений при заключении и исполнении договоров, способных повлиять на конкурентоспособность товаров и в целом на экономическое положение хозяйствующего субъекта.
Внешняя среда представлена в виде определенной информационной системы, элементы которой дают нам представление о положении организации на товарном рынке и необходимости внесения корректив в договорные отношения с отдельными контрагентами (поставщиками, покупателями). В данном случае речь идет, во-первых, о деловой репутации организации-контрагента, которая может быть оценена по качеству изготавливаемых товаров, динамике их реализации; по уровню профессиональной подготовленности персонала и их ответственности. Во-вторых, информация о потребителях, у которых различное представление о требованиях к потребительским свойствам товаров. В-третьих, об ограничениях, устанавливаемых государством в сфере торговой деятельности и их учете при принятии решений об изменении или расторжении договоров. В-четвертых, учитывается информация о конкурентах, включающая данные о рыночных ценах, скидках, условиях коммерческих договоров, о доли конкурентов на рынке и традиции ее изменения, общем объеме сбыта конкурентных видов товаров. 

Для изучения внешней среды используются различные источники. ГК РФ содержит ряд статей, имеющих отсылки о возможности использования обычаев делового оборота (ст. 474, 478, 508, 510, 513 и др.) для изучения внешней среды. Речь идет об устоявшейся практике прохождения поставщиками, с которыми фирма уже имеет долгосрочные договорные отношения, дополнительной проверки при передаче им заказов на новые комплектующие узлы, материалы или сервисное обслуживание. Проверка проводится на основании информации о поставщиках, которая характеризует их отношение к выполнению своих договорных обязательств с данной фирмой. Если в процессе проверки выявляется несоответствие спецификации параметрам качества и надежности, а также отсутствие возможности для стабильной поставки качественных изделий, то решается вопрос об изменении или досрочном расторжении договоров с недобросовестными поставщиками. 

Коммерческие организации используют открытую и закрытую информацию для определения своего положения на товарном рынке и подтверждения эффективности существующих и необходимых договорных отношений. В Интернете создано значительное число ресурсов, таких как региональные и тематические информационные порталы, отраслевые биржи и другие виды сайтов. На сайтах размещены бизнес-предложения, информация о товарах и их ценах, контактная информация по фирмам – производителям товаров, организаторам товарного рынка (товарные биржи, оптовые ярмарки, оптовые продовольственные рынки, коммерческие торги, торгово-промышленные выставки), оптовым торговым и посредническим организациям (торговые дома, дилеры, специализирующиеся на торговле отдельными видами товаров, специализированные посредники – трейдеры, фирмы – стокисты, брокеры). Кроме того, используются годовые отчеты финансово-хозяйственной деятельности и балансы организаций, в которых даются характеристики производственной и торговой деятельности, размеры капиталовложений, финансовые показатели работы предприятия и его структурных подразделений, источники финансирования и обязательства, счет прибылей и убытков за год; характеристика продукции по номенклатуре выпускаемых и предлагаемых к продаже товаров и другие данные.

Перечисленные выше источники информации не всегда могут быть общедоступными и содержать необходимые сведения, интересующие субъекта о соотношении между спросом и предложением товаров и услугами, связанными с их продвижением на рынке за счет имеющихся договорных связей. Такую информацию можно получить путем проведения маркетинговых исследований. Информация, содержащаяся в отчете, как правило, является закрытой. Она может содержать качественные данные о ценовой политике, устанавливаемой конкурентами для своей продукции; дополнительных услугах, предоставляемых конкурентами своим клиентам; условиях и качестве доставки продукции с использованием различных технологических операций (логистика); об особенностях привлечения клиентов и работы с ними с учетом их правового статуса, места нахождения, условий поставки и оплаты. Результаты маркетинга дают возможность субъектам выявить динамику количества реальных и потенциальных клиентов, возможных контрагентов в конкретном секторе рынка, что учитывается при принятии решений об изменении или расторжении невыгодных для организации ранее заключенных договоров. 
Такая информация накапливается в договорно-правовом отделе и службе безопасности с учетом основных направлений деятельности организации, предложений менеджеров, маркетологов и руководителей подразделений и докладывается руководству с целью принятия решения об изменении или расторжении договоров, к которым организация потеряла интерес или исполнение которых убыточно для организации.  (Гиперссылка РАЗДЕЛ 7 ИЗМЕНЕНИЕ УСЛОВИЙ И РАСТОРЖЕНИЕ ДОГОВОРОВ)
 В отношении торговых договоров действует общий принцип свободы договоров (ст. 421 ГК РФ), который предоставляет субъектам свободу усмотрения в выборе контрагента, вида заключаемого договора, определении его условий, не противоречащих закону, и ряд других моментов. Сфера обязательного заключения договоров, применяемых в торговом обороте, чрезвычайно узка: это (1) заключение договора на основании добровольно принятого на себя обязательства о таком заключении, например, в предварительном договоре или по итогам торгов; (2) случай, предусмотренный п. 2 ст. 527 ГК РФ; (3) поставка продукции, выполнение работ и оказание услуг для нужд государственного оборонного заказа; (4) поставка продукции в государственные резервы и (5) поставка сельскохозяйственной продукции. 
Нужно иметь в виду, что в современном коммерческом праве выделены четыре группы договоров: реализационные, посреднические, содействующие торговли и организационные договоры, которым присущи определенные особенности их заключения (гиперссылка на разделы «Договоры на реализацию товаров», «Посреднические договоры в торговле», Договоры, содействующие торговле», «Организационные договоры в торговле»).
Студенты должны изучить законодательные административные предпосылки (основания) заключения отдельных договоров, отсутствие которых влечет недействительность договора. Так, для заключения государственного контракта на поставку для государственных нужд необходимо, чтобы потребность, для которой приобретаются ресурсы, была предусмотрена федеральной или региональной государственной программой, а денежные средства на оплату стоимости товаров выделены из федерального или регионального бюджета либо внебюджетного фонда.

Студенты должны знать требования к форме торговых договоров. Здесь действует общее правило, согласно которому договоры между организациями - юридическими лицами или с их участием заключаются в простой письменной форме. Отрицательным последствием несоблюдения требования простой письменной формы торгового договора служит невозможность ссылаться на свидетельские показания в случае возникновения спора по поводу факта заключения договора (ст. 162 ГК РФ). Лишь по некоторым видам договоров, используемым в торговом обороте, несоблюдение простой письменной формы влечет их недействительность. Таковы все внешнеэкономические договоры (ст. 162 ГК РФ), договоры страхования (ст. 940), хранения с условием обязанности хранителя принять вещь (ст. 887), коммерческой концессии (ст. 1028). Требования к форме касаются не только заключения, но также изменения и расторжения договоров. 

Закон не требует заключения договоров на специальных бланках, не требует скрепления подписей печатями. Сами стороны могут предусмотреть обязательность использования специальных бланков и скрепления подписей печатями. Несоблюдение этих требований не влечет недействительность договора. Однако сами стороны могут предусмотреть иные последствия таких нарушений, в том числе признание договора незаключенным.

Договор в письменной форме может быть заключен путем составления одного документа, подписанного сторонами, либо путем обмена документами. При использовании телефона, радио и электронных средств связи стороны должны предварительно письменным соглашением предусмотреть саму возможность и порядок воспроизведения подписи полномочных представителей сторон в таком сообщении. 

Студенты должны получить навыки проверки полномочий органа юридического лица на принятие решения о заключении договора. В федеральных законах «Об акционерных обществах» и «Об обществах с ограниченной ответственностью» определены категории сделок, которые заключаются по решению совета директоров общества, по решению общего собрания акционеров (участников). Компетенция органов юридического лица на принятие решений по заключению сделок может быть ограничена внутренними уставными документами.

По общему правилу, закрепленному в п. 2 ст. 69 Федерального закона «Об акционерных обществах», п. 3. ст. 40 Федерального закона «Об обществах с ограниченной ответственностью», от имени юридического лица заключает договоры без доверенности его единоличный исполнительный орган (генеральный директор, директор, руководитель). Такие лица именуются законным представителем организации - юридического лица. Все остальные лица (включая заместителей и исполняющих обязанностей руководителя), могут заключать договоры лишь по уполномочию, предусмотренному в уставе организации или в выданной доверенности. Кроме того, в федеральных законах «Об акционерных обществах» и «Об обществах с ограниченной ответственностью» определены категории сделок (крупные и с заинтересованностью), которые подлежат одобрению советом директоров или общим собрания акционеров (участников); впрочем, к сделкам, совершенным организациями в рамках своей обычной хозяйственной деятельности (а значит, в частности, и к торговым сделкам коммерческих организаций) данные понятия применяются с существенными ограничениями. Наконец, компетенция единоличного исполнительного органа юридического лица на заключение сделок может быть ограничена уставом или внутренними документами организации: так, заключение отдельных категорий сделок может быть отнесено к компетенции коллегиального исполнительного органа (правления, дирекции) или же для этого могут требоваться «две подписи», скажем, генерального и исполнительного директоров.
Последствия сделки, совершенной оранном юридического лица за пределами полномочий, определяются по ст. 174 ГК РФ; неуполномоченным представителем – ст. 183 Кодекса; последствия совершения крупной сделки или сделки с заинтересованностью без соответствующего одобрения – Федеральными законами об обществах с ограниченной ответственностью и об акционерных обществах. 
Студент должен знать общий порядок заключения торгового договора. В частности сторона, заинтересованная в заключении договора, делает предложение об этом. Предложение (оферта) может адресоваться конкретному лицу или неопределенному кругу лиц. Оно должно отвечать следующим обязательным требованиям: быть достаточно определенным; выражать намерение сделавшего его лица заключить договор с адресатом, которым будет принято предложение; содержать информацию о существенных условиях, на которых предлагается заключить договор. В противном случае такое обращение рассматривается не как предложение о заключении договора, а как приглашение делать оферту, деловая информация, реклама.

Направление предложения связывает лицо, его пославшее. Это означает, что инициатор договора в случае безоговорочного акцепта оферты автоматически становится стороной в договорном обязательстве. Такое состояние связанности оферента наступает с момента получения предложения о договоре адресатом.
Студент должен уяснить, что предложение о заключении договора может делаться следующими основными способами: а) направлением другой стороне подготовленного проекта договора; б) направлением письма, телеграммы или иного письменного отправления, содержащих предложение о заключении договора.

В предложении и заключении договора должно быть указано время для ответа. Если в назначенный срок ответ не поступил, то предложение считается не принятым и инициатор вправе подыскивать себе другого контрагента. 

Договор считается заключенным, если вторая сторона возвратила подписанный экземпляр договора либо прислала письмо, телеграмму, факсограмму и т.п., подтверждающие согласие с предложением.

Сторона, получившая проект или предложение о заключении договора, нередко соглашается заключить договор на иных условиях. Соответствующие дополнения и возражения должны быть высказаны ею. Когда договор заключается путем подписания сторонами составленного текста, то оправданным является подписание договора с отметкой в нем о наличии разногласий и приложения к возвращаемому экземпляру договора протокола разногласий, составляемого, как правило, в форме таблицы из двух стобцов, в первом из которых воспроизводится спорный пункт в редакции, предложенной оферентом, а во втором – в редакции, предлагаемой потенциальным контрагентом. При заключении договора путем обмена письмами (телеграммами и т.п.) в даваемых ответах указываются вносимые контрпредложения. Итогом такой переписки обыкновенно становится составление протокола согласования разногласий, в котором к уже упомянутым двум столбцам добавляется третий, в котором отмечается согласованное решение по каждому из спорных пунктов (например, «Принят в редакции поставщика», «Принят в редакции покупателя», «По предложению покупателя исключен» и т.п.). Протокол согласования разногласий подписывается сторонами договора. 
В силу ст. 443 ГК РФ ответ, содержащий иные условия по сравнению с предложенным, не считается согласием заключить договор. Он рассматривается как встречное предложение заключить договор на новых условиях, как контроферта.

Студент должен знать, как должна действовать сторона, получившая ответ с разногласиями. В коммерческой практике обычно поступают одним из следующих способов.

1. Сторона может принять меры к урегулированию разногласий. Статьи 507 и 528 ГК РФ предусматривают этот способ действий лишь для договоров поставки и закупки для государственных нужд. Однако он пригоден для всех видов торговых договоров.

Рассмотрение разногласий проводится руководителями организаций с участием специалистов. Результаты оформляются протоколом согласования разногласий, служащим приложением к договору, либо составлением нового текста договора. При невозможности переговоров, например в случае отдаленного нахождения контрагентов, возможно направление другой стороне письма с мотивированным изложением причин отклонения разногласий. Такие действия во многих случаях ведут к снятию заявленных разногласий и достижению соглашения.

2. Принять предложение контрагента о заключении договора на условиях, заявленных в качестве разногласий, и направить ему соответствующее письменное подтверждение о своем согласии на заключение договора в предложенной контрагентом редакции.

3. Поступившие возражения рассматриваются в качестве предложения заключить договор на новых условиях. Здесь субъекты фактически меняются местами. Сторона, получившая ответ (акцепт) с разногласиями, в свою очередь сообщает приемлемую для нее редакцию спорных условий.

4. Передать спор по условиям заключаемого договора на разрешение арбитражного или третейского суда. Этот вариант действий возможен если а) стороны заключили соглашение о передаче соответствующего спора на разрешение суда либо б) когда подобная возможность предусмотрена законом.

Студент должен понимать важную роль долгосрочных договоров, порядок заключения которых отличается существенными особенностями. Такие договоры обычно имеют двухуровневый характер. Первый уровень составляют рамочные (основные) договоры, которые заключаются на продолжительный срок и регулируют основные вопросы взаимоотношений сторон. Условия, носящие изменяющийся характер, оставляются открытыми. Второй уровень образуют отдельные договоры, заключаемые на краткие периоды либо на поставку разовых партий товара. В них определяются открытые по рамочным договорам условия: уточняются объемы и текущие цены поставок, конкретизируется ассортимент и т.д.

В рамочных договорах важно определять, кто и в какие сроки высылает проект отдельного договора, как и в какие сроки сообщаются и урегулируются возникающие разногласия по условиям отдельных договоров. Без четкого определения этих процедурных условий рамочный договор оказывается невыполнимым. В рамочном договоре может быть предусмотрен молчаливый акцепт поступившего проекта отдельного договора либо заявленных возражений по условиям отдельного договора. Может быть предусмотрена обязанность передачи споров по условиям отдельных договоров на разрешение арбитражного или третейского суда.

Самостоятельным способом является заключение договора в процессе проводимых сторонами переговоров. При правовых переговорах предусмотренная ст. 432-443 ГК РФ схема «оферта-акцепт» не работает. Здесь не имеет правового значения, кто сделал предложение, а кто его принял или высказал контрпредложения. Традиционно считается, что правовое значение имеет только конечный результат этого процесса - в виде итогового соглашения по условиям договора, выработанным в процессе переговоров. Стремление предупредить недобросовестное вступление в переговоры (например, имеющие целью потянуть время или отвлечь контрагента от заключения иных, более выгодных сделок), а также предотвратить их недобросовестный (осуществленный без достаточных коммерческих оснований) и внезапный разрыв становится причиной рассуждений о существовании, возможности применения и (самое главное!) обоснования института т.н. преддоговорной ответственности. В качестве общего правила этот институт российскому праву неизвестен; высказываемые отдельными учеными взгляды, согласно которым этот институт уже сейчас может быть выведен из различных норм ГК РФ (в частности – из его ст. 10), вряд ли могут считаться истинными (да и судебно-арбитражной практикой они тоже не принимаются). Тем не менее, уже в самой ближайшей перспективе введение положений о преддоговорной ответственности как общем принципе российского права представляется делом весьма вероятным. Если это в конце концов произойдет, то промежуточные результаты переговоров – отдельные, окончательно согласованные сторонами условия будущего договора – также получат известное юридическое значение: они будут свидетельствовать о добросовестном ведении переговоров контрагентом, пострадавшим от их недобросовестного внезапного прекращения (разрыва). 
Отдельным способом заключения договора является выдача лицом подписанного им установленного законом или рамочным договором документа: сохранной расписки (п. 2 ст. 887 ГК РФ), страхового полиса (п. 2 ст. 940 ГК РФ), складской квитанции, простого складского свидетельства, двойного складского свидетельства (ст. 912 ГК РФ) и др.

В соответствии с п. 3 ст. 439 ГК РФ торговый договор может быть заключен путем оплаты покупателем присланного продавцом счета-фактуры на реализуемый товар. В счете-фактуре указываются наименование товара, его количество, ассортимент, цена и общая стоимость (ст. 169 НК РФ), поэтому данный документ может рассматриваться в качестве оферты. Соответственно, должно быть соблюдено требование об оплате счета-фактуры в пределах срока, установленного для акцепта предложений о заключении договора.

Торговый договор может быть заключен дистанционным способом через коммуникационные сети Интернет. Данный способ заключения договора приобретает все более широкое распространение.

По оценкам специалистов к середине XXI в. примерно 90% торгового оборота в мире будет приходиться на электронный рынок, который включает, по мнению специалистов, четыре основные области: 1) электронная информация (базы данных деловой, научно-технической, юридической, профессиональной и иной информации), 2) электронные сделки с участием информационных посредников-брокеров, 3) системы банковских операций, электронные торги и др. (внедрение электронного обмена данными в коммерческой деятельности подразумевает прямой ввод оформления заказа в компьютер фирмы-производителя, что ускоряет процесс купли-продажи товаров, а также их оперативного производства и учета), 4) системы сетевых коммуникаций и программное обеспечение (Интернет, технические информационно-вычислительные комплексы, программные и информационные системы, средства передачи данных, системы управления базами данных и др.), которые системно взаимосвязаны и обусловливают эволюционный переход государств к этапу постиндустриальной (информационной) цивилизации. Названные области информационного рынка еще не получили должного развития в России. 

Электронная торговля осуществляется на основе электронного документооборота и не требует традиционного бумажного оформления заключения договора. Наибольших успехов в области электронной торговли достигли страны Европы и США. В России уже сегодня существует необходимая законодательная база, однако количество коммерческих сделок, совершаемых в электронном виде с применением технологии электронных расчетов, незначительно.

Для осуществления торговли на электронной торговой площадке необходимо заключить ряд договоров. Среди них: договор между сторонами об осуществлении обмена электронными документами и использовании электронной подписи в торговом обороте, договор между коммерческими организациями (продавцами, покупателями, банками и др.) и удостоверяющим центром на разработку и подтверждение электронной подписи, договор между клиентом и оператором рынка связи (провайдером) на оказание услуг при совершении покупок и продаж, договор между организациями-продавцами и специализированными рекламными службами на формирование web-страниц на сайтах магазинов и оптовых складов электронной торговли, договор на креативные услуги или креативное обслуживание (разработка и проведение рекламных кампаний, и создание рекламных материалов, размещаемых в сети Интернет), договор электронного счета, договор страхования риска несохранности денежных средств на электронном счете, розыск специализированными организациями лиц, совершивших хищение, и обеспечение возврата незаконно списанных сумм. 

Названные договоры не поименованы в ГК РФ и заключаются с использованием телекоммуникационных средств в сети Интернет по стандартизированным формам. В законодательстве об электронной торговле важным является изучение урегулирования порядка заключения договора, использования аналогов собственноручной подписи, внесения изменений при согласовании условий договора и др. положения. Безусловно, важную роль в этом механизме играет электронная подпись (ЭП) с помощью, которой определяется момент отправки и получения электронных документов и сообщений, а значит и подтверждается сам факт заключения договора. На уяснение данного вопроса, в связи с его сложностью понимания, студентам следует обратить особое внимание.
В процессе информационного обмена по поводу заключения договора субъектами коммерческого права используется механизм ЭП с целью повышения защищенности передаваемой информации. Несмотря на видимые преимущества использования электронного документооборота и ЭП, субъекты не спешат внедрять эти средства в хозяйственной деятельности. Исторически правовое регулирование ЭП базируется на типовых законах ЮНСИТРАЛ ООН «О правовых аспектах электронного обмена данными и связанных средствах коммуникации», «Об обмене данными при международном коммерческом использовании электронного обмена данными».. Суть этих законов состоит в признании юридической равнозначности документов на бумажном носителе и электронных при наличии в них соответствующих реквизитов. Стороны не вправе ставить под сомнение законность и действительность обмена данными (сделки) только на том основании, что она совершена электронным способом. 


Речь идет об электронном документе как информации, представленной в электронно-цифровой форме. Понятие данного документа раскрывается в Федеральном законе от 06.04.2011 г. №63-ФЗ «Об электронной подписи» // Российская газета. 2011. №75. 8 апреля. (Ссылка на Закон) (далее – Закон об ЭП) Обязательными признаками электронного документа является машинный носитель информации, электронная форма представления информации, способность храниться, обрабатываться и передаваться при помощи электронных средств и наличия в нем ЭП. В соответствии со ст. 3 Закона об ЭП электронной подписью является реквизит электронного документа, предназначенный для защиты данного электронного документа от подделки, полученный в результате криптографического преобразования информации с использованием закрытого ключа ЭП, и позволяющий идентифицировать владельца сертификата ключа подписи, а также установить отсутствие искажения информации в электронном документе.

Применение ЭП предполагает решение двух задач. Во-первых, это аутентификация коммерсантов, в том числе участников внешнеторговой деятельности, т.е. установления факта того, что в электронном документе отражена именно воля названых субъектов, которые мы подразумеваем, исходя из содержания электронного документа. Во-вторых, это возможность убедиться в неизменности электронного документа. Для решения этих задач используется сертификат ключа подписи, открытый и закрытый ключи ЭП, а также указывается владелец сертификата ключа подписи, знание которых позволит студентам лучше понять сущность использования в торговом обороте ЭП.

Закрытым ключом ЭП является уникальная последовательность символов, известная владельцу сертификата ключа подписи и предназначенная для создания в электронном документе ЭП с использованием средств ЭП. Имеются ввиду специальные программы для ЭВМ, которые выполняют криптографические алгоритмы и преобразуют таким образом информацию. Открытый ключ ЭП – это уникальная последовательность, соответствующая закрытому ключу ЭП, доступная любому пользователю информационной системы и предназначенная для подтверждения с использованием средств ЭП подлинности ЭП в электронном документе.

Модель, предусмотренная российским Законом об ЭП, предполагает наличие у коммерсанта электронного документа адресата и удостоверяющего центра (УЦ). Наличие УЦ обусловлено необходимостью предоставления информации об открытых ключах ЭП другим участникам хозяйственной деятельности. Функции УЦ закреплены в Законе об ЭП и осуществляются посредством выдачи сертификата ключа подписи, который представляет собой документ на бумажном носителе или электронный документ с ЭП уполномоченного лица УЦ, который включает в себя открытый ключ ЭП для подтверждения подлинности ЭП и идентификации владельца сертификата ключа подписи. В соответствии с Законом об ЭП условием признания равнозначности ЭП и собственноручной подписи считается, что: 1) сертификат ключа подписи на момент подписания является действующим, 2) подтверждена подлинность ЭП в документе, и 3) ЭП используется в соответствии со сведениями, указанными в сертификате ключа подписи.
Заключение внешнеторговых сделок в электронной форме требует их таможенного оформления, что связано с легализацией в России иностранных документов, т.е. в установлении и засвидетельствовании подлинности подписей на документах, соответствии последних законам государства происхождения. Сегодня эти вопросы решаются консульскими учреждениями Российской Федерации (за границей) и консульским управлением МИД России (на территории Российской Федерации). В отношении электронных документов, заверенных ЭП, действует положение о том, что иностранный сертификат ключа подписи, удостоверенный в соответствии с законодательством иностранного государства, в котором этот сертификат ключа подписи зарегистрирован, признается на территории России в случае выполнения процедуры признания юридического значения иностранных документов, т.е. при осуществлении их легализации. 

Модельный закон об электронных подписях ЮНСИТРАЛ 2001 года не ограничивает электронную подпись только цифровой и не требует сертификатов. Поэтому стороны могут в предварительно заключенном соглашении определить порядок воспроизведения подписей в электронных документах.

Студент должен знать общие правила заключения договоров дистанционным способом.

Торговые договоры в сети Интернет обычно заключаются по стандартизированной форме, изложенной на сайте продавца в виде так называемой web-формы. Данный сайт, представляющий собой совокупность текстовых документов в электронном виде и образующий своеобразный «электронный магазин» продавца, разрабатывается провайдером или иной специализированной организацией на основании заключаемого между ними и продавцом договора на разработку сайта. 
Студент должен понимать, что предложение товара в его описании на сайте, обращенное к неопределенному кругу лиц, признается публичной офертой, если оно содержит все существенные условия договора и из него усматривается воля продавца заключить договор на указанных условиях с любым, кто отзовется. В этом случае стандартизированная web-форма договора рассматривается в качестве договора присоединения, а договор считается заключенным в момент получения продавцом электронного сообщения покупателя о намерении приобрести товар на обозначенных в стандартизированной web-форме условиях. 

Если стандартизированная web-форма договора не содержит всех существенных условий продажи и из содержащейся на сайте информации не усматривается воля продавца заключить договор с любым, кто отзовется, то предложение товара признается предложением делать оферты. В этом случае договор считается заключенным в момент достижения соглашения между продавцом и покупателем о приобретении товара на условиях, согласовываемых ими в процессе обмена электронными сообщениями. Заключаемый таким образом договор не является договором присоединения, поскольку покупатель может индивидуально определить ассортимент и количество приобретаемого товара, согласовать изменение цены, сроки доставки товара и другие необходимые условия. 

2. Вопросы для самоподготовки

1. Какая коммерческая информация изучается сторонами при принятии решения о заключении договора?

2. Назовите способы защиты текста договора от возможных фальсификаций.

3. Какие лица в коммерческой организации вправе принимать решение о заключении договора и подписывать договор?

4. Как обеспечивается учет возможностей и интересов организации и ее подразделений при составлении договора?

5. Расскажите о действиях стороны, получившей ответ о согласии заключить договор, но на иных условиях.

6. Назовите известные Вам способы ускоренного заключения договоров в торговом обороте.

7. В каких случаях продавец может принять заказ покупателя к исполнению в порядке «молчаливого акцепта»?

8. Расскажите о процедуре заключения договора по продаже наличного товара с использованием складского свидетельства и коносамента.

9. Расскажите о порядке заключения договоров при продаже товаров с публичных торгов.

10. Могут ли обособленные подразделения коммерческих организаций заключать торговые договоры?

11. Расскажите о практике заключения договоров на основе типовых форм. В каких случаях сторона вправе потребовать расторжения или изменения такого договора?
12. Назовите условия заключения торгового договора с использованием электронного обмена данными и электронной подписи.

13. Расскажите о порядке заключения договора в сети Интернет на электронной торговой площадке.

14. Расскажите о преимуществах и порядке заключения долгосрочных договоров в торговом обороте.

15. Какие условия регулируются сторонами в рамочном (основном) договоре?

16. Каким образом могут быть урегулированы разногласия по условиям государственного контракта?

3. Задание по теме

1. Разработать проект предварительного договора, по которому стороны обязуются в будущем заключить договор купли-продажи товаров.

2. Подготовить письмо с предложением заключить договор на поставку товара.

3. Составить протокол разногласий к полученному проекту договора купли-продажи товаров.

4. Составить протокол согласования разногласий спорных условий договора купли-продажи товаров.

5. Подготовить соглашение сторон об электронном обмене данными и использовании электронной подписи в торговом обороте.

6. Составить перечень электронных документов, используемых на электронной торговой площадке при заключении договора купли-продажи товаров.

7. Разработать проект долгосрочного рамочного договора на поставку продукции материально-технического назначения.

8. Подготовить перечень документов для обращения в арбитражный суд в связи:

а)
с рассмотрением разногласий, возникших при заключении договора;
б)
с понуждением заключить договор.
4. Проблемы для обсуждения
1.
Характеристика способов заключения торговых договоров в торговом обороте.

2.
Использование стандартизированных проформ договоров в торговом обороте.

3. Правовое регулирование процедуры заключения долгосрочных договоров и основанных на них отдельных договоров.

4. Определение содержания долгосрочных договоров, в том числе рамочного (основного) и отдельных договоров.

5. Задачи
       Задача 1. Коммерческая организация, занимающая доминирующее место в области машиностроения, была определена победителем конкурса, проводившегося по инициативе Министерства обороны РФ для размещения государственного оборонного заказа по модернизации комплекса вооружения. При составлении планов освоения производства, связанного с выполнением оборонного заказа, выяснилось, что организации необходимы дополнительные средства на реконструкцию действующего производства.

Вправе ли коммерческая организация (исполнитель) отказаться от заключения государственного контракта с заказчиком?

             Задача 2. Ассоциация промышленников и предпринимателей России (АППР) — истец — обратилась в арбитражный суд с иском о признании недействительным части положений учредительного договора ООО «Генеральная исполнительная дирекция АППР» (ответчик), касающейся правопреемства и места расположения ответчика. Представитель ответчика заявил ходатайство об оставлении иска без рассмотрения, поскольку исковое заявление подписано неполномочным лицом Ивановым А. И., что подтверждается учредительными документами АППР, в соответствии с которыми Президентом АППР является Петров В. В., избранный на учредительном съезде и зарегистрированный в регистрационном органе. 
Какое решение должен принять суд?

Задача 3. ОАО «Энергосервис» обратилось в арбитражный суд с иском к ОАО «Алтайэнерго» о взыскании 483890 руб. долга за поставленную по договору поставки продукцию. Ответчик в отзыве на иск указал, что договор поставки нельзя считать заключенным ввиду неурегулированности разногласий по существенным условиям договора о сроках изготовления и поставки товара. Кроме того, как указывает ответчик, данный договор заключался не с истцом, а с ЗАО «Энергосервис» 

В судебном заседании установлено, что ЗАО «Энергосервис» руководствуясь данным документом (договором) изготовил и поставил ответчику запасные части багерных насосов, что подтверждается актом приема-передачи товаров Товар был принят ответчиком. 
Впоследствии был изменен тип акционерного общества-истца (из ЗАО общество было преобразовано в ОАО). В этой связи суд потребовал от истца представить доказательства правопреемства.

1. Правомерно ли требование суда о предоставлении доказательств правоприемства общества-истца?

2. Можно считать заключенным спорный договор поставки?

Задача 4. ООО «Арис» обратилось в суд с иском к муниципальному учреждению «Жилищно-коммунальное хозяйство г. Волгограда» и Администрации г. Волгограда о взыскании 474551 руб. задолженности по оплате поставленного по муниципальному контракту, являющемуся договором поставки, товара – труб металлических объемом 15 тонн.

Суд установил, что объявленные Комитетом муниципального заказа администрации г. Волгограда торги в виде конкурса на размещение муниципального заказа на поставку труб решением конкурсной комиссии признаны несостоявшимися. Однако несмотря на это учреждение самостоятельно и от своего имени заключило соответствующий договор поставки.
Какое решение должен принять суд? 

Задача 5. Администрация Тульской области предложила ОАО «Туласбыт» заключить договор поручительства, в соответствии с которым Администрация (поручитель) будет нести перед обществом субсидиарную ответственность за исполнение предприятием «Новомосковская теплосеть» обязательства по оплате товара (электронасосов) по ранее заключенному между обществом и предприятием договору поставки.

Какие правила, обусловленные требованиями бюджетного законодательства, должны быть соблюдены при заключении договора поручительства, чтобы в последствии он не был признан недействительным?

             Задача 6. ОАО «Вимм-Билль-Данн Напитки» обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «АльтерВест ХХΙ век» о понуждении ответчика заключить дополнительное соглашение к сублицензионному договору на использование товарных знаков. Определением арбитражного суда исковое заявление оставлено без рассмотрения на основании п. 2 ст. 148 Арбитражного процессуального кодекса РФ.
Судом установлено, что между ОАО «Раменский молочный комбинат» (в настоящее время – ОАО «Вимм-Билль-Данн Напитки») (Лицензиат) и ООО «АльтерВест ХХΙ век» (Сублицензиат) заключен договор на использование комбинированного товарного знака, зарегистрированный в Федеральной службе по интеллектуальной собственности, патентам и товарным знакам. Срок действия договора был определен «один год». Согласно пункту 3.1 договора сублицензиат обязан выплачивать лицензиату лицензионное вознаграждение за право использования товарных знаков, сумма, порядок и сроки выплаты которого определяются в дополнительном соглашении. Истец не направил ответчику проект дополнительного соглашения.

Почему суд принял такое решение? Назовите обстоятельства, послужившие основанием для оставления искового заявления без рассмотрения. Какие, на Ваш взгляд, дальнейшие действия истца? 

           Задача 7. Между ООО «Виткаучук» (продавец) и ЗАО «Краснодарский завод резиновых технических изделий» (покупатель) заключен договор поставки путем направления оферты и ее акцепта по факсимильной связи. По условиям договора продавец продает, а покупатель покупает натуральный каучук, в количестве и по ценам, согласованным в счетах. Истцом был выставлен ответчику счет, однако ответчик свои обязательства по оплате полученного товара в полном объеме не исполнил.
Продавец обратился в арбитражный суд с иском к покупателю о взыскании задолженности по договору поставки. Ответчик заявил об отсутствии между сторонами договорных отношений.

Соблюдена ли сторонами форма заключения договора? 
Какое решение должен принять суд?

             Задача 8. ООО «ТРАКТ 2002» (истец) обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «Транспортно-экспедиционная компания «АльянсГрупп» (ответчик) о взыскании с ответчика в пользу истца суммы причиненного ущерба. В обоснование заявленных исковых требований истец ссылался на то, что в соответствии с договором транспортной экспедиции осуществляет организацию перевозок грузов клиента – ООО «Кимберли-Кларк» и получив по электронной почте заказ на организацию перевозки продукции ООО «Кимберли-Кларк» со склада ЗАО «ФМ Лоджистик Восток» обратился к услугам ответчика, с которым у истца имелись ранее продолжительные отношения. Истец направил ответчику по факсу заявку на перевозку, содержащую все существенные условия договора перевозки грузов, и в тот же день ответчик возвратил названную заявку с проставлением своего штампа и подписи сотрудника ответчика с указанием государственного номера машины перевозчика и паспортных данных водителя.
Суд первой инстанции удовлетворил иск и указал на то обстоятельство, что заявка содержит маршрут, дату перевозки, место погрузки и сдачи груза, цену перевозки, наименования грузоотправителя и грузополучателя, а с учетом последующего поведения ответчика – заключения им договора о перепоручении перевозки груза, направления факса работником ответчика в адрес истца с указанием марки машины, ее государственного номера, ФИО водителя, его паспортных данных, суд посчитал, что между сторонами имелись особые договорно-правовые отношения и полномочия лица, подписавшего заявку от имени ответчика явствовали в порядке п. 1 ст. 182 ГК РФ.
Однако постановлением арбитражного апелляционного суда решение суда первой инстанции было отменено. Федеральный арбитражный суд оставил данное постановление без изменения, а кассационную жалобу – без удовлетворения.

Поясните, в рассматриваемом случае между истцом и ответчиком был ли заключен договор транспортной экспедиции? Какими нормами гражданского законодательства руководствовался суд, принимая постановления об отказе в удовлетворении исковых требований?

           Задача 9. ОАО «Дорогобуж» (истец) обратилось в арбитражный суд с иском к ОАО «Апатит» (ответчик) об обязании заключить договор поставки апатитового концентрата на условиях представленного истцом проекта договора, предусматривавшим поставку 276000 тонн концентрата. Однако у ОАО «Апатит» в связи с заключением договоров поставки с другими покупателями отсутствовала технологическая возможность производства и поставки такого количества концентрата. 
В обоснование исковых требований ОАО «Дорогобуж» ссылается на то, что, направив в адрес ОАО «Апатит» оферту на покупку указанного выше количества товара (проект договора поставки), истец получил от ответчика, для которого заключение договора обязательно как для лица, имеющего доминирующее положение на рынке РФ по позиции «апатитовый концентрат», извещение об акцепте оферты на иных условиях с гарантированной поставкой 29944 тонн апатитового концентрата по цене, определяемой через брокера на биржах при равных условиях доступа потребителей на рынок (протокол разногласий к проекту договора имеется). Истец не согласен с такими условиями, в связи с чем разногласия, возникшие при заключении договора, переданы ОАО «Дорогобуж» на рассмотрение суда в соответствии с п. 1 ст. 445 ГК РФ.
Судом к участию в деле в качестве третьего лица, не заявляющего самостоятельных требований относительно предмета спора, привлечена Федеральная антимонопольная служба. 

Вправе ли ОАО «Апатит» отказаться от заключения договора с ОАО «Дорогобуж»? 
Какое решение должен принять суд?

           Задача 10. Индивидуальный предприниматель в апреле 2009 года обратился в арбитражный суд к ОАО «ИВНИТЬ» с иском о понуждении ответчика заключить с истцом договор купли-продажи недвижимого имущества – склада хлопка, на условиях, согласованных между истцом и ответчиком в предварительном договоре от 10.12.2007. Согласно ст. 5 предварительного договора, право собственности на нежилое здание (склад хлопка) было обременено договором аренды, заключенным между ОАО «ИВНИТЬ» и ЗАО «Форт Джеймс». Срок действия указанного договора – с 05.09.05 по 05.09.09.
Стороны договорились о том, что права и обязанности сторон по подготовке и заключению в будущем договора купли-продажи склада хлопка, возникают через 10 дней с момента окончания срока действия или расторжения договора аренды. Договор аренды был расторгнут судом с 01.08.2008.
Был ли пропущен истцом срок на обращение для заключения основного договора? 
Обоснуйте решение суда по данному делу. 

           Задача 11. Решением арбитражного суда по делу ООО «Сафоновский льнозавод» было отказано в удовлетворении иска к ООО «Лен-Сервис» о взыскании задолженности по оплате поставленной по договору продукции. Принимая такое решение, суд первой инстанции исходил из того, что между ООО «Сафоновский льнозавод» и ООО «Лен-Сервис» был заключен договор поставки с обеспечением в виде залога продукции, во исполнение которого истец поставил в адрес ответчика товар, что подтверждается товарно-транспортными накладными. Товар поставлялся партиями согласно условиям договора поставки. Оплата подлежала внесению после отгрузки каждой партии товара по выставленным истцом счетам. Ответчик частично произвел оплату товара. 
Отказывая в иске, суд первой инстанции исходил из того, что факт принятия товара уполномоченными лицами не подтвержден, как и факт наличия распоряжения ООО «Лен-Сервис» о поставке товара в пользу ОАО «Гаврилов-Ямский льнокомбинат».

Учитывая, что ответчик частично оплатил товар, объясните, требуется ли выполнение условий оферты в полном объеме для признания соответствующих действий ООО «Лен-Сервис» акцептом? 
Раскройте правомочия лиц, указанных в товарно-транспортных накладных, при условии, что в накладных расшифрованы их фамилии, имена и отчества, имеются их подписи? 
Какое постановление должен принять Федеральный арбитражный суд?

            Задача 12. Сторонами по факсу был подписан договор поставки фанеры, согласно которому ООО «Д.О.М.» (ответчик) обязался поставить, а ООО «ВЕЛАЖ» (истец) принять и оплатить продукцию согласно спецификации, которая является неотъемлемой частью настоящего договора. Спецификация истцом не была представлена. На основании выставленного ООО «Д.О.М.» счета ООО «ВЕЛАЖ» произвел перечисление денежных средств, однако ответчик не исполнил своей обязанности по передаче товара в установленный срок. Поэтому ООО «ВЕЛАЖ» обратилось в арбитражный суд с иском о взыскании с ООО «Д.О.М.» суммы неосновательного обогащения с процентами за неправомерное пользование денежными средствами истца. Поскольку договор не позволяет определить количество подлежащего передаче товара, суд первой инстанции признал данный договор незаключенным и в иске отказал.

Была ли заключена единичная (разовая) сделка купли-продажи между истцом и ответчиком?
Правомерны ли требования истца? Как должен поступить суд?
            Задача 13. ЗАО «Издательская фирма «Престо С» (истец) обратилось в арбитражный суд с иском к ОАО «Аэрофлот-российские авиалинии» (ответчик) о признании недействительными торгов в виде конкурса на издание бортового журнала «Аэрофлот», результаты проведения которого были оформлены протоколом конкурсной комиссии закрытой процедуры «приглашение делать предложение в отношении издания бортового журнала «Аэрофлот» для ОАО «Аэрофлот». Решением суда первой инстанции иск был удовлетворен. При этом суд исходил из того, что торги проведены с нарушением закона, поскольку на момент их проведения право издания комплекта бортовых журналов ОАО «Аэрофлот» принадлежало ЗАО «ИФ «Престо С» на основании договора, который в установленном порядке не был расторгнут, а также суд указал на то, что процедура проведения торгов не соответствовала требованиям ст. 448 ГК РФ.

Ответчик в кассационной жалобе указал, что им не было опубликовано извещение о проведении торгов, лица, предоставившие заявки, не вносили задаток, ОАО «Аэрофлот-российские авиалинии» не принимал на себя обязательство по итогам рассмотрения заявок заключить издательский договор, и не определял срок его заключения. По мнению ответчика, публикация с предложением для неограниченного круга лиц предоставить заявки на заключение договора и последующее их рассмотрение являлось процедурой определения лучшей оферты, а заключение издательского договора для ОАО «Аэрофлот-российские авиалинии» в порядке проведения торгов не является обязательным.

Какое постановление должен принять суд кассационной инстанции?
Обоснуйте постановление Федерального арбитражного суда кассационной инстанции по данному делу.

            Задача 14. ООО «Интер» дает ЗАО «Блок» сорок восемь часов для акцепта его оферты о приобретении партии товара. Когда ЗАО «Блок» незадолго до истечения этого срока принимает решение об акцепте, оно оказывается не в состоянии сделать акцепт: наступает выходной, факсовый аппарат у ООО «Интер» отключен, отсутствует также телефонный автоответчик, который мог бы записать сообщение. 
Вправе ли ООО «Интер» отказаться в понедельник от акцепта ЗАО «Блок»? 

            Задача 15. Оферент указывает, что его оферта действует до 8 марта текущего года. Адресат оферты акцептует оферту 9 марта, поскольку 8 марта является праздничным днем. 

Может ли оферент возражать, что установленный для акцепта срок истек 8 марта?
           Задача 16. Компании А и В вступили в переговоры, имея в виду создание совместного предприятия для производства нового товара. После продолжительных переговоров в отсутствие каких-либо формальных оферты и акцепта и при наличии незначительных подлежащих согласованию пунктов обе стороны приступили к исполнению. 

Впоследствии, если стороны не смогут достичь соглашения по этим незначительным пунктам, может ли суд или арбитраж решить, что договор все-таки был заключен?
            Задача 17. В течение нескольких лет фирма-покупатель А ежегодно возобновляла с фирмой-поставщиком Б договор поставки и послепродажного обслуживания компьютеров. Закупив у сторонней организации партию аналогичных компьютеров, покупатель А попросил фирму-поставщика Б обслуживать также и эти компьютеры. Поставщик Б согласился, несмотря на то, что ранее заключенный договор поставки не предусматривал соответствующего условия.
Считается ли договор поставки перезаключенным на новых условиях? 

           Задача 18. Будущий покупатель присылает заявку будущему поставщику с просьбой отгружать ему определенное количество того или иного однородного товара периодически в течение известного времени (скажем, 6 тыс. тонн угля, ежемесячно, по 500 тонн, в течение года). Получившая заявку шахта ничего не отвечает, а просто отгружает 500 тонн. 
Заключен ли договор и если да, то на какое количество товара – на отгруженные 500 или все заказанные 6 тыс. тонн?

            Задача 19. Фирма А обращается к фирме Б с просьбой поставить партию конкретного товара. Не уведомляя об акцепте, Б производит отгрузку и предъявляет требование об оплате в соответствии с условиями, указанными в оферте А. 

Имеет ли Б право на оплату товара?

           Задача 20. Фирма А указывает 31 марта в качестве окончательного срока для акцепта своей оферты. А получает акцепт от Б 3 апреля. А, сохраняя заинтересованность в договоре, намерен принять запоздавший акцепт Б и немедленно сообщает Б о своем намерении. Несмотря на это Б получает сообщение только 5 апреля. 

С какой даты договор считается заключенным?

            Задача 21. Фирма А заказывает у фирмы Б оборудование, которое должно быть испытано в помещении, принадлежащем А. В своем подтверждении заказа Б заявляет, что он акцептует условия оферты, однако добавляет, что хотел бы присутствовать при испытании оборудования. 
Является ли это условие «существенным» изменением оферты?
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РАЗДЕЛ 7
ИЗМЕНЕНИЕ УСЛОВИЙ И РАСТОРЖЕНИЕ ДОГОВОРОВ
1. Методические указания

Субъектам коммерческого права в процессе своего функционирования при изменении хозяйственной ситуации нередко приходится решать сложные вопросы, связанные с изменением условий или досрочным расторжением ранее заключенных договоров. В основе принятия таких решений лежат происшедшие изменения в хозяйственной ситуации организации, которые связаны с необходимостью: 
1) защиты сторонами своих законных прав и интересов во взаимоотношениях с органами государственной власти и местного самоуправления, партнерами и конкурентами (социально-политические сдвиги и изменение спроса, инфляция, девальвация, спад на товарных рынках, изменение налогов и др.); 
2) повышения конкурентоспособности поставляемых товаров за счет внедрения технических и технологических новшеств в производство (появление новых покупателей и поставщиков); 
3) развития кооперированных связей и недопущения зависимости от недобросовестных конкурентов и партнеров (изменение транспортных, финансовых и других условий взаимоотношений с покупателями и поставщиками); 
4) создания благоприятной рыночной конъюнктуры и роста прибылей за счет эффективного использования деловой информации в рекламной и инвестиционной деятельности при осуществлении актов купли-продажи, что связано с появлением более выгодных для организации предложений.


Студентам следует иметь в виду, что любое изменение и расторжение договора всегда обусловлено определенными причинами, ведущими к нарушениям условий стабильного функционирования коммерческой организации. В современный период организации вынуждены адаптироваться к условиям политической и социально-экономической нестабильности с учетом мирового финансового кризиса и вести поиск адекватных решений сложнейших проблем снижения внешних и внутренних угроз своему функционированию. Поэтому важно проанализировать динамику изменения и расторжения договоров купли-продажи в случае утери организацией своей ниши на рынке товара, изменения условий кредитования в зависимости от ставки рефинансирования, применяемой Центральным Банком России, высоких издержек производства, ведущих к потере конкурентоспособности и другие факторы внешнего и внутреннего характера, которые оказывают отрицательное влияние на нормальный процесс воспроизводства и получения прибыли. 
Сказанное не нужно, конечно, воспринимать в том смысле, что если исполнение договора становится для кого-то из его участников невыгодным, то по одной только этой причине договор может быть односторонним образом расторгнут или изменен. Ни в коем случае. Договор – он на то и договор, что его необходимо исполнять всегда, а не только тогда, когда это «выгодно». При иной логике вообще незачем было бы о чем-либо договариваться, поскольку то, что выгодно, любой коммерсант сделал бы для себя и без особой о том договоренности. Необходимо помнить, что невыгодность договора для одной стороны как правило означает его же чрезвычайную выгодность (прибыльность) для другого его контрагента, который, конечно же, не упустит подвернувшейся ему возможности извлечения нежданных дополнительных преимуществ из собственного положения. Иными словами, очевидно, что своего согласия на изменение или расторжение договора коммерсант в подобной ситуации скорее всего не даст. Да, возможно, конечно, что он контрагент войдет в положение и согласится изменить условия договора, либо расторгнуть его – прекрасно! – но это уже будет вопрос об умении вести переговоры, а не о праве. Если же не согласится, то каких-либо правовых средств заставить его изменить или расторгнуть сделавшийся убыточным для контрагента договор, которые могли бы быть использованы в качестве общего правила, не существует.
В настоящем разделе пойдет речь о случаях изменения и расторжения договора (а) по соглашению сторон и (б) в судебном порядке по требованию одной из сторон и (в) в одностороннем порядке без участия суда. Две последних категории случаев могут применяться только тогда, когда это прямо допустил закон (см., напр., ст. 450, 451 ГК РФ), а в отношениях между предпринимателями (см. ст. 310 ГК) еще и договор.  
Информационное обеспечение процесса изменения и расторжения договоров. Для принятия решения об изменении или расторжении договора стороны должны обладать необходимой информацией и решимостью совершить такие действия. Обоснованное решение в пользу изменения или расторжения договора принимается организацией на основе результатов анализа внешней среды, в которой приходится ей работать по продвижению товаров на рынке. 
(гиперссылка на РАЗДЕЛ 6 ПОНЯТИЕ, ВИДЫ И ЗАКЛЮЧЕНИЕ ТОРГОВЫХ ДОГОВОРОВ)
Правовое регулирование, способы и порядок изменения и расторжения торговых договоров. В доктрине коммерческого права подчеркивается, что следует различать одностороннее, двухстороннее и судебное изменение и расторжение договора с учетом специфики субъектов коммерческого права и объектов торгового оборота, применительно к классификации торговых договоров. Тем более что по данной проблематике накоплен богатый опыт в судебно-арбитражной практике, подтверждающий наличие особенностей изменения и расторжения торговых договоров. Поэтому студентам необходимо проанализировать известные в гражданском праве способы и порядок изменения и расторжения договоров с учетом особенностей договорных связей в торговом обороте. При этом следует исходить из того, что требования, предъявляемые к форме договора, касаются, по общему правилу, также и соглашений об изменении и расторжении заключенных договоров (п. 1 ст. 452 ГК). Иное может быть предусмотрено законом или договором. Кроме того, законодательство ничего не говорит о той форме, в которую должны облекаться акты одностороннего отказа от договоров – следовательно, таковые вполне могут быть совершены устно и, более того, конклюдентными действиями, а в некоторых случаях и обыкновенным молчанием (бездействием). Следует помнить и о том, что несоблюдение простой письменной формы сделки – а именно в ней и заключается практически 100% всех торговых договоров – не влечет ее недействительности (п. 1 ст. 162 ГК РФ). Следовательно, в принципе нет ничего невозможного в том, чтобы в установленном законом или договором случае устно (!) отказаться от письменного (!) договора.

Важно выяснить, как соотносятся используемые в торговом обороте ускоренные способы заключения договора, и указанные в ГК РФ общие способы и порядок изменения и расторжения договора. Анализ этих вопросов потребует обращения к модельному законодательству и иным правовым инициативам международных организаций, к зарубежным национальным правовым системам. В частности, в американском праве установлены определенные процедуры, регулирующие порядок изменения и расторжения договоров (см. § 2-209, § 2-309, § 2-510 Единообразного торгового кодекса США), которые необходимо знать субъектам внешнеторговой деятельности. 
Для уяснения этих вопросов следует выделить узловые положения, характеризующие способы и порядок изменения и расторжения договоров, принятые в российском коммерческом праве.

Законом предусматривается некоторое число случаев, когда та или иная сторона договора наделяется. При изучении данного раздела студенту следует иметь в виду, что по общему правилу, изменение или расторжение договора осуществляется а) по соглашению сторон или б) в судебном порядке. Односторонний отказ от торгового договора или одностороннее изменение его условий являются исключением из общего правила. Они возможны только в случаях, прямо предусмотренных законом или самим договором. 
Возможностью одностороннего отступления от его условий. Так, ст. 328 и 405 ГК РФ предусматривают общее для всех видов договоров право на односторонний отказ от договора при просрочке исполнения обязательств другой стороной, если лицо утратило интерес к договору. В силу п.1 ст. 782 ГК РФ заказчик вправе отказаться от исполнения договора возмездного оказания услуг при условии оплаты исполнителю фактически понесенных им расходов.

Законодательство о торговых договорах предусматривает возможность одностороннего отказа или изменения условий договора по конкретным основаниям. Например, ст. 523 ГК РФ предусматривает основания для одностороннего отказа от исполнения договора поставки как поставщиком, так и покупателем. Ряд оснований для отказа от договора купли-продажи указаны в ст. 487 и 488 ГК РФ.

Студентам следует изучить основные законодательные основания одностороннего отступления от торговых договоров. 

Возможность одностороннего отказа от договора может проистекать из существа договора и из обычаев делового оборота. Таково, например, право поклажедателя во всякое время отказаться от договора хранения и взять от хранителя переданные ему товары. Студент должен изучить наиболее часто встречающиеся в коммерческой практике основания одностороннего отступления от торговых договоров, проистекающие из обычаев делового оборота. 
Студент должен знать, что порядок расторжения или изменения договора вследствие одностороннего отказа сводится к необходимости направления управомоченной стороной своему контрагенту письменного уведомления об отказе от договора. С целью предупредить возникновение спора о моменте, начиная с которого договор считается измененным или расторгнутым, в уведомлении весьма желательно этот момент указать. В отсутствие такого указания следует, очевидно, воспользоваться правилами п. 2 ст. 314 ГК РФ, примененными по аналогии, т.е. считать договор расторгнутым по прошествии разумного срока со дня получения контрагентом уведомления, определив его сообразно существу отношений и обстоятельствам конкретного дела. Данное уведомление должно быть своевременно доведено до другой стороны посредством почтовой, телеграфной и иной связи, позволяющей установить, что документ исходит от стороны, отказавшейся от договора.
Расторжение или изменение договора по взаимному согласию как по своему существу, так и с точки зрения процедуры равнозначно заключению нового договора, направленного на отмену действия или на изменение условий прежнего. Соответственно, к такому процессу полностью применимо все то, что касается заключения договора.

Расторжение или изменение договора по взаимному согласию сторон оформляется: 

1) подписанием составленного сторонами документа в виде дополнительного соглашения или протокола к договору;

2) обменом письмами, телеграммами или иными документами, подписанными уполномоченными представителями сторон.

Договор считается измененным или расторгнутым с момента заключения соответствующего соглашения. Однако стороны могут в самом соглашении установить иной срок для изменения или прекращения договора.

Судебный порядок изменения или расторжения договора применяется в тех случаях, когда контрагент не дает согласия на соответствующее изменение (расторжение) либо уклоняется от ответа на предложение об изменении (расторжении) договора, но при этом у другой стороны существуют основания требовать такого расторжения. По общему правилу к числу таких оснований относятся (1) существенное нарушение договора и (2) существенное изменение обстоятельств.

При обращении к судебному порядку изменения (расторжения) договора предварительно должна быть исполнена досудебная процедура урегулирования спора, которая выражается в необходимости направления заинтересованной стороной контрагенту письменного предложения об изменении (расторжении) договора. Другая сторона обязана дать ответ в 30-дневный срок, установленный ст. 452 ГК РФ, если иной срок для ответа не указан в самом предложении. Только после получения отказа или непоступлении ответа в установленный срок заинтересованная сторона вправе обратиться в арбитражный суд с иском об изменении или расторжении договора.

Судебное изменение или расторжение договора возможны в двух основных следующих группах случаев:

1) при существенном нарушении договора другой стороной. Существенным согласно ст. 450 ГК РФ признается нарушение, вследствие которого потерпевшая сторона в значительной мере лишается возможности дохода от сделки. Сложившаяся судебная практика исходит из того, что значительной признается потеря 50 и больше процентов возможного дохода;

2) при существенном изменении обстоятельств после заключения договора. Заявитель обязан доказать новизну неблагоприятных обстоятельств, появление их после договора, существенный характер таких обстоятельств, необходимость корректировки договора с учетом происшедших изменений. Изменение договора по этому основанию допускается в исключительных случаях.
Возможны, впрочем, и иные случаи расторжения договора судом по требованию одной из сторон, а именно:

1) случаи, предусмотренные договором;

2) случаи, предусмотренные иными – специальными нормами законодательства. 
Примерами последних могут служить нормы: 

1) п. 2 ст. 428 ГК РФ, когда присоединившаяся к договору сторона вправе требовать расторжения или изменения договора, если договор присоединения хотя и не противоречит законодательству и иным правовым актам, но лишает эту сторону прав, обычно предоставляемых по договорам такого вида, исключает или ограничивает ответственность другой стороны за нарушение договорных обязательств либо содержит другие явно обременительные для присоединившейся условия, которые она исходя из своих разумно понимаемых интересов не приняла бы при наличии у нее возможности участвовать в определении условий договора;

2) п. 2 ст. 60 ГК РФ, согласно которому в случае реорганизации юридического лица, в какой бы форме она ни осуществлялась, кредитор юридического лица вправе потребовать досрочного прекращения обязательства, должником по которому является это юридическое лицо; если это обязательство имеет договорное происхождение, то с его досрочным прекращением как правило прекращает действие и установивший его договор. 
При изменении или расторжении договора в судебном порядке в силу ст. 453 ГК РФ договор считается измененным или прекращенным с момента вступления в законную силу решения суда. 

В соответствии с п. 4 ст. 453 ГК РФ стороны не вправе требовать возвращения того, что было исполнено до момента изменения или расторжения договора любым из вышеперечисленных способов.

2. Вопросы для самоподготовки

1. Назовите способы изменения условий и расторжения договоров.

2. Расскажите о порядке и условиях изменения или расторжения договора по взаимному согласию контрагентов.

3. Расскажите об основаниях и порядке расторжения или изменения условий договора по одностороннему заявлению контрагента.

4. Какие условия учитывает суд при решении вопроса о расторжении или изменении договора в связи с существенным изменением обстоятельств?

5. Расскажите о процедуре досудебного урегулирования спора, связанного с изменением или расторжением договора.

6. Вправе ли организация обратиться в арбитражный суд, если она в течение тридцати дней не получила ответ на свое предложение о расторжении или изменении договора?

7. В каких случаях сторона, присоединившаяся к договору, вправе потребовать его расторжения или изменения?

8. С какого момента договор следует считать измененным или расторгнутым?

3. Задание по теме
1. Подготовить письмо с предложением о расторжении или изменении условий договора купли-продажи товаров.
2. Подготовить соглашение о внесении изменений и дополнений в договор купли-продажи товаров.

3. Подготовить уведомление о расторжении договора в одностороннем порядке.

4. Подготовить соглашение о пролонгации договора аренды нежилого помещения.

       5. Подготовить ответ с отказом на предложение контрагента изменить или расторгнуть договор.

        6. Подготовить перечень документов для обращения в арбитражный суд по поводу:

1) внесения изменений в договор;
2) расторжения договора.
4. Проблемы для обсуждения

1. Характеристика договоров и их отдельных условий, не подлежащих изменению в силу закона.

2. Право на односторонний отказ от договора (договоры комиссии, хранения, банковского счета и др.).

3. Право стороны на односторонний отказ от договора в случаях нарушения обязательства другой стороной.

4. Характеристика существенного изменения обстоятельств как основания для изменения или расторжения договора.

5. Задачи
Задача 1. Торговый дом «Волна» направил письменное уведомление своему продавцу — ОАО «Тонус» об одностороннем отказе от заключенного договора на поставку фруктовых соков. В уведомлении торговый дом сослался на пункт договора между сторонами, предусматривающий право покупателя на расторжение договора в одностороннем порядке.
В связи с неполучением ответа на свое уведомление торговый дом «Волна» заявил иск в арбитражный суд о расторжении заключенного договора с ОАО «Тонус».
Арбитражный суд вынес определение о прекращении производства по делу, сославшись на то, что сторонами предусмотрена возможность одностороннего отказа от договора, в связи с чем дело не подлежит рассмотрению в арбитражном суде.

Правомерно ли определение арбитражного суда?

Задача 2.
Между мебельным комбинатом «Новая жизнь» и торговой фирмой «Старт» был заключен 5-летний договор на поставку кухонных комплектов мебели и других товаров. Ассортимент и стоимость подлежащих поставке товаров конкретизировались сторонами до начала каждого года.
В августе мебельный комбинат предложил покупателю дать согласие на значительное увеличение цен на все виды поставляемых товаров. В связи с отказом покупателя комбинат обратился с иском в арбитражный суд в части увеличения цен на то- вары на основании ст. 451 ГК РФ.
В обоснование искового требования комбинат сослался на происшедшее в течение последнего полугодия увеличение цен на энегроресурсы на 35% и удорожание используемых в производстве мебели древесных материалов на 30%. Вследствие изменившихся обстоятельств исполнение договора без соответствующего повышения цен на товары повлекло бы для поставщика такой ущерб, что он в значительной степени лишился бы того, на что был вправе рассчитывать при заключении договора.

Какое решение должен принять арбитражный суд?
Задача 3.
Государственным унитарным предприятием «Научно-производственное объединение «Волна» (арендодатель) был заключен договор аренды с открытым акционерным обществом «Судпромпроект» (арендатор) на использование последним нежилых помещений под офис общей площадью 2000 кв. м, сроком на пять лет.
По истечении срока действия договора арендатор перечне- лил на расчетный счет арендодателя арендную плату за сентябрь и октябрь текущего года. Начиная с ноября арендатор не оплачивал выставленные арендодателем счета и прекратил перечисление арендной платы, хотя при этом продолжал пользоваться арендованными помещениями.
Арендодатель, после неоднократного письменного уведомления арендатора о необходимости уплаты арендной платы направил в арбитражный суд исковое заявление о расторжении
 договора аренды, взыскании арендной платы и пени. Кроме того, в ходе проверки выяснилось, что арендатор использует помещения не по прямому назначению и сдает часть помещений в субаренду (ООО «Юпитер» и ЗАО «Гулливер») без согласования с ГУП «НПО «Волна».
Арендодатель в числе других исковых требований указал, что вынужден переселить своих работников из подвального помещения в связи с расширением объема работ по экспорту продукции судового машиностроения, рассматривая это как существенное изменение обстоятельств.

Дайте юридическую оценку существу заявленных арендодателем исковых требований. Какое решение может принять арбитражный суд?

Задача 4. Между ЗАО «Лабинский маслоэкстракционный завод» (поставщиком) и ООО «Растительное масло» (покупатель) 1 апреля текущего года заключен договор, по условиям которого поставщик поставляет покупателю подекадно партии масла подсолнечного нерафинированного, а покупатель оплачивает товар в течение 10 календарных дней с даты поставки. Общая цена договора составляет 473 млн. руб.

Через два дня сторонами подписано дополнительное соглашение к договору поставки, в котором согласовано, что право собственности на товар переходит к покупателю с момента поступления денежных средств, перечисленных за товар, на расчетный счет поставщика, в случае неоплаты товара в предусмотренный договором срок поставщик может расторгнуть договор в одностороннем порядке.

10 августа текущего года договор поставки расторгнут сторонами путем обмена письмами. На момент расторжения договора задолженность покупателя перед поставщиком составляла 112 млн. руб. 

12 августа поставщик предъявил покупателю требование об оплате задолженности за поставленный в рамках договора поставки товар.

Покупатель отказался оплачивать задолженность, указывая на то, что после расторжения договора поставщик вправе требовать лишь возврата масла, так как согласно дополнительного соглашения право собственности на товар к покупателю не перешло.

1. Правомерны ли доводы покупателя?
2. Продумайте правовые аргументы в поддержку требования поставщика?

Задача 5. Между обществом «Морресурспроект» и ФГУП «Национальные рыбные ресурсы» в марте текущего года заключен договор на техническую эксплуатацию морских судов, вылов и реализацию рыбопродукции, которым предусмотрена обязанность общества (исполнитель) по поручению предприятия (заказчик) и в его интересах осуществлять рыбный промысел, переработку и реализацию рыбопродукции.

Для конкретизации взаимных обязательств, связанных с осуществлением рыбного промысла, стороны в апреле текущего года подписали дополнительное соглашение, устанавливающее порядок возможного прекращения взаимных обязательств, а именно:

- по итогам выполнения договора к 25 декабря текущего года вне зависимости от результатов финансово-хозяйственной деятельности сторон, все обязательства по договору считаются исполненными, а расчеты завершенными. Стороны не имеют друг к другу никаких имущественных и финансовых претензий при условии выполнения заказчиком п. 1.3. Договора;

- в случае выполнения заказчиком п.1.3. Договора не в полном объеме стороны договорились о частичном зачете обязательств заказчика по погашению ранее возникших обязанностей по договору пропорционально объемам фактического вылова по сортам рыбы и на основе протокола согласования цены на рыбопродукцию. В этом случае погашение оставшейся задолженности производится заказчиком в соответствии с требованиями законодательства РФ.

1. Существует ли риск признания данного дополнительного соглашения ничтожным в порядке ст. 168 ГК РФ по мотиву того, что из него усматривается намерение кредитора (общества) в будущем простить в целях дарения должнику (предприятию) задолженность, образовавшуюся в результате исполнения договора?
2. Как Вы предложили бы откорректировать условия дополнительного соглашения?
Задача 6. ООО «Мостекмед» обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «Пауль Хатман» о признании недействительным уведомления от 12 апреля текущего года об окончании 1 апреля текущего года срока действия дистрибьюторского соглашения и о продлении срока действия соответствующего дистрибьюторского соглашения.

Исковое заявление предъявлено со ссылкой на положения п. 2 ст. 154, ст. 168, 310 ГК РФ и мотивировано тем, что оспариваемое уведомление является односторонней сделкой, направленной на отказ от исполнения обязательств по дистрибьюторскому соглашению.

Суд признал недействительным уведомление об окончании срока действия дистрибьюторского договора, мотивируя свое решение тем, что между сторонами заключен дистрибьюторский договор сроком действия до 16 февраля текущего года, по условиям которого дистрибьютор ( ООО «Мостекмед») обязался принять от компании-поставщика (ООО «Пауль Хатман») товар и оплатить его в срок 50 календарных дней со дня передачи товара первому перевозчику. Дополнительным соглашением от 10 февраля текущего года стороны продлили первоначально установленный срок действия договора до 1 апреля текущего года Принимая во внимание, что обязательства сторон по спорному договору после 1 апреля не прекратились, после указанной даты ООО «Пауль Хатман» поставляло в адрес ООО «Мостекмед» продукцию, суд посчитал, что оспариваемое уведомление противоречит ст. 407 ГК РФ. 

Установив обстоятельства несвоевременного исполнения истцом денежных обязательств по спорному договору, а также возврата истцом по накладной ранее приобретенного у ответчика товара, суд не нашел оснований для удовлетворения требований истца о продлении срока действия дистрибьюторского соглашения, так как посчитал, что продление договорных отношений возможно только при надлежащем исполнении истцом принятых обязательств.

Согласны ли Вы с решением суда? 
Если нет – какие аргументы в пользу его отмены Вы могли бы привести? 
Задача 7. Управление образования муниципального района «Вуктыл» обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «Компания Пеликан» (поставщик) о расторжении договора поставки и взыскании задолженности по названному договору. Как установлено судом, во исполнение договора поставщик выставил счет муниципальному дошкольному образовательному учреждению «Чебурашка» на оплату шкафа и транспортных расходов в сумме 17460 руб. Платежным поручением Управление образования муниципального района «Вуктыл» перечислило поставщику указанную сумму. В соответствии с договором срок отгрузки товара составлял 1,5 месяца с момента поступления предоплаты по договору на расчетный счет поставщика. Однако ООО «Компания Пеликан» не исполнила свои обязанности по передаче товара в установленный срок.

1. Каков порядок расторжения договора поставки? 
2. Правомерны ли исковые требования покупателя? 
3. Какое решение должен принять арбитражный суд?

Задача 8. ООО «РусСервис» (правопредшественник ООО «Инжпроектреконструкция») обратилось в арбитражный суд с заявлением о признании недействительным решения префектуры Восточного административного округа города Москвы о проведении повторного конкурса на проведение проектных работ по строительству и прокладке инженерных коммуникаций физкультурно-оздоровительных комплексов из быстровозводимых конструкций и признании недействительными совместных действий названной префектуры и ГУП «Главное управление заказчика ВАО», выраженное в согласовании и утверждении конкурсной документации по проведению указанного конкурса. 
Решением суда первой инстанции в удовлетворении заявленных требований отказано. Отказывая в иске, суд исходил из того, что по соглашению сторон заключаемые с заявителем контракты расторгнуты, в связи с чем его права оспариваемыми решением и действиями не нарушены. Заявку на участие в повторном конкурсе заявитель не подавал. Арбитражный апелляционный суд своим постановлением решение суда первой инстанции отменил, заявленные требования удовлетворил. Суд кассационной инстанции признал правомерным вывод суда первой инстанции о том, что, во-первых, заключенные между ГУП «Главное управление заказчика ВАО» и ООО «РусСервис» договоры расторгнуты, а во-вторых, возможность расторжения контрактов в одностороннем порядке ввиду неисполнения заказа заявителем стороны предусмотрели при их заключении. 
ООО «Инжпроектреконструкция» обратилось в Высший Арбитражный Суд Российской Федерации о пересмотре в порядке надзора постановления Федерального арбитражного суда по данному делу.

Согласны ли Вы с постановлением арбитражного апелляционного суда? Как следует разрешить данный спор?

Задача 9. ОАО «Таткоммунпромкомплект» обратилось в Арбитражный суд Республики Татарстан с иском к ОАО «Трастовая компания «Казжилгражданстрой» о расторжении договора финансовой аренды (лизинга) в связи с неисполнением обязанности по внесению лизинговых платежей и возвращении предмета лизинга – автокрана. Из материалов дела известно, что автокран был угнан, лица, виновные в похищении, осуждены приговором суда. Автокран не обнаружен и ОАО «ТК «Казжилгражданстрой», не возвращен. Приговором суда с осужденных в пользу ОАО «ТК «Казжилгражданстрой» взыскан материальный ущерб в размере стоимости автокрана. 
Решением Арбитражного суда Республики Татарстан исковые требования удовлетворены частично. Судом расторгнут договор финансовой аренды (лизинга), заключенный истцом и ответчиком. В части возврата предмета лизинга иск оставлен без удовлетворения. Постановлением Одиннадцатого арбитражного апелляционного суда решение в части удовлетворения требования о расторжении договора отменено, исковое требование о расторжении договора оставлено без удовлетворения. В остальной части решение оставлено без изменения.

Какое постановление должен принять Федеральный арбитражный суд Поволжского округа?

Задача 10. Индивидуальное предприятие Т.Я. (Чешская Республика) (истец) обратилось в Арбитражный суд г. Москвы с иском к ООО «Производственное объединение «ТОПОЛ-ЭКО» (ответчик) о признании лицензионного договора расторгнутым и обязании ответчика прекратить использование изобретения, охраняемого по патенту. 
Как установлено судом, Федеральной службой по интеллектуальной собственности, патентам и товарным знакам по результатам экспертизы заявки был выдан патент Российской Федерации на изобретение «Способ очистки сточных вод и установка для осуществления способа» на имя Т.Я. (Чешская Республика). Роспатентом в отношении патента Российской Федерации был зарегистрирован лицензионный договор в соответствии с условиями которого Т.Я. (лицензиар) предоставил ООО «Производственное объединение «ТОПОЛ-ЭКО» (лицензиат) неисключительную лицензию на указанный патент. Договор был заключен на срок действия патента. 
В соответствии с условиями договора каждая из сторон имеет право расторгнуть договор, причем срок предупреждения о расторжении составляет 6 месяцев со дня вручения предупреждения о расторжении договора другой стороне. Уведомление о расторжении договора было направлено ответчику надлежащим образом и получено последним, что подтверждается почтовыми квитанциями о вручении. Ответчик считает, что основания для расторжения истцом договора в одностороннем порядке, отсутствуют.

1. Правомерны ли требования истца? 
2. Как следует разрешить возникший между сторонами спор?

Задача 11. Заместитель Московского межрегионального транспортного прокурора обратился в Арбитражный суд г. Москвы с иском к ОАО «РЖД», ООО Фирма «Идеал» о признании договора об оказании услуг по ответственному хранению, заключенного между ОАО «РЖД» и ООО Фирма «Идеал», недействительным и применении последствий недействительности ничтожной сделки – обязании ООО Фирма «Идеал» возвратить ОАО «РЖД» полученную в пользование по договору открытую площадку площадью 700 кв. м, расположенную на территории Люблинского завода – филиала ОАО «РЖД». Как усматривается из материалов дела, между ОАО «РЖД» и ООО Фирма «Идеал» был подписан договор, предметом которого является оказание услуг по ответственному хранению промышленного оборудования на открытой площадке на территории завода площадью 700 кв. м в границах, указанных в плане, однако не были определены индивидуальные свойства и родовые признаки передаваемого на хранение имущества.
Судом первой инстанции в удовлетворении исковых требований было отказано. Суд пришел к выводу, что оспариваемый договор является незаключенным, в связи с чем отсутствуют правовые основания для признания незаключенной сделки недействительной и применения последствий ее недействительности.

Почему, по Вашему мнению, суд принял такое решение?

Задача 12. ООО «Татинвестнефтегазстрой», являясь агентом ООО «СК Татинвестнефтегазстрой», продало ООО «Теплоэнергосервис» по договору купли-продажи спорное здание котельной, однако ООО «Теплоэнергосервис», допустив существенное нарушение условий договора, не исполнило обязательство по оплате здания котельной в установленном договором размере и сроки. 
ООО «СК Татинвестнефтегазстрой» обратилось в арбитражный суд с иском к ООО «Теплоэнергосервис» и ООО «Татинвестнефтегазстрой» о замене в договоре купли-продажи здания котельной, заключенного между ООО «Татинвестнефтегазстрой» (продавец) и ООО «Теплоэнергосервис» (покупатель), стороны «Продавец» с переводом прав кредитора с ООО «Татинвестнефтегазстрой» на ООО «СК Татинвестнефтегазстрой»; а также о расторжении в связи с невыполнением условий по оплате договора купли-продажи здания котельной, заключенного между ООО «Теплоэнергосервис» и ООО «СК Татинвестнефтегазстрой», в лице ООО «Татинвестнефтегазстрой», действующего на основании агентского договора, и об обязании ответчика возвратить истцу здание котельной. 

1. Имеются ли основания для расторжения договора купли-продажи здания котельной? 
2. Обоснуйте исковые требования со ссылками на нормы гражданского законодательства. 
3. Какое решение примет арбитражный суд?
Задача 13. ФГУП «Государственная корпорация по организации воздушного движения в Российской Федерации» (истец) обратилась к ГУП «Опытный завод Федеральной авиационной службы Российской Федерации» (ответчик) с иском о расторжении договора на поставку системы посадки воздушных судов ОСП-11, заключенного между ними, и взыскании с ответчика неосвоенного аванса по данному договору в размере 5.440.000 рублей. 
Решением арбитражного суда в удовлетворении иска было полностью отказано. Постановлением арбитражного апелляционного суда данное решение было отменено, так как было в нарушение п. 4 ч. 4 ст. 270 АПК РФ принято о правах и обязанностях ЗАО «ЛК»Лига», являющегося стороной по договору лизинга, не привлеченного к участию в деле. Суд расторг договор на поставку системы посадки воздушных судов ОСП-11 и взыскал с ответчика в пользу истца сумму предварительной оплаты по данному договору.
Из материалов дела видно, что ранее между истцом и ЗАО «ЛК»Лига» был заключен договор долгосрочного финансового лизинга, согласно п. 1.1 которого ЗАО «ЛК»Лига» обязалось предоставить в качестве лизинга оборудование системы посадки воздушных судов ОСП-11 для ГУДП «Чукотаэронавигация». Истец оплатил ЗАО «ЛК»Лига» в качестве первоначального лизингового платежа стоимость оборудования в сумме 5.440.000 рублей. Изготовителем по лизинговому договору являлся ответчик, который заключил с ЗАО «ЛК» Лига» (лизингодателем) договор купли-продажи оборудования, подлежащего передаче в лизинг истцу.
В кассационной жалобе ГУП «Опытный завод Федеральной авиационной службы Российской Федерации», усматривает нарушение ст. ст. 1, 53, 154, 168, 308, 328, 432, 487 ГК РФ, ст. 23 ФЗ «О государственных и муниципальных унитарных предприятиях». 
Как Вы считаете, каким образом должен быть решен возникший спор Федеральным арбитражным судом? 
Задача 14. Фирмы А и Б, заключая договор о купле-продаже автомобиля, находящегося на товарном складе, не знали и не могли знать, что этот автомобиль уже был похищен со склада. 
Является ли отказ от договора со стороны продавца и/или покупателя в данном случае допустимым?

Задача 15. Владелец иностранного автомобильного завода А продает устаревшую сборочную линию российской государственной корпорации Б, которая стремится наладить выпуск автомобилей отечественного производства. Хотя А не представляет никаких утверждений относительно производительности сборочной линии, ему удается зафиксировать цену, которая явно чрезмерна. 

Вправе ли Б после того, как он обнаружит, что им была заплачена сумма, которая соответствует стоимости значительно более современной сборочной линии, отказаться от договора купли-продажи устаревшей сборочной линии?
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РАЗДЕЛ 8
ДОГОВОРЫ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ТОВАРОВ
1. Методические указания
Приступая к изучению данного раздела, студент должен иметь в виду, что отношения торгового оборота организуются при помощи реализационных договоров, которые формируют правовую основу товарного обращения. 

Для понимания особенностей реализационных договоров в торговой сфере студент должен уяснить, что по своей экономической природе торговый оборот представляет собой совокупность оптового или розничного товарооборота. Оптовый и розничный товарооборот имеют существенные отличия, которые влияют на содержание опосредующих его реализационных договоров. 

В соответствии со ст. 2 Федерального закона  «Об основах государственного регулирования торговой деятельности» Сделать гиперссылку, оптовая торговля - вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования их в предпринимательской деятельности (в том числе для перепродажи) или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием». Розничная торговля определяется этим законом как «вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования в личных, семейных, домашних и иных целях, не связанных с осуществлением предпринимательской деятельности.  

На основании изложенного следует иметь в виду, что оптовый товарооборот - это операции реализации товаров производителями и/или торговыми посредниками покупателям для дальнейшего использования в коммерческом обороте или для хозяйственных целей. Розничный товарооборот – это операции реализации товаров и оказания услуг населению для личного, семейного и домашнего использования.

Таким образом, оптовый товарооборот складывается на стадии продаж товаров производителями и/или торговыми посредниками до их поступления лицу, осуществляющему продажу товаров в розницу (включительно), а розничный товарооборот - складывается на стадии реализации товаров населению после их поступления этому субъекту и включает в себя в первую очередь продажу товаров населению. 

Закон «Об основах государственного регулирования торговой деятельности» Сделать гиперссылку устанавливает специальные правила для оптового товарооборота с участием торговых сетей, под которыми закон понимает «совокупность двух или более торговых объектов, которые находятся под общим управлением, или совокупность двух и более торговых объектов, которые используются под единым коммерческим обозначением или иным средством индивидуализации». Целью таких правил является обеспечение прав субъектов, осуществляющих поставки товаров в торговые сети, в том числе возможности вывода на рынок своего товара. 

В последние годы требования к розничной торговле претерпевают существенные изменения, обусловленные влиянием законодательства о защите прав потребителей, необходимость учета специальных требований к товару и договору розничной купли-продажи приводит к изменению типовой модели купли-продажи в тех случаях, когда приобретаемый товар предназначен для последующей перепродажи в розницу. Поэтому возникает объективная необходимость в выделении в качестве самостоятельного вида реализационных договоров договора оптовой купли-продажи, который в настоящее время законодательно не урегулирован. Следует обратить внимание на то, что Федеральный закон «Об основах государственного регулирования торговой деятельности» не называет договор, заключаемый с лицом, осуществляющим продажу товаров в розницу договором оптовой купли-продажи, называя этот договор «поставкой» (например, ст. 1, 9,13,15,17,22 Закона).

Отличительными признаками данного договора являются: 1) определенная сфера применения – оптовая торговля; 2) специальный субъектный состав участников – на стороне покупателя всегда выступает субъект, осуществляющий продажу товаров в розницу в качестве предпринимательской деятельности;  3) целевая предназначенность реализуемых товаров – поступление в розничную торговую сеть для последующей продажи населению.

Товаром по договору оптовой купли продажи выступают вещи, которые: а) могут предлагаться к продаже по договору розничной купли-продажи, и б) предназначены для продажи в розничной торговой сети.

Федеральный закон «Об основах государственного регулирования торговой деятельности» устанавливает специальные правила к содержанию договоров, товаром по которым выступают продовольственные товары, а также товары, включенные в Перечень отдельных видов социально значимых продовольственных товаров первой необходимости (утв. Постановлением Правительства РФ от 15 июня 2010 г. № 530) Сделать гиперссылку на этот перечень
Для определения требований к содержанию договора оптовой купли-продажи студент должен самостоятельно проанализировать федеральные законы и иные правовые акты, предусматривающие различные правовые и организационные требования к розничным торговым организациям, направленные на защиту интересов населения. Эти требования предварительно должны быть выполнены изготовителями или оптовыми организациями. Поэтому обязанности выполнения соответствующих требований должны быть предусмотрены в договорах оптовой купли-продажи. 

Следует обратить внимание на: 1) особенности оптовой купли-продажи продовольственных товаров (определение цены и сроков оплаты); 2) особенности заключения договора оптовой купли-продажи товаров в торговую сеть.  

В процессе изучения материала студент должен уяснить задачи, решению которых предназначен договор оптовой купли-продажи. К их числу относятся: 1) обеспечение доступности товаров населению в том числе путем организации ритмичного и бесперебойного поступления товаров субъектам, осуществляющим продажу товаров в розницу, а также обеспечения наличия ассортимента товаров, максимально удовлетворяющего интересы покупателей, постоянного его обновления и улучшения; 2) обеспечение прав и законных интересов населения, путем организации поступления в магазины товаров высокого качества, безопасных для жизни и здоровья граждан, в упаковке и расфасовке, удобных для использования и хранения, обеспечения полноты информации для покупателей о характеристиках товара, порядке пользования и хранения, сроках годности и др., обеспечения для покупателей возможности замены товара, его гарантийного ремонта, сервисного обслуживания, 3) поддержка российских производителей товаров, путем обеспечения  прозрачности и доступности вывода товара на розничный рынок, запрета на включение в договор условий, невыгодных для продавца товара путем злоупотреблением положением торговой сети и др. 

В тех случаях, когда приобретаемые товары не предназначены для продвижения в розничную торговую сеть, у сторон нет необходимости заключать договор оптовой купли-продажи. Свои отношения они могут оформить договором поставки или договором купли-продажи для предпринимательских (хозяйственных) целей. Студент должен уяснить отличительные черты этих договоров, являющихся, наряду с оптовой куплей-продажей основными договорами товарного обращения.

В отличие от оптовой купли-продажи, договор купли-продажи является универсальной правовой моделью, применяемой во всех сферах, не ограничиваясь предпринимательской и торговой, а потому нормы закона о купли-продаже носят универсальный характер и не могут учитывать специфики торгового оборота. 

Предметом договора купли-продажи может быть любое имущество, включая ценные бумаги, иностранную валюту, объекты недвижимости, энергоресурсы , и более того, нормы о купли-продаже применяются к продаже объектов, вообще не являющихся вещами - например, к продаже имущественных прав (п. 2, 4, 5 ст. 454 ГК РФ) Сделать гиперссылку , что для оптовой купли-продажи недопустимо. Не установлено специальных правил о цене и сроке в договоре купли-продажи, правила об иных условиях договора сформулированы  в обобщенном виде.

Договор поставки имеет ограниченную сферу использования (в отличие от  универсальной модели купли-продажи). В настоящее время отличия договора поставки от купли-продажи определяются, прежде всего, составом лиц, способных выступать в качестве поставщиков (в договорах поставки) и продавцов (в договорах купли-продажи). Согласно ст. 506 ГК РФ Сделать гиперссылку в качестве поставщика может выступать лицо, осуществляющее предпринимательскую деятельность и производящее или закупающее реализуемые им товары. 

Договоры купли-продажи и поставки в одинаковой мере выполняют функцию организации актов обмена товара на деньги и наоборот. Общие положения ГК РФ о купле- продаже применяются также к отношениям по поставкам, если иное не предусмотрено нормами ГК РФ о договоре поставки. Специальные правила, регулирующие отношения по поставкам, применительно к договору поставки имеют приоритет над общими положениями о купле-продаже.

В настоящее время сохраняется тенденция к применению договора поставки для регулирования отношений крупномасштабного, долговременного характера, отношений между отраслями хозяйства и регионами. Это не случайно, поскольку договор поставки является оптимальным правовым средством упорядочения отношений долгосрочного характера, обеспечивая длительное хозяйственное сотрудничество субъектов по реализации ресурсов, организацию иных крупномасштабных связей..

Особым видом реализационных договоров является договор контрактации сельскохозяйственной продукции. Он имеет значительную специфику. Студент должен знать, что одной из сторон в таком договоре обязательно должна быть организация или фермер, являющиеся производителями сельскохозяйственной продукции (растеневодства, животноводства). Другой стороной выступает организация-заготовитель, закупающая продукцию для переработки или продажи.

Предметом контрактации служит только сельскохозяйственная продукция в сыром виде или прошедшая необходимую первичную обработку. Если продукция прошла производственную переработку, то созданные продовольственные или промышленные товары уже не могут контрактоваться. Их реализация осуществляется уже на основании договоров поставки или оптовой купли-продажи.

Особенностью договора контрактации является включение в него условий об обязанности заготовителя обеспечивать хозяйство тарой, упаковочными материалами, оказывать помощь в приобретении горючесмазочных материалов и других ресурсов. Заготовитель обязан принять сельскохозяйственную продукцию по месту нахождения и обеспечить ее вывоз, а также вернуть отходы от переработки сельскохозяйственной продукции. 

Основной задачей норм о договоре контрактации является предоставление  преимуществ производителю сельскохозяйственной продукции, в сравнении с иными поставщиками. К таковым относят, в частности, снижение ответственности для производителя - который отвечает только при его вине (в отличие от иных субъектов предпринимательских отношений), что позволяет освободить от ответственности производителя, если урожай не отвечает требованиям вследствие погодных условий.  Кроме того, для договоров контрактации обычно характерна оплата путем авансирования, когда часть платы вносится весной и полученные деньги используются производителем для оплаты семян, техники и пр.  

Еще одним видом реализационных договоров является договор поставки товаров для государственных нужд. К поставкам для государственных нужд применяются общие правила о договоре поставки, а также специальные нормы, регламентирующие этот вид отношений, содержащиеся в федеральных законах «О поставках продукции для федеральных государственных нужд», «О государственном материальном резерве», «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд», «О закупках и поставках сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия для государственных нужд». Соответствующие специальные нормы имеют приоритет над общими правилами о договоре поставки, содержащимися в ГК РФ. 

При изучении настоящего раздела студент должен самостоятельно изучить специальные нормы законодательства, регламентирующие данный вид реализационных договоров.

Специальные правила устанавливаются Федеральным законом «О закупках товаров, работ и услуг отдельными видами юридических лиц» для заключения реализационных договоров отдельными видами юридических лиц, к которым относятся хозяйственные общества, у которых доля участия в уставном капитале принадлежит Российской Федерации, субъектам Российской Федерации, муниципальным образованиям и некоторые другие юридические лица. Основные ограничения касаются порядка отбора контрагентов и выполняют функцию обеспечения прозрачности закупок, развития добросовестной конкуренции и др.

2. Вопросы для самоподготовки

1. Что понимается под оптовой торговлей товарами и в чем различия между оптовой и розничной торговлей?

1. Дайте понятие и  выделите квалифицирующие признаки договора оптовой купли-продажи.
2. Каковы особенности договора оптовой купли-продажи продовольственных товаров?
3. В чем особенности заключения договора оптовой купли-продажи товара хозяйствующему субъекту, осуществляющим торговую деятельность посредством организации торговой сети?
4. Дайте понятие и квалифицирующие признаки договора поставки.
5. Каковы особенности договора поставки сельскохозяйственной продукции (контрактации)?
6. Назовите основные преимущества и недостатки транзитной и складской форм оптовой торговли.
1. Назовите особенности заключения и исполнения договора поставки товаров для государственных нужд.
2. Дайте правовую оценку таким документам, как отгрузочная разнарядка и извещение о прикреплении.
3. Каковы особенности заключения договора поставки отдельными видами юридических лиц?
3. Задания по теме

Задание 1. Дайте сравнительную характеристику договоров поставки и оптовой купли-продажи, используя следующие критерии:

· источники правового регулирования;
· сфера применения;
· субъектный состав;
· товар;
· срок;
· цель приобретения товара (продукции).
Задание 2. При заключении договора оптовой купли-продажи необходимо учитывать нормы, содержащиеся в Федеральном законе «О защите прав потребителей», в котором предусмотрены обязанности продавца (розничного торговца) и изготовителя товара.

Используя нормы Федерального закона «О защите прав потребителей», составьте перечень условий, необходимых для включения в договор оптовой купли-продажи, которые предусматривают:

А) общие (единые) обязанности продавца (розничной торговой организации) и изготовителя товаров;

Б) обязанности, возлагаемые только на изготовителя.

При выполнении задания необходимо дать ссылку на конкретные статьи Закона «О защите прав потребителей».

Задание 3. Составьте сравнительную таблицу условий договора оптовой купли-продажи мебели индивидуальным предпринимателем и оптовой купли-продажи молочной продукции хозяйствующему субъекту, осуществляющим торговую деятельность посредством организации торговой сети.  

4. Проблемы для обсуждения

1. Является ли действенным для достижения поставленных в законе задач поддержки отечественного производителя механизм ограничения свободы договора оптовой купли-продажи товара хозяйствующему субъекту, осуществляющим торговую деятельность посредством организации торговой сети (в части определения его условий, выбора контрагентов и пр.)
5. Задачи

Задача 1. Между производственным кооперативом «Силуэт» и ООО «Руслан и Людмила» был заключен договор оптовой купли-продажи зимних мужских и женских пальто определенных фасонов и расцветки. В договоре предусматривалось, что мужские зимние пальто 48—54-го размеров и женские зимние пальто 42—52-го размеров должны быть переданы в количестве не более 10 штук каждого размера.

В соответствии с условиями договора продавец обязан был уплатить покупателю неустойку в размере 20 процентов от стоимости товаров, поставленных с нарушением условия об ассортименте.

Во исполнение договора кооперативом были отгружены: мужские зимние пальто, из которых 20 — 48-го размера и обусловленного сторонами фасона, а 20 — 54-го размера устаревшей модели, не обусловленной договором; 20 женских демисезонных пальто 46-го размера и 40 пальто 52-го размера обусловленного сторонами фасона.

Вся партия изделий была принята покупателем.

Впоследствии ООО «Руслан и Людмила» обратилось в арбитражный суд с иском о взыскании с кооператива предусмотренной договором неустойки за передачу товаров не обусловленного договором ассортимента. Свои исковые требования общество обосновывало тем, что в силу п. 2 ст. 512 ГК РФ количество товаров одного ассортимента может быть зачтено в покрытие недопоставки товаров другого ассортимента лишь с согласия покупателя, выраженного в письменной форме до передачи товара.

Возражая против исковых требований, кооператив указал, что между сторонами был заключен договор оптовой купли-продажи, а не поставки. Поэтому к возникшим между сторонами правоотношениям должна применяться норма не п. 2 ст. 512 ГК РФ, а норма, содержащаяся в п. 4 ст. 468 ПС РФ, согласно которой товары, не соответствующие условию договора купли-продажи об ассортименте, считаются принятыми, если покупатель в разумный срок после их получения не сообщит продавцу о своем отказе от товаров.

Было ли нарушено кооперативом условие об ассортименте товаров? Если да, то в чем оно выразилось?

Какое решение должен вынести арбитражный суд?

Задача 2. На основе государственного контракта, заключенного государственным заказчиком с унитарным предприятием «Медоборудование», государственным заказчиком были направлены извещения о прикреплении покупателю — ГУ «Клиническая больница № 5» и унитарному предприятию «Медоборудование».

Покупатель - ГУ «Клиническая больница № 5» — отказался от товаров, указанных в извещении, и от заключения договора на их поставку в связи с тем, что оборудование уже закуплено у другого поставщика, о чем унитарное предприятие «Мед-оборудование» уведомило государственного заказчика на другой день после отказа покупателя от заключения договора.

Не получив никаких распоряжений от государственного заказчика в течение трех месяцев, унитарное предприятие реализовало товар другому покупателю по более низкой цене, в связи с чем убытки предприятия составили 20 тыс. рублей.

Унитарное предприятие «Медоборудование» обратилось в арбитражный суд с иском о возмещении убытков к государственному заказчику и ГУ «Клиническая больница № 5».

Каким должно быть решение арбитражного суда?

Задача 3. Между аффинажным заводом и ЗАО «Золотое руно» заключен договор, в соответствии с которым общество поставляет аффинажному заводу золото в виде шлихта, самородков для их переработки и получения аффинированного золота в слитках. Золото в слитках передается третьему лицу – Сбербанку России, который производит его оплату обществу на основании договора купли-продажи, заключенному между обществом и Сбербанком России.

Во исполнение договора поставки общество поставило аффинажному заводу 54575 грамма золота лигатурного веса с заявленной химической чистотой 43117 грамма, фактическое содержание золота согласно проведенному анализу составило 42187 грамма. Аффинажный завод отгрузил Сбербанку России 33113 грамма химически чистого золота, т.е. излишне отгружено 28826 грамма. Данное золото получено и оплачено Сбербанком РФ в полном объеме.

Утверждая, что излишняя отгрузка золота была произведена ошибочно, аффинажный завод предъявил иск к Сбербанку России о взыскании стоимости неосновательного обогащения (стоимости излишне полученного золота), ссылаясь на то, что указанное золото получено Сбербанком России без предусмотренных законом или сделкой оснований.

1. Правомерны ли требования аффинажного завода?
2. Какая ошибка в защите прав допущена заводом?
              Задача 4. Между ЗАО «Ленинградский электромеханический завод» (покупатель) и ЗАО «Парадиз» (поставщик) заключен договор о поставке иттербия трехфтористого в количестве 63 кг. на общую сумму 13 млн. руб. Актом и накладной от 7 июня текущего года стороны подтвердили передачу товара. 

По договору уступки требования от 10 июня текущего годаи ЗАО «Парадиз» уступило ООО «Дартленд» в полном объеме право требования с завода задолженности по договору поставки.

Дополнительным соглашением к договору поставки от 11 июня текущего года завод и ЗАО «Парадиз» договорились вернуть друг другу все полученное по сделке, если товар в течение 2 месяцев не будет реализован третьему лицу.

20 августа текущего года товар был возвращен заводом продавцу.

25 августа текущего года ООО «Дартленд» предъявило к заводу требование об уплате задолженности на основании договора уступки требования. На довод завода об урегулирование отношений по договору поставки путем возврата ЗАО «Парадиз» товара ООО «Дартленд» ответило, что после заключения договора уступки требования ЗАО «Парадиз» выбыло из обязательства. Поэтому возврат покупателем поставщику товара образует иные правоотношения сторон, не основанные на договоре поставки.

1. Правомерны ли требования ООО «Дартленд»?

2. Какие правовые аргументы в защиту интересов завода Вы можете предложить? 

Задача 5. Между ОАО «Кондитерское объединение «Сладко» и ООО «Торговый дом «Триада» заключено дистрибьюторское соглашение (договор поставки), в соответствии с которым ОАО «Кондитерское объединение «Сладко» принимает заказы на отгрузку и доставку продукции по утвержденной им форме и обязуется поставить ООО «Торговый дом «Триада» товар в соответствии с заказом, а последнее обязано оплатить товар на основании представленного истцом счета-фактуры и приложения к товарно-транспортной накладной.

Ссылаясь на то, что товар был поставлен на сумму 470318 руб., что следует из товарной накладной № 146, а покупатель за этот товар не доплатил 37400 руб., ОАО «Кондитерское объединение «Сладко» обратилось в суд с иском о взыскании задолженности по оплате товаров, полученных по накладной № 146, и процентов по ст. 395 ГК РФ.

Суд отказал в удовлетворении иска, мотивировав свое решение тем, что истец не представил надлежащих доказательств того, что передача товара была произведена покупателю или уполномоченному им лицу?

Вы работаете юристом ОАО «Кондитерское объединение «Сладко». Усматриваете ли Вы основания для обжалования судебного решения в апелляционном порядке?

Задача 6. Между ТД «ЦУМ» и АО «Сатурн» был заключен договор поставки мужской и женской обуви. Наименование, количество и ассортимент товаров определялись сторонами в спецификации, являющейся неотъемлемой частью договора. Причем ассортимент определялся по периодам поставки с учетом их сезонного назначения. 

По условиям договора товары должны были поставляться ежеквартально.

Поставщик АО «Сатурн» в одном из периодов допустил недопоставку товаров весеннее-летнего ассортимента.

Между сторонами на стадии исполнения договора возник спор о том, каким образом должна восполняться поставщиком недопоставка с точки зрения определенного в договоре группового ассортимента?

Поставщик полагал, что он обязан восполнить недопоставленное количество товаров в ассортименте, установленном для того периода, в котором допущена недопоставка.

Покупатель же настаивал на восполнении недопоставки товарами осеннее-зимнего ассортимента, которые должны были быть поставлены в следующем периоде.

Каким образом должен быть решен данный спор? Обоснуйте соответствующую правовую позицию ссылкой на действующее законодательство. 

Задача 7. Между ЗАО «Актиния» (Продавец) и ООО «Хладокомбинат» (Покупатель) был заключен договор купли-продажи, в соответствии с которым, Продавец должен был передать в собственность Покупателю рыбную продукцию в количестве 20000 кг на сумму 1600000 рублей, а покупатель принять ее и оплатить.

Поставка рыбной продукции должна была осуществляться Покупателю в течение февраля - марта 2007 года на условии "склад Продавца".

По условиям договора расчет за каждый поставляемый объем рыбы производится в безналичном порядке в течение 10 дней после подписания акта приема-передачи. В случае нарушения Продавцом согласованных сроков передачи рыбы, Продавец уплачивает Покупателю неустойку в размере 0,5% стоимости рыбы за каждый день просрочки с момента наступления срока исполнения обязательств по передаче рыбы.

Продавец выполнил свои обязательства по поставке рыбной продукции не в полном объеме. 

Покупатель обратился в арбитражный суд с иском о взыскании неустойки, предусмотренной договором за период с момента окончания установленного договором срока поставки по момент заявления иска.

Какое решение должен вынести арбитражный суд?

Задача 8. Между сторонами был заключен договор поставки. В целях продвижения на рынке продукции поставщика, в договор помимо обычных, было включено условие, в соответствии с которым покупатель оказывает поставщику рекламные услуги, направленные на увеличение объема продаж товаров под товарными знаками поставщика, поставляемых поставщиком и поддержание к ним интереса потребителей. В частности, покупатель размещает информацию о товаре в каталоге покупателя, в прикассовой зоне и т.д.

Оцените данный договор с точки зрения действующего законодательства.

Задача 9. По условиям заключенного между сторонами договора поставки Поставщик поставил Покупателю алкогольную продукцию - вина производства Грузии и Молдавии.

В соответствии с письмами Главного государственного санитарного врача РФ было приостановлено действие санитарно-эпидемиологических заключений на алкогольную продукцию, произведенную в Грузии и Молдавии. 

Покупатель, полагая, что поставленная ему ответчиком продукция также является некачественной, обратился в арбитражный суд с иском о возврате денежной суммы, перечисленной ответчику в счет оплаты поставленного им товара, и об обязании ответчика вывезти некачественный товар со склада истца.

Возражая против заявленных требований, ответчик (Поставщик) указал, что в соответствии с заключенным договором поставки покупатель вправе в любое время за свой счет проводить проверки качества поставляемых товаров, в том числе с привлечением независимых экспертов. В случае обнаружения недостатков товаров покупатель проводит выборочную проверку качества поставленных товаров и при повторном обнаружении недостатков товаров возвращает все поставленные в проверяемой партии товары. При этом Покупатель направляет поставщику соответствующее уведомление. 

Суд установил, что товар был принят и оплачен истцом в полном объеме без каких-либо замечаний или возражений относительно несоответствия принятого товара требованиям, предъявляемым к его качеству, что подтверждается товарно-транспортными накладными с подписью представителя истца, заверенной печатью истца.

Какое решение должно быть вынесено арбитражным судом?

Задача 10. Между ООО "Медведевский мраморный карьер" (Покупатель) и ООО "Златоустовский завод строительных материалов" (Поставщик) был заключен договор поставки мраморного бута в количестве 142083 тонны на сумму 5365054 рубля.

В период действия договора года продавец поставил в адрес покупателя мраморный бут на общую сумму 2191231 рубль.

Оплату данной продукции покупатель не произвел.

ООО "Златоустовский завод строительных материалов" и ООО "ФИНПО" заключили договор уступки права требования долга, в соответствии с которым, продавец уступил ООО "ФИНПО" право требования долга по произведенной поставке.

ООО "Медведевский мраморный карьер" (Покупатель) обратился в арбитражный суд с требованием о признании договора уступки требования недействительным. В обоснование своего требования истец указал на недопоставку мраморного бута, то есть неисполнения самим поставщиком своего обязательства по поставке товара в полном объеме.

Суд первой инстанции требования истца удовлетворил.

В апелляционной жалобе на решение суда первой инстанции Поставщик, в частности, обращал внимание суда на то, что из условий договора не следует, что в случае поставки товара отдельными частями оплата производится после отгрузки последней части. 
Кроме того, договор поставки не содержит согласованного сторонами условия о сроках оплаты товара, а потому он должен оплачиваться в разумный срок, как это предусмотрено статьями 314, 454, 486 ГК РФ.

Суд апелляционной инстанции решение суда первой инстанции отменил и в удовлетворении исковых требований Покупателя отказал. При этом суд указал на то, что наличие или отсутствие у поставщика обязанности по поставке товара не лишает его права на уступку по обязательству, исполненному им самим и не исполненному покупателем.

Покупатель подал кассационную жалобу на постановление апелляционной инстанции.

Какое из вышеуказанных решений является правильным?

Задача 11. Открытое акционерное общество (Поставщик) и Общество с ограниченной ответственностью (Получатель) заключили договор поставки кабельной продукции, изготовленной поставщиком. В договоре и в дополнительном соглашении к нему предусмотрена поставка кабельной продукции по заявкам получателя согласно составленным спецификациям, в которых конкретизируются наименование и количество подлежащего поставке товара.

Срок исполнения обязательств не был определен сторонами.

ООО (Получатель) обратилось в арбитражный суд с заявлением о признании договора незаключенным.

В каких случаях договор поставки и договор оптовой купли-продажи может быть признан незаключенным? Какое решение должен вынести арбитражный суд? 

Задача 12. Общество с ограниченной ответственностью (ООО) и акционерное общество (АО) заключили договор, по которому АО обязалось поставлять продовольственные  товары определенного ассортимента указанным ООО получателям, договором было установлено, что за привлечение каждого нового получателя АО выплачивает ООО премию в размере 80000 рублей, и в случае превышения ежемесячного количества закупаемых товаров свыше указанного в договоре, выплачивает премию в установленном договором проценте от стоимости товаров, приобретенных сверх установленного количества. В договоре указано, что премии и бонусы не влияют на цену по договору, а выставляются к платежу по окончании календарного года. АО уступило права по договору Франчайзинговому центру, к которому ООО предъявило требования об оплате премий с приложением расчета.   Франчайзинговый центр полагал, что в договоре поставки поставщик поставляет товар, а покупатель выплачивает деньги, поэтому Франчайзинговый центр, вставший на место продавца, ничего платить не должен, а подобные условия договора незаконны и противоречат его природе.  ООО обратилось с иском в суд о взыскании суммы премий солидарно с АО и Франчайзингового центра. Какое решение должен принять суд?

6. Нормативные правовые акты

1. ГК РФ, глава 30.

2. Конвенция ООН о договорах международной купли-продажи товаров (Вена, 11.04.1980)

3. Типовой закон ЮНСИТРАЛ о закупках товаров (работ) и услуг, принят в г. Нью-Йорк 31.05.1994-17.06.1994 г.

4. Закон РФ от 07.02.92 № 2300-1 «О защите прав потребителей» (с изм. и доп.).

5. Федеральный закон от 28.12.2009 № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности» (с изм. и доп.)

6. Федеральный закон от 18.07.2011 № 223-ФЗ «О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических лиц» (с изм. и доп.).

7. Федеральный закон от 02.01.00 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» (с изм. и доп.).

8. Федеральный закон от 13.12.95 № 60-ФЗ «О поставках продукции для федеральных государственных нужд» (с изм. и доп.).

9. Федеральный закон от 21.07.05 №94-ФЗ «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд» (с изм. и доп.).

10. Федеральный закон от 02.12.94 №53-ФЗ «О закупках и поставках сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия для государственных нужд» (с изм. и доп.).

11. Федеральный закон от 29.12.94 № 79-ФЗ «О государственном материальном резерве» (с изм. и доп.).

12. Федеральный закон от 04.05.11 № 99-ФЗ «О лицензировании отдельных видов деятельности» (с изм. и доп.). 

13.  Правила продажи отдельных видов товаров, утвержденные постановлением Правительства РФ от 19.01.98 № 55 (с изм. и доп.). 

14.  Постановление Правительства РФ от 15.08.97 № 1037 «О мерах по обеспечению наличия на ввозимых на территорию РФ непродовольственных товарах информации на русском языке».

15.  Постановление Правительства РФ от 27.12.96 № 1575 «Об утверждении Правил, обеспечивающих наличие на продуктах питания, ввозимых в РФ, информации на русском языке» (с изм. и доп.).

16. Постановление Правительства РФ от 15.07.2010 № 530 «Об утверждении Правил установления предельно допустимых розничных цен на отдельные виды социально значимых продовольственных товаров первой необходимости, перечня отдельных видов социально значимых продовольственных товаров первой необходимости, в отношении которых могут устанавливаться предельно допустимые розничные цены и перечня отдельных видов социально значимых продовольственных товаров, за приобретение определенного количества которых хозяйствующему субъекту, осуществляющему торговую деятельность, не допускается выплата вознаграждения».

17.  Постановление Правительства РФ от 13.05.97 № 575 «Об утверждении перечня технически сложных товаров, в отношении которых требования потребителя об их замене подлежат удовлетворению в случае обнаружения в товаре существенных недостатков».

7. Судебная практика

Постановление Пленума ВАС РФ №18 от 22.10.97 «О некоторых вопросах, связанных с применением положений Гражданского кодекса РФ о договоре поставки» // Вестник ВАС РФ. 1998. № 8.

Постановление  Пленума Верховного Суда РФ от 28. 06. 2012 № 17 «О рассмотрении судами гражданских дел по спорам о защите прав потребителей»

Обзор Верховного Суда РФ по отдельным вопросам  судебной практики о применении законодательства о защите прав потребителей при рассмотрении гражданских дел, утв. Президиумом ВС РФ 01.02.2012.
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РАЗДЕЛ 9
ВЫРАБОТКА УСЛОВИЙ ТОРГОВЫХ ДОГОВОРОВ
1.Методические указания
Выработка условий торговых договоров – один из самых важных вопросов коммерческой работы. В связи с этим при изучении настоящего раздела студент должен усвоить основные правила и приемы разработки договорных условий. Речь идет об умении правильно выстраивать основные пункты договора в зависимости от возможностей, условий деятельности и интересов сторон. 
Условия любого торгового договора представляют собой комбинацию взаимных юридических прав и обязанностей субъектов, опосредующих их согласованные и направленные в единое русло действия. Если сформированная юридическая комбинация взаимных прав и обязанностей соответствует требованиям законности, операционной и экономической эффективности – договор становится действенным правовым средством решения разнообразных коммерческих задач. Если разработанная комбинация взаимных прав и обязанностей не оптимальна – договор неэффективен и не способен обеспечить возникновение высоких конечных результатов коммерческой деятельности.

Рассмотрение договора как определенной комбинации взаимных юридических прав и обязанностей контрагентов, позволяет выделить единый критерий разграничения договорных условий – степень свободы усмотрения сторон в определении содержания взаимных прав и обязанностей. Поэтому для ведения договорной работы требуется, прежде всего, установить соотношение нормативных положений и усмотрения сторон в определении содержания конкретных договорных условий. С данной точки зрения все договорные условия можно разделить на: 

1) условия, вырабатываемые сторонами самостоятельно и 

2) условия, входящие в содержание договора из норм права и других правовых источников. 
В первую группу входят условия, требующие от сторон проявления максимальной активности и творческой инициативы при определении их содержания. Однако свобода усмотрения сторон в моделировании отдельных условий данной группы ограничивается законодательными установлениями.
Во вторую группу входят условия, не требующие от сторон проявления высокой активности и творческой инициативы при их выработке. Свобода усмотрения сторон в выборе данных условий законодательством никак не ограничена и включение таких условий в договор зависит главным образом от воли и внимания самих сторон договора.

Условия, входящие в содержание договора из норм права и других правовых источников, практически не влияют на его законность. Они способствуют приданию минимальной операционной и экономической эффективности договора. 
Эти условия разграничиваются на следующие подгруппы:

а) условия, входящие в содержание договора при отсутствии явно выраженного соглашения сторон об ином;

б) условия, входящие в содержание договора при наличии явно выраженного соглашения сторон об этом.

В первом случае речь идет о тех правовых комбинациях взаимных прав и обязанностей контрагентов, которые зафиксированы в диспозитивных нормах договорного права или являются частью обычаев делового оборота. Данные правовые комбинации входят в содержание договора автоматически, если только контрагенты не договорились об ином и не сформировали иную комбинацию соответствующих прав и обязанностей посредством вырабатываемых условий договора. Данная подгруппа договорных условий также обозначается термином «подразумеваемые» условия. 
Во втором случае речь идет о тех правовых комбинациях взаимных прав и обязанностей контрагентов, которые зафиксированы в рекомендательных частноправовых нормах (актах), либо вытекают из сложившихся в современном бизнесе торговых и иных обыкновений. В отличие от предыдущей подгруппы условия входят в содержание договора только в том случае, если контрагенты явно и недвусмысленно договорились об этом и зафиксировали соответствующее соглашение в вырабатываемых условиях договора. 

Вырабатываемые условия образуют, если так можно выразиться, «становой хребет» любого договора, самым непосредственным образом влияя как на факт его существования, так и на его законность, операционную и экономическую эффективность. Условия из закона и других правовых актов, входящие в содержание договора по умолчанию об ином, определяя род и вид договора, в остальном играют вспомогательную роль, дополняя в необходимых случаях вырабатываемые условия и способствуя за счет такого взаимодействия повышению эффективности договора. 
Вырабатываемые условия договора разграничиваются на две большие подгруппы:

а) условия, в которых отдельные комбинации взаимных прав и обязанностей вырабатываются контрагентами в обязательном порядке;

б) условия, в которых комбинации взаимных прав и обязанностей контрагентов вырабатываются исключительно по их желанию и инициативе.

Данные условия договора иногда характеризуются терминами предписываемые и, соответственно, инициативные. 
Предписываемые условия предназначены для «порождения» договора, т.е. приобретения им юридической силы. Вторая, не менее важная функция названных условий – непосредственная трансформация в договор обязательных правовых стандартов договорных взаимоотношений. Такие стандарты обычно имеют нормативную форму. Степень трансформации подобного рода нормативных требований в договорные условия существенно различается в зависимости от вида договора, сферы бизнеса, в которой этот договор применяется, сложившихся в бизнесе обычаев делового оборота, правовой грамотности населения и, конечно же, общего уровня договорной дисциплины в стране. 

Выполнение контрагентами установленных законом требований к содержанию предписываемого условия договора по сути дела означает, что вырабатывая данное условие контрагенты обязаны избрать именно ту комбинацию взаимных прав и обязанностей, которая предписана нормами закона. В противном случае разработанная модель взаимных прав и обязанностей будет считаться незаконной, а соответствующее договорное условие (или договор в целом) – недействительным (ст. 168, 180 ГК РФ). 

Предписываемые условия договора разграничиваются на:

- обязательные вырабатываемые условия, требования к содержанию которых не предусмотрены законодательством. Содержание таких условий может определяться сторонами по своему усмотрению;

- обязательные вырабатываемые условия, требования к содержанию которых предусмотрены законодательством. Содержание таких условий не может определяться сторонами произвольно, оно должно соответствовать требованиям законодательства.

Указанные группы иногда обозначаются терминами обязательные непредопределенные и, соответственно, обязательные предопределенные условия договора. В первом случае выработка соответствующих условий имеет своей основной целью порождение (заключение) договора. Во втором случае посредством выработки обозначенных условий не только порождается договор, но и обеспечивается его юридическая действительность (законность) в целом или в части.
Инициативные условия являются в любом торговом договоре системообразующими. Именно они составляют основной объем содержания торговых договоров. По оценкам специалистов на их долю приходится около 60-70 процентов договора, в то время как предписываемые, подразумеваемые и воспринимаемые условия образуют в своей совокупности всего 30-40 процентов договора. С помощью инициативных условий объединяются в единое целое все иные условия договора, в результате чего появляется возможность придать договору максимальный операционный и экономический эффект. 
Усмотрение сторон по выработке инициативных условий во всех случаях ограничено требованием законности. Хотя указанное требование должно соблюдаться, прежде всего, при выработке предписываемых условий, однако при разработке многих инициативных условий также требуется обеспечить их законность. В противном случае результативность инициативных условий резко снижается.

Законность инициативных условий обеспечивается посредством безусловного учета при их выработке прямых нормативных предписаний, запретов и ограничений как частноправового, так и публично-правового характера. В этой связи можно выделить подгруппу соответствующих условий, инициатива и свобода усмотрения сторон при выработке которых находятся под прямым ограничением императивных норм частноправового и публично-правового характера. 

Другая подгруппа инициативных условий объединяет в себе такие условия, при выработке которых инициатива и свобода усмотрения сторон находятся под косвенным воздействием императивных и диспозитивных норм частноправового и публично-правового характера. В данном случае указанное нормативное воздействие не влияет на законность договора. Учет подобного рода частноправовых и публично-правовых норм, оказывающих косвенное воздействие на содержание инициативных условий, позволяет сконструировать оптимальную цепочку взаимных прав и обязанностей контрагентов, обеспечивающую максимальный операционный и экономический эффект договора.

Третья подгруппа инициативных условий объединяет правовые комбинации, носящие организационно-технологический характер. Основой для выработки данных условий служат не правовые источники, а передовые технологии осуществления производственных, торговых, сбытовых, логистических и иных операций. Названные условия способствуют рационализации процессов производства и потребления, превращая договор в своеобразное средство внедрения достижений научно-технического прогресса. Игнорирование данных условий, несерьезное отношение к их выработке неизбежно влечет снижение конечной эффективности торгового договора. 

Для уяснения особенностей выработки инициативных условий договора студент должен самостоятельно проанализировать действующие нормативные акты и составить таблицу, в которой указать нормы, прямо и косвенно ограничивающие усмотрение сторон по выработке соответствующих условий. Далее, на практическом занятии, студенту должны быть привиты непосредственные навыки выработки договорных условий на примере конкретных задач.
2. Вопросы для самоподготовки
1. Что такое прямые и подразумеваемые условия договора?

2. Какие факторы служат основанием для выработки условий договора?

3. Укажите 3—4 способа определения в договоре условия о количестве подлежащих поставке товаров.

4. В чем отличие группового и развернутого ассортимента? Какими способами может обеспечиваться в договоре изменение ассортимента подлежащих поставке товаров?

5. Как соотносятся срок поставки и график отгрузки товаров?

6. Каким образом удостоверяется соответствие качества товаров заявленным требованиям?

7. Укажите 3—4 способа определения цены товара.

8. Что такое остаточный срок годности?

9. Какие документы должны указываться в аккредитиве в качестве оснований для выплаты средств продавцу?

10. Каковы условия для осуществления расчетов чеками?

3. Задания по теме
Задание 1. Обоснуйте необходимость учета следующих фактических обстоятельств при выработке условий торговых договоров: (1) свойства товара; (2) надежность контрагента; (3) собственная платежеспособность; (4) наличие и сила конкурентов;  (5) уровень спроса на товар (состояние оборота, рыночные цены, их динамика, величина процентных ставок); (6) использование товарных знаков / торговых марок; (7) местонахождение сторон, отправителя, получателя; (8) экономическая политика государства, в т.ч. таможенная и валютная, если речь идет об экспортно-импортных отношениях; (9) логистика (вид транспорта и т.п.); (10) заинтересованность сторон в сделке; (11) экономическое положение контрагентов относительно друг друга; (12) издержки оборота (в т.ч. сезонные); (13) возможность получения / необходимость организации послепродажного обслуживания; (14) способы и перспективы дальнейшего использования товара; (15) наличие и квалификация персонала, необходимого для отправки / приемки, хранения и т.д. товара; (16) страхование; (17) обеспечение исполнения; (18) содержание законодательного и иного нормативного регулирования; (19) наличие и существо предыдущих деловых связей сторон и т.д.

Задание 2. Хлебозавод и магазин розничной торговли «Вкуснятина» заключили договор поставки хлебобулочных изделий (ржаной, ржано-пшеничный и пшеничный хлеб) сроком на 1 год. По условиям договора хлебозавод обязуется доставлять заказываемым автотранспортом хлебобулочные изделия в соответствии с графиком завоза и вывозить не реализованные магазином изделия.
Составьте часовой график завоза хлебобулочных изделий на неделю в магазин с учетом следующих условий: 1) Часы работы магазина — с 8 часов до 24 часов. 2) Максимальный спрос на хлебобулочные изделия наблюдается с 8 ч 30 мин до 10 ч 00 мин и с 18 ч 00 мин до 20 ч 00 мин. 3) Ржаной и ржано-пшеничный хлеб в продаже должен находиться не более 36 часов; пшеничный хлеб должен находиться в продаже не более 24 часов.

Задание 3. Оптовая фирма по продаже непродовольственных товаров потребительского назначения стабильного покупательского спроса разработала следующую форму работы. В специально оборудованных помещениях на стеллажах располагаются образцы товаров с указанием идентификационного номера. Представитель розничной организации (товаровед) знакомится с образцами товаров и при желании заключить договор купли-продажи партии товаров заполняет стандартный бланк заказа с указанием наименования выбранного товара, идентификационного номера и необходимого количества товара. Представитель оптовой организации принимает бланк заказа и на его основании составляет счет-фактуру, передаваемую покупателю. Доставка товара осуществляется автотранспортом оптовой организации по адресу, указанному покупателем в бланке заказа.
Какую форму расчетов Вы предложите сторонам в данной ситуации? В какой момент должна осуществляться приемка товаров? Разработайте условие договора о том, каким образом покупатель будет проверять соответствие фактически поставленного товара образцу, выставленному в помещении оптовой фирмы.

Задание 4. Фабрика сувенирных изделий (г. Москва) и ООО «Магазин «Подарки на все случаи жизни» (г. Челябинск) ведут переговоры о заключении договора купли-продажи крупной партии елочных игрушек. Стороны согласовали, что по договору фабрика обязуется передать магазину стеклянные игрушки (15 наименований по спецификации) и игрушки, изготовленные из пластмассы с внутренним наполнением цветной жидкостью на водной основе (7 наименований по спецификации). Перевозка товара будет осуществляться железнодорожным транспортом. По справке, предоставленной магазином, средний температурный режим в Челябинской области на момент пере возки будет составлять -10° С — -17° С.
Разработайте условие договора, обеспечивающее сохранность товара при перевозке. Должны ли стороны предусмотреть особые требования к упаковке, затариванию и маркировке елочных игрушек?

Задание 5. Фермерское хозяйство «Константинов» и розничный магазин заключили договор на поставку грунтовой зелени в весенне-летний период и парниковой зелени в осенне-зимний период сроком на 1 год. При заключении договора стороны предусмотрели в договоре порядок определения цены каждой партии товара (свежей зелени), согласование цены должно производиться 1 раз в три месяца.
Каким образом в договоре может быть предусмотрен порядок определения цены? Какие факторы должны учесть стороны для формирования ценового диапазона свежей зелени?

4. Проблемы для обсуждения

1. Роль договора в снижении транзакционных издержек в долгосрочных отношениях.

2. Использование возможностей договорного регулирования в расширении ассортимента выпускаемой продукции и обеспечении сбыта.

5. Задачи
Задача 1. Ткацкая фабрика и оптово-посредническая фирма заключили соглашение о поставках тканей сроком на 1 год. По условиям заключенного соглашения оптово-посредническая фирма обязалась закупить у фабрики гарантированное количество тканей. Один раз в квартал стороны должны согласовывать ассортимент подлежащих поставке тканей с учетом сезонных колебаний спроса населения. По результатам согласования оптово-посредническая фирма высылает заявку на поставку партии тканей с приложением спецификации. Ткацкая фабрика обязуется поставить товар только после поступления заявки.
Определите правовую природу заключенного сторонами соглашения. Вытекает ли обязанность по поставке тканей непосредственно из заключенного соглашения или стороны должны заключать отдельные договоры купли-продажи? 

Задача 2. ОАО «Плавский машиностроительный завод» договорилось с фирмой “VEM motors GmbH” (Германия) о заключении договора, согласно которому иностранный контрагент обязуется поставить электродвигатели на условиях СРТ Москва на общую сумму 60735 евро, включающую 1600 евро транспортных расходов.

Дополнительным соглашением стороны внесли изменения в договор, заменив условия поставки на DDU Плавск, увеличив транспортные расходы на 580 евро.

Влияет ли внесенное в договор изменение на предусмотренную Законом «О валютном регулировании и валютном контроле» публично-правовую обязанность общества по возврату в Российскую Федерацию денежных средств, уплаченных нерезидентам за не ввезенные на таможенную территорию РФ товары?
Задача 3. Между обществом «Шокан», товариществом «Малки» и Управлением жилищно-коммунального хозяйства Администрации г. Хабаровск заключен договор уступки требования, согласно которому общество передает, а товарищество принимает на себя право требования с Управления задолженности за поставленный каменный уголь согласно акту сверки расчетов по договору поставки, заключенному между обществом и Управлением. Данный договор не содержит условия об обязанности нового кредитора уплатить первоначальному кредитору какое-либо вознаграждение.

Управление обратилось в арбитражный суд с иском о признании недействительным (ничтожным) договора уступки требования в порядке ст. 168 ГК РФ по мотиву его безвозмездности, что в отношениях между коммерческими организациями недопустимо (п. 4 ст. 575 ГК РФ).

Правомерен ли заявленный Управлением иск? Обоснуйте ответ.
Задача 4. При обсуждении программы франчайзинга по развитию региональной розничной сети магазинов при АЗС менеджер по маркетингу предложил компаниям-операторам АЗС заключить лицензионные договоры на использование бренда компании, которая будет осуществлять поставки товаров в магазины. Один из представителей компании возразил, что следует заключать договор франчайзинга, поскольку это более соответствует франчайзинговой программе. Кроме того, он отметил, что у него есть договор на использование бренда известной нефтяной компании при продажах бензина, который содержит ограничения на использование на АЗС других брендов. Менеджер по маркетингу предложил пригласить своих юристов для пояснений.
Правомерно ли в данном случае использование лицензионного договора на использование бренда?
Какие формулировки должны быть включены в договор, оформляющий использование бренда продавца товаров для исключения нарушений им условий договора с нефтяной компанией? 

Задача 5. Производитель товаров принял решение о формировании новых каналов их сбыта. Для этого ему необходимо построить в отдаленном регионе крупный склад готовой продукции. При подготовке проекта договора подряда на изготовление отчетов, содержащих геологическую информацию между ним (Заказчиком) и Подрядчиком возник спор по формированию условий договора о праве собственности на результаты работ. Подрядчик предложил включить в договор условие о том, что исключительные права на результаты интеллектуальной деятельности по договору принадлежат ему. Заказчик же ссылаясь на ст. 27 ФЗ «О недрах», предложил дополнить это условие оговоркой о том, что право собственности на геологическую информацию принадлежит Заказчику. При этом он также ссылался на то, что в перечне объектов интеллектуальной собственности ст. 1225 ГК РФ геологической информации нет и следует применять аналогию закона (п. 1 ст. 6 ГК РФ).

Чья позиция более соответствует действующему законодательству РФ?
Какую формулировку договора Вы бы предложили для преодоления возникшего спора?
Задача 6. Организация ведет переговоры с дистрибьютором программного обеспечения на территории РФ, правообладателем которого является компания, зарегистрированная в Сингапуре. Стороны договорились заключить договор поставки программного обеспечения между дистрибьютором и организацией как конечным пользователем. Исполнение договора планируется осуществлять следующим образом: дистрибьютор передает организации по электронной почте ключ (код), с помощью которого она сможет получить доступ и скачать ПО с сайта правообладателя в сети «Интернет».
Соответствует ли форма и содержание такого договора требованиям законодательства РФ?
Какие условия Вы предложили бы включить в договор?

Задача 7. Менеджер по закупкам обратился к юристам с просьбой подготовить договор на закупку персональных компьютеров, при этом он не хотел точно определять количество, ассортимент и цену товара на момент заключения договора. Он пояснил это тем, что предполагается заключить одновременно три договора поставки на закупку ПК с тремя разными поставщиками. Закупки будут осуществляться по мере необходимости с тем или иным поставщиком, который предложит лучшую цену.
Юрист возразил, ссылаясь на то, что условия о наименовании и количестве являются существенными условиями договора поставки. Если стороны их не согласуют, то договор поставки будет считаться незаключенным. Кроме того, после заключения договора возникает обязанность его исполнения, поэтому придется исполнить все три договора.

Какой выход из создавшейся ситуации Вы бы предложили?
Возможно ли заключение договоров поставки на таких условиях?
Какие условия Вы предложили бы включить в договор?

Задача 8. Стороны ведут переговоры по заключению договора купли-продажи нефтеналивного терминала как имущественного комплекса. Покупатель предложил Продавцу включить в договор условие о том, что в случае предъявления ему требований от уполномоченных органов или иных лиц о компенсации ущерба окружающей среде в связи с деятельностью терминала до его продажи, продавец обязуется защитить покупателя от этих и всех иных подобных требований.
Правомерно ли такое условие по действующему законодательству РФ?
Какую формулировку в договор для подобных ситуаций предложили бы Вы?
Задача 9. Производитель бытовой техники и оптово-посредническая фирма заключили соглашение о продвижении товаров сроком на 2 года. По условиям соглашения стороны определили, что оптово-посредническая фирма будет закупать у производителя партии бытовой техники и продавать их на оговоренной территории, принимая меры по продвижению товара на рынок. Стороны согласовали минимальный объем закупаемой бытовой техники в течение срока действия договора, а также особые условия предоставления скидок при закупке партий бытовой техники сверх оговоренного минимального количества. По условиям соглашения производитель бытовой техники обязался пролонгировать заключенный договор еще на 5 лет в случае, если оптово-посредническая фирма надлежаще исполнит свои обязательства. По истечении 2 лет оптово-посредническая фирма обратилась к производителю бытовой техники с требованием пролонгировать договор, так как фирма не только надлежаще исполнила все обязательства, но и превысила минимальный объем поставок на 10%. Производитель бытовой техники отказался продлевать договор, сославшись на то, что оптовая фирма не выполнила условий по продвижению товаров на рынок, а осуществляемое фирмой тиражирование и распространение рекламных буклетов бытовой техники не может расцениваться как продвижение товара на рынок.
Оцените позиции спорящих сторон. Каким образом в договоре можно сформулировать условие о способах продвижения товара на рынок и конкретных средствах стимулирования сбыта?
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РАЗДЕЛ 10
ОБЕСПЕЧЕНИЕ КАЧЕСТВА ТОВАРОВ
1. Методические указания
Правовое регулирование качества товаров имеет сложный характер. Применительно к одним товарам, действуют ранее установленные правила, в отношении других – правила, установленные Федеральным законом «О техническом регулировании».
Студенту следует знать, что нормативно установленные требования к качеству товаров подразделяются на обязательные и добровольные.
ГК РФ не относит условие о качестве к необходимым условиям договора купли-продажи. Нет в Кодексе и норм, позволяющих сторонам грамотно и полноценно сформулировать условие о качестве в договоре. В Кодексе содержатся лишь общие положения, определяющие взаимоотношения между сторонами по поводу качества товаров. Однако для эффективного правового регулирования торгового оборота этого недостаточно.
На сегодняшний день в отношении определения обязательных требований имеет место переходный период от ранее действовавших к новым правилам. Это связано со вступлением в силу 1 июля 2003 года Федерального закона от 27.12.02 «О техническом регулировании», которым введено правило, что обязательные требования к продукции, в том числе к процессам производства, эксплуатации, хранения, перевозки, реализации и утилизации, устанавливаются в технических регламентах (ст. 2). 
Технический регламент - документ, который принят международным договором, межправительственным соглашением, федеральным законом, указом Президента или постановлением Правительства Российской Федерации. Еще бывают регламенты наднационального происхождения, например, регламенты, принимаемые Комиссией Таможенного союза. Распоряжением Правительства РФ от 6.11.04. №1421-р утверждена Программа разработки технических регламентов. 
Несмотря на то, что Закон «О техническом регулировании» действует более десяти лет, на сегодняшний день принято небольшое количество технических регламентов. В целях лучшего изучения вопроса студенту следует ознакомиться с содержанием технических регламентов, например, на отдельные виды пищевых продуктов (Ссылка: Федеральный закон от 12.06.2008 № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию» (с изм. и доп.); Федеральный закон от 24.06.2008 № 90-ФЗ «Технический регламент на масложировую продукцию» ; Федеральный закон от 27.10.2008 № 178-ФЗ «Технический регламент на соковую продукцию из фруктов и овощей»; Федеральный закон от 22.12.2008 № 268-ФЗ «Технический регламент на табачную продукцию») 

Студенту следует знать, что до вступления в силу Закона о техническом регулировании обязательные требования к качеству товаров устанавливались нормативными актами, принимаемыми уполномоченными федеральными органами исполнительной власти: государственными стандартами (п. 2 ст.7 Закона РФ «О стандартизации»), санитарными и ветеринарными правилами и нормами (ст. 13, п. 2 ст. 15, п. 3 ст. 39 Федерального закона “О санитарно-эпидемиологическом благополучии населения”, ч. 2 ст. 21 Федерального закона “О ветеринарии”). Студенту следует уяснить, на какие товары распространяется действие санитарных и (или) ветеринарных правил и норм. 

До дня вступления в силу технического регламента Ростехрегулирование утверждает и опубликовывает перечень национальных стандартов и (или) сводов правил, в результате применения которых на добровольной основе обеспечивается соблюдение требований принятого технического регламента (п.9 ст. 16). Помимо этого Правительством РФ до дня вступления в силу технического регламента утверждается перечень национальных стандартов, содержащих правила и методы исследований (испытаний) и измерений, в том числе правила отбора образцов, необходимые для применения и исполнения принятого технического регламента и осуществления оценки соответствия. В случае отсутствия указанных национальных стандартов применительно к отдельным требованиям технического регламента или объектам технического регулирования Правительством РФ до дня вступления в силу технического регламента утверждаются правила и методы исследований (испытаний) и измерений, в том числе правила отбора образцов, необходимые для применения и исполнения принятого технического регламента и осуществления оценки соответствия (п. 11 ст. 7 Закона «О техническом регулировании»).
Студенту следует знать порядок опубликования национальных стандартов (в том числе информации о внесении в них изменений, дополнений, поправок, отмене).
Далее следует изучить, что понимается под сводом правил, в каких случаях и каким государственным органом они разрабатываются и утверждаются. Студенту следует знать, что несмотря на добровольный порядок применения национальных стандартов и сводов правил, должное качество товара можно обеспечить только при одновременном применении технического регламента и национального(ых) стандарта(ов), и (или) свода правил. 
Студенту следует уяснить, что понимается под стандартами организаций, каков порядок их разработки, утверждения, учета, изменения и отмены, а так же цели разработки этих стандартов. 
Далее необходимо разобраться в подтверждении соответствия товара. Закон о техническом регулировании предусматривает два порядка подтверждения соответствия товара: добровольный или обязательный. Обязательное подтверждение соответствия проводится только в случаях, установленных соответствующим техническим регламентом, и исключительно на соответствие требованиям технического регламента (п.1 ст. 23). Обязательное подтверждение соответствия осуществляется в формах: принятия декларации о соответствии и обязательной сертификации (3 ст. 20). Применительно к отдельным товарам форма подтверждения соответствия устанавливается в соответствующем техническом регламенте. 
Применительно к товарам, в отношении которых не приняты технические регламенты, действуют иные правила. До дня вступления в силу соответствующих технических регламентов обязательное подтверждение соответствия осуществляется в соответствии с правилами и процедурами, установленными нормативными правовыми актами Российской Федерации и нормативными документами федеральных органов исполнительной власти, принятыми до дня вступления в силу настоящего Федерального закона (абз. 2 п.2 ст. 46). Студенту следует знать, какими нормативными актами установлено обязательное подтверждение соответствия, что понимается под системой сертификации, в каких нормативных актах предусмотрен перечень товаров, подлежащих обязательной сертификации, и перечень продукции, соответствие которой может быть подтверждено декларацией о соответствии. При изучении этого вопроса следует иметь в виду, что показателями, подлежащими подтверждению, являются только требования, обеспечивающие безопасность. В основу такого подхода положено правило, установленное в п. 4 ст. 7 Закона «О защите прав потребителей». 
Студенту следует знать, что при соответствии товара заявленным требованиям заявитель должен иметь документ, удостоверяющий качество товара по этим показателям. Это – при обязательном подтверждении соответствия – декларация о соответствии или сертификат соответствия, при добровольном – сертификат соответствия. Помимо указанных качество товара подтверждается и другими документами. Студенту необходимо знать эти документы, в том числе их форму, наименование, содержание.
При подтверждении соответствия при маркировке товара проставляются соответствующие знаки: при обязательном подтверждении – знак обращения на рынке или знак соответствия, при добровольном подтверждении – знак соответствия системы сертификации или знак соответствия национальному стандарту. Студенту необходимо знать, в каких случаях какой знак проставляется и его изображение.

Наряду с указанными знаками при маркировке товара указываются иные сведения, часть из которых приводится на добровольной основе, другая информация является обязательной. Обязательные требования к маркировке устанавливаются нормативными актами. Для уяснения этого вопроса студенту следует изучить содержание нормативных актов: Закон о защите прав потребителей, технические регламенты на отдельные виды пищевой продукции и др. При этом обратить внимание на маркировку продуктов, в составе которых имеется ГМО, как указывается срок годности товара.

Студенту следует знать, что несмотря на то, что определенная часть информации, указываемой при маркировке товара, не является обязательной, несоответствие ее действительности вводит покупателя в заблуждение относительно качества товара и является одной из форм недобросовестной конкуренции (подп. 2 п. 1 ст. 14 Федерального закона «О защите конкуренции»). 

Особым способом определения качества товара является договорная отсылка к так называемым техническим условиям (ТУ). Последние с точки зрения своей юридической природы представляют собой разновидность договорных условий, ибо подлежат применению только в том случае, когда стороны сослались на них. Разрабатываются они, как правило, соответствующими отраслевыми институтами по заказам либо производителей товаров, желающих предоставить потенциальным покупателям информацию о своих производственных возможностях (потенциальном предложении), либо покупателей (потребителей) товаров, стремящихся проинформировать существующих производителей товара о предмете своих потребностей (потенциального спроса). Разработанные таким образом ТУ выставляются, с одной стороны, производителями в качестве чего-то, напоминающего публичную оферту (мы, дескать, можем предложить то-то и то-то), либо рассылаются покупателями по производителям с подразумеваемыми (а иногда и прямо выраженными) вопросами типа «а можете ли вы нам такое сделать?» (в течение какого времени и сколько это будет стоить?). Для промышленной продукции наиболее естественен второй способ появления ТУ («от потребителей»); для товаров народного потребления – первый («от производителей»). В том и другом случае итогом становится заключенный договор с условием о том, что товар должен соответствовать таким-то ТУ.
При изучении вопроса об осуществлении государственного контроля (надзора) за соблюдением обязательных требований студенту следует знать органы, уполномоченные осуществлять контроль, и показатели, которые подлежат проверке. При этом следует обратить внимание на то, что государственный контроль за соблюдением технических регламентов возможен только на стадии обращения товара.

Далее особое внимание следует обратить на изучение правовых последствий нахождения в обороте товара ненадлежащего качества. Действующее законодательство предусматривает приостановление или прекращение действия сертификата соответствия при обязательной сертификации, а также производства и реализации товара, не соответствующего установленным обязательным требованиям, отзыв товара. Студенту необходимо знать, какими нормативными актами введены эти правила, при наличии каких оснований применяется та или иная мера, как осуществляется отзыв товара.

2. Вопросы для самоподготовки

1. Какими нормативными актами определяются обязательные требования к качеству товаров? Каков порядок разработки и принятия технического регламента? Какие виды технических регламентов предусмотрены действующим законодательством? Каковы основные требования к содержанию технического регламента?

2. Какие виды стандартов Вам известны? В чем различие между ними? Как применяются стандарты?

3. Для каких товаров установлено требование об обязательном подтверждении соответствия качества? Какие способы подтверждения соответствия качества применяются и в чем различия между ними?

4. В каких случаях и в каком порядке применяется добровольное подтверждение соответствия качества товара?

5. Что понимается под сроком годности? На какие товары должен быть установлен срок годности? Какие еще показатели наряду со сроком годности влияют на обеспечение качества то вара в течение установленного периода времени?

6. Что понимается под гарантийным сроком? Что понимается под сроком службы? На какие товары должен быть установлен срок службы?

7. Какими нормативными документами устанавливаются требования к маркировке товара? Каково содержание маркировки отдельных видов товаров? Какие знаки соответствия Вам известны? Какова их форма? В каких случаях товар маркируется знаком обращения на товарном рынке?

8. Какие документы, удостоверяющие качество товара, Вам известны?
9. Что такое технические условия (ТУ)?
10. Какие права у покупателя при приобретении товара ненадлежащего качества?

11. Какие органы уполномочены осуществлять государственный контроль и надзор за соблюдением требований к качеству товара? Как оформляются результаты проверки? В каких случаях проводятся внеплановые проверки? Каковы правовые последствия нахождения в обороте товаров ненадлежащего качества?

3. Задание по теме

Сформулируйте условие договора о качестве товара, приобретаемого по договору купли-продажи (поставки).
4. Проблемы для обсуждения

1. Роль договора в определении требований к качеству реализуемых товаров.

2. Правовые средства решения задачи улучшения качества товаров.

3. Развитие долгосрочных хозяйственных связей и их возможности в улучшении качества товаров.

4. Соотношение договора, стандартизации качества и сертификации соответствия в деле улучшения качества товаров.

5. Задачи

Задача 1. Общество с ограниченной ответственностью «Омега-М» заключило с торговой фирмой «Кедр» договор на поставку партии мандаринов. В договоре было указано, что качество мандаринов должно соответствовать действующему стандарту.
При получении мандаринов покупателем был составлен акт приемки, удостоверяющий ненадлежащее качество товара.
Стандарт, устанавливающий требования к качеству мандаринов, отсутствовал. В то же время приемной комиссией было выявлено, что мандарины имеют кожуру желто-зеленого цвета. Сами мандарины имели кисло-сладкий вкус, что характерно для не полностью созревших плодов.
Покупатель указал, что мандарины приобретались им для составления новогодних наборов для детских учреждений. Поступившие мандарины не могут быть использованы для этих целей. В связи с этим покупатель потребовал от продавца возмещения убытков, причиненных поставкой недоброкачественных товаров.
Какое решение должно быть принято по спору?
Задача 2. Закрытое акционерное общество «Луч» обратилось в арбитражный суд с иском к Федеральному агентству по государственным резервам (далее — Агентство) с требованием уменьшить стоимость поставленных ответчиком молочных консервов «Молоко сгущенное с сахаром». Истец утверждал, что ему был поставлен товар ненадлежащего качества — 99% от общего количества полученных консервов были с истекшим гарантийным сроком хранения. Обосновывая свои требования, ЗАО «Луч» ссылалось на абз. 2 п. 1 ст. 475 ГК РФ, согласно которому, если недостатки товара не были оговорены продавцом, покупатель, которому передан товар ненадлежащего качества, вправе потребовать от продавца соразмерного уменьшения покупной цены.
В ходе судебного разбирательства установлено, что Агентством и ЗАО «Луч» был заключен государственный контракт, в соответствии с которым Агентство обязалось поставить Обществу снятые с резервного хранения молочные консервы «Молоко сгущенное с сахаром» в количестве 15 000 туб и сахар-песок в количестве 10 000 тонн. Пункт 1.3 госконтракта устанавливал, что Общество должно оплатить Агентству стоимость полученных товаров. В соответствии с пунктом 7.1 госконтракта взаимоотношения сторон, не урегулированные настоящим государственным контрактом, регламентировались законодательством Российской Федерации и Федеральным законом «О государственном материальном резерве».
При выборке у ответчика 13 187 879 банок «Молоко сгущенное с сахаром» ЗАО «Луч» было выявлено, что часть товара передается продавцом по истечении срока годности, а в отношении части товара до окончания срока годности остается 5—7 дней. О выявленных недостатках товара был составлен акт, на основании которого Агентству заявлено требование об уменьшении цены. Обосновывая свою позицию о приобретении товара ненадлежащего качества, ЗАО «Луч» сослалось на нарушение Агентством п. 2 ст. 472 ГК РФ, согласно которому товар, на который установлен срок годности, продавец обязан передать покупателю с таким расчетом, чтобы он мог быть использован по назначению до истечения срока годности. Агентство же утверждало, что, заключая госконтракт, истец должен был знать, что из государственного резерва выпускаются подлежащие освежению молочные консервы с истекающими и истекшими сроками хранения и правило, установленное п. 2 ст. 472 ГК РФ, на которое ссылается ЗАО «Луч», действует, если договором не предусмотрено иное. Помимо этого Агентством были представлены протоколы испытаний Роспотребнадзора РФ, протоколы испытаний Госсанэпидемнадзора, согласно которым молочные консервы, полученные ЗАО от Агентства, могут быть использованы в качестве сырья для переработки, так как имеют непро-сроченные сертификаты соответствия.
Не согласившись с доводами Агентства, ЗАО «Луч» обратилось в арбитражный суд. Решением арбитражного суда в иске отказано.
При этом суд исходил из того, что предметом госконтракта являлся как выпуск из госрезерва продукции с учетом положений законодательства о государственном материальном резерве, так и поставка в порядке освежения его запасов. Истец не мог не знать о качестве поставляемой продукции. Кроме того, ЗАО «Луч» не представило доказательств осуществления поставки продукции на переработку, в связи с которой заявлены требования об уменьшении стоимости продукции.

Правомерно ли решение суда?

Задача 3. Между открытым акционерным обществом «Рыбинскхлебопродукт» и открытым акционерным обществом «Торговый дом «Разгуляй» был заключен договор купли-продажи пшеницы продовольственной 3-го класса по ГОСТу 9353-
 85 в количестве 5000 тони. К договору было составлено три приложения, являющихся неотъемлемой частью этого соглашения, в которых были установлены спецификация товара, графики оплаты товара и его поставки. В приложении № 1 к договору было оговорено, что помимо соответствия пшеницы ГОСТу поставляемый товар должен соответствовать дополнительным характеристикам: качество пшеницы по содержанию клейковины должно быть не ниже 23%, а ИДК — не выше 95 единиц.
В течение октября ответчик отправил в адрес заявителя 40 вагонов зерна. При проверке качества товара в пункте назначения было установлено, что поставленная пшеница имеет содержание в ней клейковины ниже 23%, обусловленных договором. О выявленных недостатках, а также о том, что товар принят на ответственное хранение, 1 ноября ОАО «Рыбинскхлебопродукт» уведомило ОАО «Торговый дом «Разгуляй».
Учитывая, что поставкой некачественного товара ОАО «Рыбинскхлебопродукт» были причинены убытки в сумме 537 344 руб., которые состоят из расходов по определению качества поступившего зерна, а также выгрузки принятой на ответственное хранение пшеницы и стоимости ее хранения, ОАО «Рыбинск-хлебопродукт» обратилось в арбитражный суд с просьбой взыскать с ответчика убытки в указанном размере.
В ходе судебного разбирательства ответчик утверждал, что при проведении первичного анализа пшеницы на предмет содержания в ней клейковины были нарушены положения, содержащиеся в п. 1.8 ГОСТа 13586.3-83 «Зерно. Правила приемки и методы отбора проб», где указано, что при определении клейковины допустимы расхождения ± 2%, включающие в себя человеческий фактор, степень точности весового и измерительного оборудования, и по этим параметрам поставленный товар соответствовал требованиям пшеницы 3-го класса ГОСТа 9353-85. Исходя из этого покупатель не имел права отказаться от получения зерна, а мог лишь потребовать от продавца соразмерного уменьшения покупной цены.

Какое решение должен вынести суд?
Задача 4. При приемке товаров по качеству покупатель выявил несоответствие маркировки товара положениям действующего законодательства и предъявил продавцу требование о замене товара ненадлежащего качества. В акте приемки было указано; 1) сведения о составе товара не соответствуют ГОСТ Р 51074-2003 «Продукты пищевые. Информация для потребителя. Общие требования»; 2) на упаковке указано, что товар соответствует техническим регламентам и государственным стандартам, при этом не приводятся номера этих документов; 3) нет изображения знака соответствия национальному стандарту и знака обращения на рынке. Продавец требования покупателя отклонил. Настаивая на своем, покупатель заявил, что в случае выявления у него товара контролирующими органами, он предъявит продавцу требование о возмещении убытков, расходов, связанных с хранением, утилизацией товара и других затрат по изъятию товара из обращения.

Прав ли продавец? 

Если да, как он должен мотивировать свой отказ о замене товара?

Соответствуют ли аргументы покупателя требованиям действующего законодательства?
Задача 5. При заключении договора поставки покупатель предложил включить в договор условие о проведении добровольной сертификации товара на соответствие условиям договора о качестве. Продавец отклонил просьбу покупателя, ссылаясь на то, что ему неизвестно, где и в каком порядке осуществляется добровольная сертификация, и что он вообще не видит смысла в совершении указанных действий. На это требуются дополнительные расходы, что приведет к повышению стоимости товара, а граждане-потребители при выборе товара среди аналогичных товаров других поставщиков в первую очередь ориентируются на его стоимость, не обращая внимание на то, осуществлялась ли добровольная сертификация или нет. 

1. Какие аргументы в поддержку своего предложения может привести покупатель?
2.В случае возникновения преддоговорного спора по данному вопросу – какие правовые средства разрешения соответствующего спора могут быть использованы?
Задача 6. Продавец вместе с товаром передал ксерокопию сертификата соответствия при обязательной сертификации. Покупатель от приемки товара отказался и уведомил продавца, что принимает товар на ответственное хранение. В обоснование своих действий он сослался на то, что продавец не передал ему все необходимые документы, удостоверяющие качество товара – ветеринарное свидетельство, удостоверение качества и безопасности, а копия сертификата не заверена. Продавец с действиями покупателя не согласился, утверждая, что предъявленный им сертификат соответствует форме, утвержденной Приказом Минпромэнерго от 22.03.06 № 53, наличия других документов не требуется и покупатель обязан принять товар.

Разрешите возникший между сторонами спор, аргументируйте свое решение. 

Задача 7. В ходе контрольной проверки в ряде магазинов розничной торговой сети был выявлен товар с истекшими сроками годности. Представитель Роспотребнадзора потребовал снять с реализации этот товар, направить образцы товара на экспертизу и во исполнение заключения экспертов товар уничтожить или утилизировать. Продавец не согласился с требованием проверяющего, заявив, что не нарушает требований действующего законодательства. В обоснование своей позиции продавец сослался на п. 2 ст. 472 ГК РФ, в соответствии с которой товар, на который установлен срок годности, продавец обязан передать покупателю с таким расчетом, чтобы он мог быть использован по назначению до истечения срока годности, если иное не предусмотрено договором. Указанный товар продается по более низкой цене и граждане уведомлены об истечении сроков годности товара. При этом претензий по поводу качества товара они не предъявляют. Представитель Роспотребнадзора настаивал на своем требовании.

Правомерны ли требования представителя Роспотребнадзора?
Если нет – какое правовое средство защиты может быть использовано продавцом?
Задача № 8. Перед заключением договора поставки ООО «Дубрава» обратилось к юристу с просьбой разъяснить, как правильно сформулировать условие договора о качестве товара. Оно заинтересовано в том, чтобы: 1) приобрести товар надлежащего качества, более конкурентоспособный среди аналогичных товаров других производителей; 2) правильно осуществить проверку качества товара при его приемке и 3) правильно построить взаимоотношения с поставщиком при выявлении недостатков качества товара.
Подготовьте соответствующие разъяснения, аргументировав их ссылками на нормы действующего законодательства. 

5. Нормативные акты
1. Федеральный закон от 02.01.00 г. № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» (с изм. и доп.).
2. Федеральный закон от 08.08.01 № 134-ФЗ «О защите прав юридических лиц и индивидуальных предпринимателей при проведении государственного контроля (надзора)» (с изм. и доп.).

3. Федеральный закон от 27.12.02 № 184-ФЗ «О техническом регулировании» (с изм. и доп.).
4. Федеральный закон от 12.06.2008 № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию» (с изм. и доп.).
5. Федеральный закон от 24.06.2008 № 90-ФЗ «Технический регламент на масложировую продукцию». 

6. Федеральный закон от 27.10.2008 № 178-ФЗ «Технический регламент на соковую продукцию из фруктов и овощей». 

7. Федеральный закон от 22.12.2008 № 268-ФЗ «Технический регламент на табачную продукцию». 
8. Постановление Правительства РФ от 23.04.97 № 481 «Об утверждении Перечня товаров, информация о которых должна содержать противопоказания для применения при отдельных видах заболеваний».

9. Постановление Правительства РФ от 16.06.97 № 720 «Об утверждении Перечня товаров длительного пользования, в том числе комплектующих изделий (деталей, узлов, агрегатов), которые по истечении определенного периода могут представлять опасность для жизни, здоровья потребителя, причинять вред его имуществу или окружающей среде и на которые изготовитель обязан устанавливать срок службы, и Перечня товаров, которые по истечении срока годности считаются непригодными для использования по назначению» (с изм. и доп.).

10. Перечень товаров, подлежащих обязательной сертификации, утвержден постановлением Правительства РФ от 13.08.97 № 1013 (с изм. и доп.).

11. Постановление Правительства РФ от 007.07.99 № 766 «Об утверждении Перечня продукции, соответствие которой может быть подтверждено декларацией о соответствии, Порядка принятия декларации о соответствии и ее регистрации» (с изм. и доп.).

12. Постановление Правительства РФ от 11.04.03 № 212 «О маркировке алкогольной продукции федеральными специальными марками нового образца».

13. Постановление Правительства РФ от 25.09.03 № 594 «Об опубликовании национальных стандартов и общероссийских классификаторов технико-экономической и социальной информации».

14. Постановление Правительства РФ от 19.11.03 № 696 «О знаке обращения на рынке».

15. П. Постановление Правительства РФ от 17.06.04 № 294 «О федеральном агентстве по техническому регулированию и метрологии)» (с изм. и доп.). .

16. Постановление Правительства РФ от 30.06.04 № 322 «Об утверждении Положения о Федеральной службе по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека».

17. Постановление Госстандарта России от 30.07.02 г. № 64 «О Номенклатуре продукции и услуг (работ), подлежащих обязательной сертификации, и Номенклатуре продукции, соответствие которой может быть подтверждено декларацией о соответствии» (с изм. и доп.).
18. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности упаковки (ТР ТС 005/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 16.08.2011 № 769. 

19. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности пиротехнических изделий: утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 16.08.2011 № 770.

20. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности продукции, предназначенной для детей и подростков (ТР ТС 007/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 23.09.2011 № 797. 

21. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности игрушек (ТР ТС 008/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 23.09.2011 № 798. 
22. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности парфюмерно-косметической продукции (ТР ТС 009/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 23.09.2011 № 799. 
23. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности машин и оборудования (ТР ТС 010/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 18.10.2011 № 823.
24. Технический регламент Таможенного союза. О требованиях к автомобильному и авиационному бензину, дизельному и судовому топливу, топливу для реактивных двигателей и мазуту (ТР ТС 013/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 18.10.2011 № 826. 
25. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности зерна (ТР ТС 015/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 874.

26. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности продукции легкой промышленности (ТР ТС 017/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 876.

27. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности средств индивидуальной защиты (ТР ТС 019/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 878.

28. Технический регламент Таможенного союза. Электромагнитная совместимость технических средств (ТР ТС 020/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 879. 

29. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности пищевой продукции (ТР ТС 021/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 880.

30. Технический регламент Таможенного союза. Пищевая продукция в части ее маркировки (ТР ТС 022/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 881.

31. Технический регламент Таможенного союза. Технический регламент на соковую продукцию из фруктов и овощей (ТР ТС 023/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 882.
32. Технический регламент Таможенного союза. Технический регламент на масложировую продукцию (ТР ТС 024/2011): утвержден Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 883.
33. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности мебельной продукции (ТР ТС 025/2012): утвержден Решением Совета Евразийской экономической комиссии от 15.06.2012 № 32.
34. Технический регламент Таможенного союза. О безопасности отдельных видов специализированной пищевой продукции, в том числе диетического лечебного и диетического профилактического питания (ТР ТС 027/2012): утвержден Решением Совета Евразийской экономической комиссии от 15.06.2012 № 34.
35. Положение о порядке применения типовых схем оценки (подтверждения) соответствия требованиям технических регламентов Таможенного союза: утверждено Решением Комиссии Таможенного союза от 07.04.2011 № 621.

36. Положение о порядке формирования перечней международных и региональных (межгосударственных) стандартов, а в случае их отсутствия - национальных (государственных) стандартов, обеспечивающих соблюдение требований технического регламента Таможенного союза и необходимых для осуществления оценки (подтверждения) соответствия: утверждено решением Комиссии Таможенного союза от 07.04.2011 № 629. 

37. Единые формы документов об оценке (подтверждении) соответствия (декларации о соответствии техническим регламентам Таможенного союза, сертификата соответствия техническим регламентам Таможенного союза): утверждены Решением Комиссии Таможенного союза от 09.12.2011 № 896.
38. Форма свидетельства о государственной регистрации продукции, подлежащей оценке соответствия в форме государственной регистрации в соответствии с требованиями технических регламентов Таможенного союза: утверждена Решением Коллегии Евразийской экономической комиссии от 13.06.2012 № 82. 

39. Положение о порядке разработки, принятия, внесения изменений и отмены технического регламента Таможенного союза: утверждено Решением Совета Евразийской экономической комиссии от 20.06.2012 № 48.
40. Рекомендации по типовой структуре технического регламента Евразийского экономического сообщества: утверждены Решением Межгосударственного Совета ЕврАзЭС от 27.10.2006 № 321.
41. Порядок разработки технического регламента Евразийского экономического сообщества: утвержден Решением Интеграционного Комитета ЕврАзЭС от 17.08.2010 № 1175.
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РАЗДЕЛ 11
ПОСРЕДНИЧЕСКИЕ ДОГОВОРЫ В ТОРГОВЛЕ

1. Методические указания
Коммерческая деятельность по своей природе предполагает широчайшее использование посредничества, в т.ч. в форме такого гражданско-правового института, как  представительство, с которым посредничество ни в коем случае не следует отождествлять. Студент должен уяснить сущность посреднических договоров и их основные виды.
Коммерческое посредничество следует рассматривать как оказание посредником юридических и фактических услуг в осуществлении продаж (закупок) товаров за счет других лиц от своего имени или от их имени. Основными видами посреднических договоров в коммерческом обороте являются: договор комиссии, консигнационный договор, договор поручения, агентский договор, дистрибьюторский договор и некоторые другие.
Договор комиссии сформировался как договор торгового предпринимательства. Содержание данного договора определяется ст. 990 ГК РФ, согласно которой одна сторона – комиссионер обязуется по поручению другой стороны – комитента за вознаграждение совершить одну или несколько сделок от своего имени, но за счет комитента. 
В литературе о договоре комиссии рассматриваются в основном условия этого договора, вытекающие из положений закона. Однако для коммерческой комиссии не менее важно определение общеторговых условий, касающихся поручаемой покупки или продажи товара: об ассортименте, о качестве, о сроках продажи и передачи, о допустимом снижении цены, о требованиях к маркировке товара и тары, о сопроводительной документации. Поэтому студент должен изучить особенности определения соответствующих условий.
Во внешнеторговой комиссии применяются договоры консигнации, содержание которых регулируется Типовым коммерческим агентским контрактом (издание МТП 1991 г. № 469) и Руководством по составлению коммерческих агентских контрактов (издание МТП 1983 г. № 410). Консигнация – это комиссия, предметом которой выступают сделки по реализации товаров с т.н. консигнационных складов. Комитент помещает товары на склад, комиссионер заключает по их поводу сделки и либо дает складу отгрузочные разнарядки, либо выдает контрагентам наряды на получение и самовывоз товаров с консигнационного склада. Какая форма практикуется исключительно или преимущественно во внешней торговле. 

  Особенностью консигнационного договора является то, что продажа товара в режиме консигнации осуществляется с консигнационного склада комиссионера или посреднической организации (консигнатора). На консигнатора традиционно возлагается более широкий круг обязанностей, чем на комиссионера. Например, консигнатор обязан принять товар от транспортной организации, выполнить таможенные процедуры, осуществлять хранение товара и т.д.
Договор поручения, как и договор комиссии, непосредственно направлен на предоставление, главным образом, юридических услуг. Согласно ст. 971 ГК РФ по данному договору одна сторона – поверенный обязуется совершить от имени и за счет другого лица – доверителя определенные юридические действия. Права и обязанности по сделке, совершенной поверенным, непосредственно возникают у доверителя. Вместе с тем поверенному наряду с юридическими приходится совершать определенные фактические действия, однако это не меняет природы обязательства.
В торговом предпринимательстве договор поручения характеризуется особыми чертами, постепенно обособляясь в самостоятельный вид договора. Для отражения специфики такого договора нередко используются и специальные термины - коммерческое поручение или коммерческое представительство.
В коммерческой практике широко применяются как разовые, так и долгосрочные или постоянные поручения на совершение торговых сделок. Здесь в качестве поверенных выступают торговые и иные представители. Подобную работу ведут различные посреднические фирмы, заключающие договоры коммерческого поручения от имени и за счет доверителя. Такую деятельность осуществляют торговые и финансовые брокеры, маклеры.
Для торговых отношений п. 3 ст. 973 ГК РФ устанавливает, что поверенному, действующему в качестве коммерческого представителя, доверителем может быть предоставлено право отступать от его указаний без предварительного запроса об этом. Коммерческий представитель обязан в разумный срок лишь уведомить доверителя о допущенных отступлениях, если иное не предусмотрено договором поручения.
Общепринятая практика исходит из того, что поверенный не должен вкладывать в чужое дело собственные деньги. Поэтому при заключении договора коммерческого поручения доверитель обязан обеспечить поверенного средствами для исполнения поручения. Обычно это происходит путем выдачи аванса. Окончательные расчеты производятся при сдаче исполнения.
Агентский договор приобретает все большее распространение в российской торговой практике. Согласно ст. 1005 ГК РФ по такому договору одна сторона – агент обязуется совершить по поручению другой стороны – принципала юридические и иные действия от своего имени и за счет принципала либо от имени и за счет принципала.
Развитие агентирования вызвано важными потребностями торгового оборота. Агентские договоры позволяют выделить из общего состава деятельности какие-то сложные обязанности, требующие профессиональной подготовки и опыта, и поручить их выполнение агентским фирмам. Последние в силу специализации способны выполнить порученные им операции экономичнее и качественнее. Возложение принципалом постоянных или разовых заданий на агентов, находящихся в других регионах, освобождает от необходимости создания там филиалов.
В коммерческом обороте агент обычно совершает для принципала большое число разнообразных действий юридического и фактического порядка. Чтобы не ограничивать оперативную самостоятельность агента, все эти действия не регламентируются детально в договоре. Определяются лишь основные обязанности агента и необходимые результаты его работы. Нередко такие договоры носят долгосрочный характер. 
Следует иметь в виду, что право на получение агентом вознаграждения ставится в зависимость от результата, каковым признается выполнение агентом обязанностей, предусмотренных договором.
На содержание договоров торгового агентирования большое влияние оказывает Типовой коммерческий агентский контракт, утвержденный Международной торговой палатой (изд. 1991 г. № 496). Поэтому студент должен изучить указанный правовой акт и уяснить основные его положения. 
Агентский договор  приобретает все большее распространение в российской торговой практике. Согласно ст. 1005 ГК РФ по такому договору одна сторона – агент обязуется совершить по поручению другой стороны – принципала юридические и иные действия от своего имени и за счет принципала либо от имени и за счет принципала.


Развитие агентирования вызвано важными потребностями торгового оборота. Агентские договоры позволяют выделить из общего состава деятельности какие-то сложные обязанности, требующие профессиональной подготовки и опыта, и поручить их выполнение агентским фирмам. Последние в силу специализации способны выполнить порученные им операции экономичнее и качественнее. Возложение принципалом постоянных или разовых заданий на агентов, находящихся в других регионах, освобождает от необходимости создания там филиалов.

В коммерческом обороте агент обычно совершает для принципала большое число разнообразных действий юридического и фактического порядка. Чтобы не ограничивать оперативную самостоятельность агента, все эти действия не регламентируются детально в договоре. Определяются лишь основные обязанности агента и необходимые результаты его работы. Нередко такие договоры носят долгосрочный характер. 


Следует иметь в виду, что право на получение агентом вознаграждения ставится в зависимость от результата, каковым признается выполнение агентом обязанностей, предусмотренных договором.

На содержание договоров торгового агентирования большое влияние оказывает Типовой коммерческий агентский контракт, утвержденный Международной торговой палатой (изд. 1991г № 496). Поэтому студент должен изучить указанный правовой акт и уяснить основные его положения. 


 В последнее время все большее распространение получают дистрибьюторские и дилерские договоры. Эти договоры не поименованы в закононодательстве не только России, но и других стран, так  как возникли совсем недавно, в связи с развитием торгового оборота и появлением новых форм сотрудничества компаний на товарном рынке.  Предприняты попытки урегулировать эти виды деятельности в Типовом дистрибьюторском контракте, утвержденном МТП, (применим только к внешнеторговым дистрибьютосрким договорам), а также в  документе lex mercatoria - Принципы европейского права:  коммерческое агентирование, франшиза, дистрибуция.


Заключая дистрибьюторский договор, одна сторона (дистрибьютор) обязуется приобретать у другой стороны (поставщика, как правило, производителя товаров) товары для последующей перепродажи и организовать систему реализации товаров на обозначенной территории таким образом, чтобы создать условия для последовательного увеличения объемов сбыта этих товаров против согласованных в договоре показателей, а поставщик обязуется продавать дистрибьютору товары в порядке и на условиях, предусмотренных договором. Дистрибьютор приобретает и реализует товар от своего имени, за свой счет по самостоятельно заключаемым договорам. Этим он отличается от комиссионера, поверенного или агента. Однако одновременно он обязуется совершать действия по увеличению сбыта товаров, что делает данные отношения посредническими.


В дистрибьюторских договорах согласовывается минимальное количество товаров, которое дистрибьютор закупает у производителя (продавца) на год или иной период. Такая заданность объемов продаж важна для планирования производства и отгрузок. Вместе с тем необходимым условием дистрибьюторского договора является согласование дополнительных поставок товара по заказам дистрибьютора. На дистрибьютора (от англ. distrubutе - распределять) возлагается основная обязанность - организовать сбыт товаров на обозначенной территории таким образом, чтобы создать условия для увеличения продаж, на этом основаны его остальные обязанности по договору - обеспечить выполнение плана, иметь соответствующие складские и транспортные мощности, выполнять согласованные планы продаж, размещать регулярные заказы на поставку товаров и др. 

Дистрибьютор получает прибыль не только за счет разницы между ценой приобретения и ценой продаж товара. В договорах предусматривается также скидка с цены в пользу дистрибьютора за гарантированный сбыт товара. 

Дилерские договоры так же, как и дистрибьюторские, появились в результате  потребностей участников торгового оборота. Они отличаются от дистрибьюторских спецификой субъектного состава. Сторонами дистрибьюторского договора, как правило, являются производитель товаров и профессиональный дистрибьютор, обладающий соответствующими транспортными и складскими мощностями.  Дистрибьюторы, формируя канал сбыта, заключают торговые договоры с розничными магазинами, оптовыми организациями, а также с дилерами.

Дилер (от англ. deal – сделка) – розничная торговая организация, работающая с конечными потребителями. Дилер, так же как и розничный магазин, является предпоследним (перед конечным потребителем) участником канала сбыта. От розничного магазина его отличает специфика товаров, которые принято продавать в такой форме: автомобили и другие транспортные средства, предметы искусства и антиквариат и др. (т.е. товары, которые не принято продавать в магазинах). 

По дилерскому договору, одна сторона (дилер) обязуется приобретать у другой стороны (поставщика: как правило, дистрибьютора) товары и перепродавать эти товары на обозначенной территории по согласованной с поставщиком в договоре системе (напр., наличие дилерского и сервисного центра, выполнение единой маркетинговой и рекламной стратегии и др.), а другая сторона (поставщик) обязуется продавать товары дилеру на условиях, предусмотренных в договоре. Если в канале сбыта нет дистрибьютора, то тогда производитель заключает дилерские договоры напрямую с дилерами.

Разновидностью дистрибьюторского договора является договор эксклюзивной  (исключительной) продажи товаров. Следует иметь в виду, что эксклюзивность, т.е. закупка и перепродажа товаров только одного производителя, или товаров, охраняемых только определенным товарным знаком, сама по себе не является необходимым признаком дистрибьюторской или дилерской деятельности. Условие об эксклюзивности может быть включено в договор по желанию сторон, если, по их мнению, такая эксклюзивность поспособствует успешному продвижению товаров.

При подготовке к теме студентам следует обратить внимание, что условия дистрибьюторского и дилерского договоров о территории, предоставлении скидок с цены, а также об эсклюзивности, в ряде случаев могут находиться в противоречии с действующим законодательством о защите конкуренции. Дистрибьюторский и дилерский договоры являются вертикальными соглашениями, в отношении которых указано, что допускаются вертикальные соглашения между хозяйствующими субъектами, доля каждого из которых на любом товарном рынке не превышает двадцать процентов (п. 2 ст. 12 Федерального закона от  26 июля 2006 г. «О защите конкуренции» № 135-ФЗ). Таким образом, дистрибьюторский договор может быть заключен участниками торгового оборота, если их доля на товарном рынке не превышает 20 процентов и в результате его заключения не наступят неблагоприятные последствия, перечисленные в п.п. 1 и 1.2. ст. 11 Закона о защите конкуренции (установление цены перепродажи товаров;  требование к покупателю не продавать товары конкурентов,  кроме случаев франчайзинга; раздел рынка по территориальному принципу и др.) 

Также следует иметь в виду, что при формировании условий дистрибьюторских договоров о скидках следует помнить об ограничениях, установленных ч.3 и 4 cn& 9 Федерального закона от 28 декабря 2009 г. «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации» № 381-ФЗ.

Учитывая, что дистрибьюторский  и дилерский договор не поименованы в ГК РФ, принято относить их к смешанным договорам в терминологии ст. 421 ГК РФ.

В результате изучения настоящего раздела студент должен уверенно ориентироваться в выборе посреднического договора для решения конкретных задач торгового оборота, а также получить практические навыки выработки содержания данных договоров. 

2. Вопросы для самоподготовки

1. Что понимается под «коммерческим представительством»? Назовите отличие коммерческого представителя от общегражданского.

2. Каковы права и обязанности комитента и комиссионера по договору комиссии? Каковы основания ответственности комиссионера перед комитентом, основания прекращения договора комиссии?

3. Какие специфические черты выделяют консигнационный договор в качестве особого типа договора комиссии?

4. В чем отличие договоров коммерческой и бытовой комиссии?

5. Что представляет собой договор поручения (содержание договора поручения, права и обязанности поверенного и доверителя, основания прекращения договора поручения)?

6. Каковы права и обязанности агента?

7. В какой сфере деятельности используются дистрибьюторские контракты? Назовите основные обязанности дистрибьютора.

8.
Что представляют собой договоры об исключительной продаже товаров во внутреннем обороте? В каких случаях положения договоров об исключительной продаже могут нарушать законодательство о конкуренции?
 9. К какому виду договоров относится договор транспортной экспедиции?
3. Задание по теме

Подготовьте проект дистрибьюторского договора или договора об исключительной продаже товара.
4. Проблемы для обсуждения

1. Представительство, доверенность, поручение. Существующие научные точки зрения на данную триаду.

2. Посредник — это лицо, «действующее в чужом интересе». Можно ли целиком согласиться с такой позицией?

3. Условия и порядок отступления комиссионера от указаний комитента.

4. Возможные действия комиссионера и комитента при неисполнении лицом, с которым комиссионер заключил договор, своих обязательств.

5. Агентирование — «гибрид» договора комиссии и поручения. Так ли это?

6. Смешанные договоры в посреднической деятельности.

7. Лицензионные договоры и договоры коммерческой концессии. Особенности содержания договоров коммерческой концессии.

5. Задачи

Задача 1. Акционерное общество А обратилось в арбитражный суд с иском к акционерному обществу Б о расторжении агентского договора, заключенного сроком на 4 года. Акционерное общество А является принципалом по данному договору, акционерное общество Б — агентом. В соответствии с указанным договором он может быть расторгнут одной стороной путем подачи за 40 дней письменного уведомления.
Из искового заявления следует, что в период действия договора. в адрес ответчика истцом было отправлено уведомление о расторжении этого договора, но ответа не последовало. Через 10 дней в адрес ответчика было повторно направлено уведомление о расторжении договора, которое также осталось без ответа.
Ответчик, обосновывая свой отказ от расторжения агентского договора, ссылается на то, что между ним и истцом заключен агентский договор, а не договор комиссии. В соответствии со ст. 1011 ГК РФ к отношениям, вытекающим из агентского до- говора, применяются соответственно правила, предусмотренные и главой 49 или главой 51 Кодекса в зависимости от того, действует агент по условиям этого договора от имени принципала или от своего имени. Эти правила применяются, если они не противоречат положениям главы 52 ГК РФ, регулирующей не- посредственно отношение по агентированию. В соответствии со ст. 1010 ГК РФ предусмотрены последствия прекращения именно агентского договора, которые отличаются от оснований расторжения договора комиссии. Соответственно, основание прекращения договора комиссии, согласно которому комитент вправе в любое время отказаться от исполнения договора ко- миссии, отменив данное комиссионеру поручение (ст. 1003), в данном случае не применяется. В соответствии со ст. 1010 агентский договор может быть прекращен вследствие отказа от исполнения договора, только заключенного без определения срока окончания его действия. В данном же конкретном случае срок окончания действия договора определен.
Какое решение должен вынести суд?

Задача 2 . Акционерное общество А (принципал по агентскому договору) обратилось в арбитражный суд с иском к акционерному обществу В (агенту) о взыскании с него полученных от третьего лица денежных средств за проданный товар акционерного общества А. Акционерное общество В иска не признало. 
В процессе судебного рассмотрения выяснилось следующее. Между истцом и ответчиком заключен агентский договор, согласно которому агент обязался за вознаграждение совершать по поручению принципала сделки от своего имени, но за счет принципала, а также сделки от имени и за счет принципала по
 продаже товара, изготавливаемого последним. Агент заключил с третьим лицом договор купли-продажи от имени принципала, по которому был продан соответствующий товар. Денежные средства за проданный товар поступили на банковский счет агента, с которого агент перечислил часть средств на банковский счет принципала, удержав в свою пользу сумму, равную его вознаграждению, обусловленному агентским договором.
Какое решение должен вынести суд?

Задача 3. На оптовом рынке электроэнергии и мощности заключен договор между производителем электроэнергии и ЦДР ФОРЭМ (центр договоров и расчетов федерального оптового рынка электроэнергии и мощности). В соответствии с данным договором:
ЦДР ФОРЭМ обязуется совершать юридические и иные действия от имени и за счет производителя электроэнергии, в том числе: 
· заключать от имени и за счет производителя электроэнергии договоры поставки электроэнергии;
· согласовывать с производителем электроэнергии графики поставки электроэнергии;
· направлять производителю заверенные копии графиков поставки электроэнергии;
· включать в договоры поставки условия о ежемесячном подписании актов приема-передачи по договорам поставки;
· совместно с представителями производителя электроэнергии снимать показания приборов коммерческого учета и на их основе составлять и подписывать акты первичного учета, в которых должен быть зафиксирован общий объем электроэнергии, переданный производителем в сети ЕЭС в расчетном периоде;
· при возникновении в экстренных случаях отклонений поставки согласованных объемов электроэнергии определять причины возникновения указанных отклонений и производить расчет их стоимости;
· производить расчет стоимости договорных объемов электроэнергии, поставляемых по договорам поставки, и стоимости услуг самого ЦДР ФОРЭМ, рассчитанной от договорной стоимости поставки, с рассылкой счетов-извещений в адрес производителя электроэнергии не позднее 3 дней до начала расчетного периода;

· производить расчет стоимости фактического объема электроэнергии, поставленного по договорам поставки и стоимости услуг ОДР ФОРЭМ;

· ежемесячно не позднее 25-го числа месяца, следующего за расчетным, производить сверку расчетов по договорам поставки...
1. Какого вида договор заключен между производителем электроэнергии и ЦДР ФОРЭМ?

2. Если ЦДР ФОРЭМ заключит договоры поставки на условиях более выгодных, чем условия, согласованные между ним и производителем электроэнергии, каким образом будет распределена дополнительная прибыль? Какие последствия будут иметь место для ЦДР ФОРЭМ, если он заключит договор поставки на условиях менее выгодных, чем согласованы между ним и производителем электроэнергии?

Задача 4. Организация А и организация Б заключили договор, в соответствии с которым организация А обязуется предоставить организации Б за вознаграждение право использовать в предпринимательской деятельности товарный знак, ряд патентов на изобретения, а также охраняемую коммерческую информацию, принадлежащие организации А.

Является ли данный договор договором коммерческой концессии?

Задача 5. Между ЗАО «КРАЗ» и ООО «Дельта» заключен агентский договор, а соответствии с которым ООО «Дельта» обязалось от имени и за счет доверителя совершать юридические и фактические действия, способствующие реализации произведенных доверителем товаров на территории Белгородской области. 

Согласно условиям агентского договора доверитель обязан ежемесячно перечислять на расчетный счет общества-агента 200000 руб. 

Доверитель указанную договорную обязанность в течение 3-х месяцев не исполнял, в связи с чем общество решило предъявить судебный иск о взыскании задолженности по агентскому договору.

Продумайте аргументы «за» и «против» судебного иска?
Какие доказательства истец должен представить в суд, чтобы выиграть дело?
Задача 6. ООО «Оргхим-Экология» заключило с ЗАО «Страховое общество «Прогресс-Нева» договор страхования грузов с ответственностью за все риски.

В дальшейшем между ООО «Оргхим-Экология» (принципал) и ООО «Группа компаний «Рикон» (агент) заключен агентский договор по условиям которого агент обязался по поручению принципала и за счет последнего от своего имени осуществлять действия по организации перевозок грузов автомобильным транспортом.

На основании данного договора стороны согласовали договор-заявку, в соответствии с которой агент заключил принял на себя обязательство по организации перевозки груза – мяса замороженного в количестве 5 000 кг. Осуществление указанной перевозки поручалось водителю Дегтяреву И.В. При этом между водителем Дегтяревым И.В. и грузоотправителем - ООО «Оргхим-Экология» был заключен договор на перевозку 836 коробок мясопродуктов весом 23581 кг. Согласно товарно-транспортным накладным данный груз был принят водителем к перевозке.

В процессе осуществления перевозки застрахованный груз был похищен. В связи с наступлением страхового случая, предусмотренного договором страхования, страховое общество выплатило ООО «Оргхим-Экология» страховое возмещение. Полагая, что ответственным за убытки, возмещенные в результате страхования, является ООО «Группа компаний «Рикон», ЗАО «Страховое общество «Прогресс-Нева» обратилось в суд с иском к указанному обществу о взыскании соответствующих убытков в порядке суброгации.

Правомерны ли требования страховой компании к ООО «Группа компаний «Рикон» (агенту)?
Задача 7. Между ЗАО «ТХМ» и ЗАО «ТатхимИнвест» г. заключен договор комиссии, в соответствии с которым ЗАО «ТатхимИнвест» приняло на себя обязательства по реализации произведенной ЗАО «ТХМ» продукции от своего имени, но за счет комитента.

Спустя три месяца ЗАО «ТХМ» заключило договор с ОАО «Карболит», в соответствии с которым ОАО «Карболит» обязалось продать, а ЗАО «ТХМ» приняло на себя обязательство купить химическую продукцию в количестве и ассортименте, указанном в спецификации. Качество продукции должно соответствовать ГОСТу, техническим условиям и подтверждаться сертификатом (паспортом) качества предприятия-изготовителя.

В рамках выполнения своих обязательств по договору комиссии ЗАО «ТатхимИнвест» заключило с ООО «Кроностар» договор, на основании которого приняло на себя обязательства поставить в адрес ООО «Кроностар» химическую продукцию, качество которой должно соответствовать стандартам (ГОСТу или ОСТу предприятия-изготовителя) и удостоверяться паспортом качества предприятия-изготовителя.

Продукция отгружалась ОАО «Карболит» непосредственно в адрес конечного получателя ООО «Кроностар» и последним не принята в связи с претензиями по ее качеству. В этой связи продукция возвращена ОАО «Карболит», что подтверждается транспортной накладной и актом осмотра цистерны.

В связи с претензиями к качеству поставленной продукции ОАО «Кроностар» не произвело оплату за нее ЗАО «ТатхимИнвест», соответственно обязательства по оплате продукции ЗАО «ТатхимИнвест» перед ЗАО «ТХМ» также выполнены не были.

Вы работаете юристом в ЗАО «ТХМ». Проанализируйте возможные варианты взыскания с комиссионера или иных лиц стоимости произведенной и отгруженной Вашим предприятием продукции? Аргументируйте ответ.

Задача 8. Между ГП «Тяжпромэкспорт» (комиссионером) и ОАО «Алтай-Кокс» (комитент) заключен договор комиссии, по условиям которого комиссионер обязался по поручению комитента заключать от своего имени контракты по согласованной с комитентом форме на поставку кокса в Индию.

Во исполнение данного договора по результатам проведенных в Индии тендеров комиссионер заключил три контракта с компанией RINL на поставку кокса на Визакхапатнамский металлургический завод (ВМЗ).

В связи с изменившейся коньюктурой на кокс комитент прекратил его поставку, в связи с чем индийская компания RINL, понеся убытки, предъявила к комиссионеру три иска в Международный арбитражный суд при Международной торговой палате (Париж).

На основании заключенного между комиссионером и компанией RINL мирового соглашения первый перечислил компании 939254 доллара США.

Считая уплаченную по мировому соглашению сумму расходами, понесенными в связи с неисполнением комитентом договора комиссии, комиссионер обратился в суд с иском об их взыскании.

Разрешите спор. Аргументируйте ответ.

Задача 9. Между ООО «Касмала» и ООО «Нефтестройсервис» заключен договор комиссии, по условиям которого ООО «Нефтестройсервис» (комиссионер) обязался совершить по поручению ООО «Касмала» (комитента) за соответствующее вознаграждение сделки – найти поставщика нефтепродуктов, заключить с ним договор купли-продажи нефтепродуктов с целью их поставки комитенту или его заказчикам. Номенклатура, цены, технические характеристики нефтепродуктов согласованы сторонами в приложениях к договору комиссии.

Условиями договора комиссии предусмотрен порядок согласования новых цен, в соответствии с которым до начала ввода новых цен комиссионер письменно уведомляет об этом комитента до момента отгрузки. Комитент в течение 3-х дней с момента получения уведомления должен письменно известить комиссионера о своем согласии или несогласии с новыми ценами. Поставка продукции по новым ценам без его согласия в этот период не производится. Неизвещение комиссионера в установленный срок означает согласие комитента с новыми ценами.

В качестве оплаты нефтепродуктов, поставленных по договору, заключенному комиссионером с ООО «Рондини», комиссионер перечислил 10115000 руб., после чего был поставлен товар на общую сумму 9512818 руб. После подписания приложений к договору комиссии комиссионер перечислил 16012761 руб. При этом денежные средства были перечислены комиссионером контрагенту по договору поставки в размере 15959784 руб.

В связи с произошедшим увеличением цен на мировом рынке были нарушены сроки отгрузки, товар отгружен по завышенной цене. В результате у комитента образовалась задолженность по оплате товара на сумму 3011463 руб.

Право требования указанной задолженности перешло к ООО «Сибзернопродукт» на основании договора цессии, заключенного между названным обществом и ООО «Нефтестройсервис».

Вы работаете юристом ООО «Касмала». Продумайте возможные варианты от требований ООО «Сибзернопродукт» о взыскании задолженности по договору цессии?
Задача 10. В декабре прошедшего года между ООО «Центр-Капитал-Групп» (поверенный) и ОАО «Центральная сбытовая компания» (доверитель) заключен договор, по условиям которого доверитель поручил, а поверенный принял на себя обязательство за вознаграждение производить от имени доверителя все необходимые действия, связанные со взысканием дебиторской задолженности за поставленные товары с организаций-контрагентов (согласно перечню – приложение № 1 к договору), включая подготовку всей необходимой документации для взыскания задолженности во внесудебном и судебном порядке, представление доверителя в судах, а также обеспечение исполнительных действий для поступления денежных средств на расчетны счет доверителя.

Согласно п. 2.1. договора обязательства поверенного выполняются поэтапно. Первый этап включает в себя подготовку всей документации и осуществление необходимых действий для взыскания задолженности в досудебном порядке. Окончание первого этапа определяется моментом передачи искового заявления в соответствующий арбитражный суд.

В августе текущего года доверитель известил поверенного о расторжении названного договора поручения.

По заключенному в сентябре текущего года договору ООО «Центр-Капитал-Групп» уступило ООО «НПК Технологии, инновации» (новый кредитор) право требования ОАО «Центральная сбытовая компания» по договору от 17.01.08. 

ООО «НПК Технологии, инновации» предъявило в суд иск к ОАО «Центральная сбытовая компания» о применении последствий ничтожных сделок к действиям ответчика по расторжению договора от декабря прошедшего года.

Суд в удовлетворении иска отказал, указав в решении, что истец не является стороной договора поручения, в рамках договора цессии произведена уступка прав требования, вытекающих из исполнения ООО «Центр-Капитал-Групп» обязательств по договору поручения, а не замена стороны в данном договоре, поэтому истец не вправе оспаривать действия ответчика, направленные на прекращение данного договора.

Согласны ли Вы с такой аргументацией? Прокомментируйте свой ответ. 
6. Нормативно-правовые акты
   1.Гражданский кодекс Российской Федерации. Гл. 49, 51, 52

2. Федеральный закон от 28 декабря 2009 г. «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в российской Федерации» № 381-ФЗ

3.  Федеральный закон от 26 июля 2006 г. «О защите конкуренции» № 135-ФЗ

4.  Конвенция УНИДРУА о представительстве в международной купле-продаже товаров от 17 февраля 1983 г.

5.  Конвенция УНИДРУА о праве, применимом к договорам о представительстве и к договорам с посредниками от 14 марта 1978 г.

6.   Типовой коммерческий агентский контракт МТП. М.: Консалтбанкир, 2005. (Серия: «Издания Международной торговой палаты». Публикация № 496) 

7.  Типовой дистрибьюторский контракт МТП. Монопольный импортер-дистрибьютор. М.:  Консалтбанкир, 2005 (Серия "Издания Международной торговой палаты" № 646 E). 

8. Принципы Европейского права: коммерческое агентирование, франшиза, дистрибуция.  на рус. и англ. Яз./ (пер. с англ. Б.И. Пугинского, А.Т. Амирова)//  Коммерческое право. Научно-практический журнал.  2011. № 1(8). С. 176-198.

9.  Руководство МТП по составлению коммерческих агентских контрактов. М: Консалтбанкир, 1996. (Серия: «Издания Международной торговой палаты», № 410).

10.  Руководство по составлению международных дистрибьюторских соглашений.М.: Консалтбанкир, 1996.( Серия: «Издания Международной торговой палаты», № 441 (Е)).
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РАЗДЕЛ 12
ДОГОВОРЫ, СОДЕЙСТВУЮЩИЕ ТОРГОВЛЕ
1. Методические указания
Нормальное функционирование торгового оборота немыслимо без выполнения многочисленных операций, обслуживающих процесс продвижения товаров от изготовителей к потребителям. В числе договоров коммерческого права в качестве особой классификационной группы принято выделять договоры, содействующие торговле (см. схему 1). 

В данную группу включаются не только договоры хранения, страхования, как это было в дореволюционном торговом праве. Развитие торгового оборота привело к появлению новых видов договоров, в том числе на проведение маркетинговых исследований; оказание разнообразных рекламных услуг; предоставление и обработку коммерческой информации и др.

Договоры рассматриваемой группы имеют не только торговое, но и общегражданское значение. Относительная доля их применения в собственно торговых и в гражданских отношениях различна для разных видов договоров. Так, договоры на проведение маркетинговых исследований, транспортное экспедирование обслуживают преимущественно потребности торговли. Что касается рекламных договоров, договоров на предоставление информации, хранение и страхование, то они помимо торговли применяются в других сферах предпринимательства, а также в отношениях с участием граждан.

Некоторые из договорных видов, например, договоры страхования, транспортной экспедиции, возникли в коммерческом праве и были заимствованы у него правом гражданским. Применение договоров данной группы в торговой сфере отличается определенными особенностями, получающими закрепление в законодательстве, обычаях делового оборота и коммерческой практике.

Схема 1. Договоры, содействующие торговле.
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Активное применение принципов маркетинга в российской деловой практике сопровождается заключением значительного числа договоров, именуемых договорами маркетинга, договорами на оказание маркетинговых услуг и т.п. В 1990-е гг. на заре рыночных реформ в нашей стране в деловую практику начинающих коммерсантов вошли так называемые договоры на оказание маркетинговых услуг, в соответствии с которыми исполнитель обязывался подыскать заказчику контрагента, вступить с ним в переговоры и оказать иные фактические посреднические услуги в целях налаживания договорных связей по реализации товаров. Но впоследствии наибольшую значимость и интерес для участников торгового оборота приобрели услуги, связанные с проведением маркетинговых исследований, продвижением товаров на рынок. На сегодняшний день к маркетинговым договорам могут быть отнесены следующие виды договоров (см. схема 2):

Схема 2. Маркетинговые договоры
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По договору на выполнение маркетинговых исследований исполнитель-маркетолог обязуется в соответствии с заданием заказчика провести маркетинговые исследования (что, как правило, включает в себя мониторинг рынка сбыта и каналов распределения, изучение потребителей, анализ спроса и предложения, эффективности рекламы и т.п.) и передать заказчику полученный результат в виде отчета, содержащего выводы и рекомендации исполнителя, а заказчик обязуется принять полученный результат и оплатить его.

Предмет договора на выполнение маркетинговых исследований носит комплексный характер и включает: 1) работы, осуществляемые исполнителем в ходе исследований (сбор, переработка и анализ маркетинговой информации); 2) результаты исследований (маркетинговая информация и рекомендации исполнителя, объективированные в виде отчета о проведенном исследовании).

Маркетинговые исследования заключаются в сборе, переработке и анализе информации по возникшим в коммерческой практике заказчика маркетинговым проблемам. Их цель - обеспечить заказчика надежными и достоверными сведениями (о рынке, структуре и динамике спроса, вкусах и желаниях потребителей), необходимыми для создания такого товара, который в наибольшей степени отвечал бы требованиям рынка. 

Деятельность маркетолога состоит в проведении аналитической, исследовательской работы в соответствии с заданием заказчика. Ее результатом и конечной целью являются выводы и заключения по изученному кругу вопросов, а также рекомендации заказчику по решению конкретных маркетинговых задач коммерческой деятельности.

В ходе маркетинговых исследований применяется широкий спектр научных методов, приемов и средств, разработанных в экономике, социологии и т.д. Однако теоретически неоправданно и коммерчески неэффективно отождествлять их с научной работой и распространять на маркетинговые исследования режим договоров на выполнение научно-исследовательских, опытно-конструкторских и технологических работ, регулируемых главой 38 Гражданского кодекса РФ (далее - НИР и ОКТР).

Договор на выполнение маркетинговых исследований представляет собой самостоятельный гражданско-правовой договор и является одним из видов договоров на выполнение работ. Учитывая дискуссионность проблемы разграничения договоров на выполнение работ и оказание услуг, следует обратить внимание на ст. 5.4 Принципов международных коммерческих договоров, разграничивающих обязательства по достижению определенного результата и обязательства по проявлению максимальных усилий. Договорное обязательство, регулирующее процесс проведения маркетинговых исследований, направлено на достижение результата.

Маркетинговые исследования проводятся по заданию заказчика. Задание на проведение маркетингового исследования должно содержать проблему, цели, направления, объект и территорию исследования. Содержание задания позволяет выявить требования к результату исследования, а также оценить качество выполненных работ. 

Проведение маркетинговых исследований состоит из ряда последовательных этапов, на каждом из которых применяется соответствующий научный метод. Для получения качественного результата целесообразно определить срок начала работ, их окончания, сроки выполнения каждого из этапов. 

Принято в качестве неотъемлемой части договора разрабатывать отдельный документ – программу работ, содержащую следующую информацию: 1) наименование каждого из этапов маркетингового исследования; 2) метод, прием, средство, применяемые на соответствующем этапе; 3) сроки начала и окончания работ, а также выполнения каждого из этапов; 4) ФИО лица (менеджера), ответственного за проведение каждого этапа с указанием контактной информации; 5) при желании сторон - стоимость каждого из этапов исследования.

При проведении маркетинговых исследований могут использоваться такие методы, как опрос и анкетирование населения, исследование в фокус-группах, скрытое  наблюдение за поведением покупателей и «тайные» покупки, что связано со сбором и накоплением значительных объемов информации, содержащий персональные данные потребителей. Важно обеспечить соблюдение норм Федерального закона  от 27 июля 2006 г. № 152-ФЗ "О персональных данных» // СЗ РФ. 2006. № 31 (ч. 1). Ст. 3451. – ссылка на закон
Полученные результаты маркетингового исследования фиксируются в отчете исполнителя, в котором содержатся не только результаты проведенного исследования, но и описание всего процесса, использование методов и орудий исследования. В качестве главного требования к отчету следует обозначить обязанность исполнителя по разграничению в структуре этого документа трех основных частей: 1) собранной информации; 2) ее маркетологической интерпретации и 3) соответствующих рекомендаций и выводов. Мировая практика выработала общие правила составления отчета о проведенном исследовании. При согласовании сторонами требований, предъявляемых к его содержанию, можно воспользоваться положениями Международного кодекса по практике маркетинговых и социальных исследований МТП и ЕСОМАР.

Результаты маркетинговых исследований не только представляют большую значимость для заказчика, но и обладают огромной коммерческой ценностью. Поэтому очевидна заинтересованность сторон договора в защите полученных результатов от несанкционированного использования. Стороны должны разработать правила использования отчета, порядок его передачи третьим лицам. В случае ограничения права заказчика на использование результата маркетинговых исследований следует установить цели, на которые заказчик вправе использовать полученный результат. Важно также выработать условия и порядок уведомления контрагента о намерении передать результат исследования третьему лицу, использовать его на цели, отличные от предусмотренных в договоре и т.п., и определить форму согласия контрагента и сроки решения данного вопроса. Распространена практика защиты результатов маркетинговых исследований в режиме коммерческой тайны.

В договоре определяется группа требований и условий, определяющих качество маркетинговых работ. К таковым можно отнести: 1) требования, вытекающие из задания и иных исходных данных на проведение исследования; 2) адекватность, прогрессивность и технический уровень использованных методов исследования; 3) полноту и достоверность информации, полученной при проведении исследования, достаточность информации для разрешения проблемы, возникшей у заказчика; 4) соответствие выводов и рекомендаций маркетолога данным, полученным в ходе исследования; 5) надлежащее оформление результатов маркетингового исследования, комплектность документации, передаваемой заказчику. 

В договоре могут быть предусмотрены правила о распределении рисков за недостижение положительного эффекта от практической реализации его выводов и рекомендаций при условии надлежащего качества проведенных маркетинговых исследований. При решении этого вопроса можно воспользоваться зарубежной практикой, где применяется следующий подход.

Если договорные обязательства ограничиваются проведением исследования и не охватывают процесс их внедрения, то риск недостижения положительного эффекта принимает заказчик.

Если исполнитель-маркетолог принимает на себя обязанности по консультированию заказчика, оказанию иных услуг в ходе реализации собственных рекомендаций, то он принимает риск недостижения положительного эффекта. Это уравновешивается выплатой исполнителю дополнительного вознаграждения, например,  процентов от полученной заказчиком прибыли сверх уплаченного вознаграждения за проведенное исследование и существующей на Западе системой страхования ответственности маркетологов и других бизнес-консультантов.

По договору на оказание маркетинговых услуг исполнитель обязуется организовать приоритетную выкладку товаров в местах продажи, оформить витрины (часть витрины) в местах продажи, провести промо-акции и иные мероприятия по стимулированию спроса на определенные товары, а заказчик обязуется оплатить оказанные услуги.
В процессе разработки условий договора на оказание маркетинговых услуг и в ходе его исполнения должны быть учтены требования статьи 9 Федерального закона от 28 декабря 2009 г. № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации» // СЗ РФ. 2010. № 1. Ст. 2. Ссылка на закон.
Важное значение для осуществления коммерческой деятельности имеют договоры в сфере рекламы. Рекламой применительно к коммерческой деятельности признается распространенная любым способом и в любой форме информация о товаре, средстве его индивидуализации, предпринимателе, юридическом лице, стимулирующем мероприятии, которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к товарам или лицам, способствовать продвижению товаров на рынок.

По оценкам специалистов российский рынок рекламы занимает по объемам вкладываемых денежных средств одно из первых мест в мире и активно развивается. Несмотря на это, договорные отношения в сфере рекламы не регулируются Гражданским кодексом. При заключении таких договоров следует руководствоваться нормами ГК РФ о договорах, нормами об интеллектуальных правах. Должны соблюдаться и учитываться положения Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» // СЗ РФ. 2006. № 12. Ст. 1232. Ссылка на закон, конкурентного законодательства (гиперссылка на раздел «Конкуренция в коммерческой деятельности», подраздел о недобросовестной конкуренции). В России постепенно развиваются стандарты честной деловой практики в рекламной сфере, которые должны применяться всеми участниками торгового оборота. В качестве примера можно привести Российский Кодекс практики рекламы и маркетинговых коммуникаций (ссылка на кодекс – во вложенном файле, формат pdf).
Главным субъектами рекламных отношений являются рекламодатели и потребители рекламы (лица, которым адресовано рекламное сообщение). Однако в современных условиях донести рекламу до целевой аудитории и обеспечить эффективность рекламной кампании практически невозможно без помощи посредников – рекламных агентств, рекламораспространителей. Структура договорных связей в сфере рекламы, как правило, выглядит следующим образом:
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Договоры в рекламной сфере весьма разнообразны, их неисчерпывающий перечень содержится в схеме 3:

Схема 3. Договоры  в сфере рекламы
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По договору на создание рекламы исполнитель (рекламист) обязуется по заданию заказчика создать готовый к размещению рекламный продукт и передать его заказчику, а заказчик обязуется принять рекламный продукт и оплатить его.

В целях четкого понимания правовой природы договора на создание рекламы необходимо обратить внимание на следующие важные моменты. Готовый к размещению рекламный продукт (ролик, плакат, постер и т.п.) - это рекламная информация, закрепленная на определенном материальном носителе. Сущностный признак рекламной информации заключается в стимулировании спроса на объект рекламы путем создания ярких, эмоциональных, творческих обращений к потребителям. Следовательно, рекламный продукт представляет собой результат интеллектуальной, творческой деятельности создателей рекламы (как правило, это коллектив авторов и исполнителей - художников, копирайтеров, композиторов, музыкантов, режиссеров, актеров, исполнителей и т.д.) и является объектом интеллектуальных прав. Поскольку в большинстве случаев рекламный продукт представляет собой объект, включающий несколько охраняемых результатов интеллектуальной деятельности, то исполнитель по договору (рекламное агентство) приобретает статус лица, организовавшего создание сложного объекта, согласно ст. 1240 Гражданского кодекса. 

Договор на создание рекламы является смешанным договором и содержит следующие договорные обязательства:

· Обязательство по созданию рекламного продукта – сложного объекта, включающего несколько охраняемых результатов интеллектуальной деятельности. Необходимо отметить, что заказчик-рекламодатель вступает в договорные отношения с рекламным агентством, но не с авторами соответствующих произведений. Следовательно, на рекламиста-исполнителя возлагаются обязанности по организации создания сложного объекта - рекламного продукта, заключению с авторами договоров авторского заказа, договоров об отчуждении исключительных прав, лицензионных договоров (если авторы не состоят в трудовых отношениях с рекламным агентством и нельзя применить режим служебного произведения (ст. 1295 ГК)).

· Обязательство по изготовлению согласованного количества (тиража) рекламных продуктов, то есть подрядные обязательства;

· Поскольку последующее распространение рекламных продуктов предполагает их публичный показ, сообщение в эфир или по кабелю, доведение до всеобщего сведения и т.п., что является использованием произведения (ст. 1270 ГК), в договор на создание рекламы включаются обязательства по отчуждению заказчику исключительных прав либо по предоставлению лицензии на использование произведений, вошедших в рекламный продукт.

Договоры на распространение рекламы отличаются значительным разнообразием, условия таких договоров во многом зависят от выбранного рекламного средства, те есть способа распространения рекламы – реклама в СМИ (на телевидении, радио, в газетах, журналах и других периодических изданиях), наружная реклама, реклама на транспорте, реклама в местах продаж, реклама в Интернете, реклама в почтовых отправлениях, реклама при кинообслуживании, реклама в телефонном и справочном обслуживании и т.д.

По договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции собственник (владелец) объекта недвижимости обязуется обеспечить рекламисту доступ к объекту недвижимости на определенный срок в целях установки и рекламной конструкции, а рекламист обязуется использовать конструкцию исключительно в рекламных целях и вносить согласованную плату за пользование объектом недвижимости.

В целях распространения рекламы в СМИ большинство рекламодателей обращаются в рекламные агентства и заключают с ними агентские договоры. В соответствии с таким договором рекламный агент от своего имени или от имени заказчика, но за его счет обязуется заключить договор по размещению рекламного продукта заказчика в СМИ за соответствующее вознаграждение. Необходимо отметить, что рекламные агентства редко являются простым посредническим звеном между заказчиком-рекламодателем и СМИ. Рекламные агентства в рамках такого договора оказывают дополнительные, весьма значимые для заказчика услуги. К таким услугам относятся проведение маркетинговых исследований целевой аудитории заказчика, медиаисследований, целью которых является разработка предложений по размещению рекламного продукта заказчика в конкретном СМИ для достижения максимального восприятия рекламы целевой аудиторией.

В современной российской практике широко распространены договоры на оказание фактических рекламных услуг. Предметом таких договоров является деятельность исполнителя /рекламного агентства/ по организации и проведению рекламных мероприятий, то есть раздача листовок, брошюр, буклетов, сувенирной продукции, проведение промо-акций с распространением образцов товаров заказчика и информированием потребителей, организацией выставок и стендов, проведением игр и других стимулирующих мероприятий и т.п. В договоре согласуются место проведения акций и ее сроки, порядок предоставления заказчиком необходимой информации о рекламируемом товаре, образцов продукции, форменной одежде для лиц, проводящих рекламную акцию и т.д., вознаграждение рекламного агентства.

В соответствии со спонсорским договором спонсор обязуется предоставить спонсируемому /реципиенту/ денежные средства и/или иное имущество для организации и проведения спортивного, культурного, развлекательного или иного мероприятия, а спонсируемый обязуется оказать рекламную услугу спонсору.

В современном мире для успешного ведения коммерческой деятельности требуется постоянная информационная поддержка, коммерческая информация является важнейшим экономическим ресурсом наряду с финансовыми, материальными и людскими ресурсами. Несмотря на это, Гражданский кодекс Российской Федерации не относит информацию к числу объектов гражданских прав. В целях получения полной и достоверной информации участники торгового оборота заключают различные договоры:

Схема 4. Информационные договоры
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Договорные отношения по возмездной передаче информации не регулируются специально гражданским законодательством (за исключением гл. 39 ГК «Возмедное оказание услуг»). При заключении информационных договоров необходимо руководствоваться общими положениями ГК РФ о договорах, положениями части 4 ГК РФ (использование информации, составляющей коммерческую тайну, и пользование базами данных), другими правовыми актами, обычаяями делового оборота. Подлежат учету также требования Федерального закона от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» // СЗ РФ. 2006. № 31 (ч.1). Ст. 3448. Ссылка на закон.
Договор хранения широко применяется для содействия торговле. Общее определение этого договора дается в ст. 886 ГК РФ. Согласно названной норме одна сторона – хранитель обязуется хранить вещь, переданую ей другой стороной – поклажедателем, и возвратить эту вещь в сохранности. 

При использовании в коммерческой деятельности договор хранения получает более полное регулирование. Статьи 907-918 ГК РФ выделяют как особый подвид договор хранения на товарном складе. Хранителем по такому договору выступает определенный субъект – товарный склад, представляющий собой специализированную организацию по хранению и осуществлению  иных операций с товарами. 

Договор хранения должен быть заключен в простой письменной форме. В изъятие из общего порядка простая письменная форма считается соблюденной, если принятие товара на хренение удостоверено сохранной распиской, квитанцией, складским свидетельством (гиперссылка на раздел «Объекты торгового оборота», подраздел «товарораспорядительные документы»).
Основная цель договора хранения состоит в обеспечении сохранности вверенного имущества. Однако в коммерческой деятельности хранителям, особенно тоарным складам, приходится сочетать хранение с агентированием и выполнять множество иных предусмотренных договором обязанностей. Таковы отпуск товара получателям по указанию поклажедателя, систематическое освежение запасов товаров с ограниченным сроком годности, подборка групп товаров для отправления получателям, оформление складских и залоговых свидетельств на товар и др.

Для содействия торговому обороту широко применяется договор страхования. Называть страхование способом защиты интересов лица неверно, поскольку защита устанавливается лишь на случаи нарушения прав и интересов лица. Содержанием страхования является обязанность уплаты старовщиком страхователю обусловленной суммы (страховой премии) для возмещения его потерь или удовлетворения интересов в связи с наступлением определенных обстоятельств.

Отношения по страхованию регулируются главой 48 Гражданского кодекса РФ,  Законом от 27 ноября 1992 г. № 4015-1 «Об организации страхового дела» // Ведомости СНД РФ и ВС РФ. 1992. № 2. Ст. 54. Ссылка на закон, другими правовыми актами.

Договор страхования заключается на основании устного или письменного заявления страхователч. Он обычно формляется подписанием сторонами согласованного страховщиком документа. В заключаемом  договоре страхования может иметься ссылка на дополняющие его страховой полис и правила страхования. Вместе с тем договор страхования в виде отдельного документа, подписываемого сторонами может не составляться. В этом случае подписанный страховщиком страховой полис с приложением или без приложения к нему правил страхования составляют договор страхования. При необходимости страхования регулярно отгружаемых партий товаров или перевозимых однородных грузов закон предусматривает возможность оформления отношений по страхованию генеральным полисом. В нем устанавливается единый режим страхования товаров (грузов). На основании генерального полиса и получаенных от страховщика сведений страховщик обязан выдавать страхователю страховой полис на кажду отдельную партию товаров (грузов).

В торговом обороте наиболее часто заключаются следующие договоры страхования:
Схема 5. Договоры страхования
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Одним из новых видов договоров, содействующих торговле, является договор франчайзинга. Использование в главе 54 Гражданского кодекса РФ для обозначения этого договора термина «коммерческая концессия» представляется неудачным, поскольку в зарубежном законодательстве слова «коммерческая концессия» служат для обозначения торгового посредничества и используются как синонимы дистрибьюторства.

Идея франчайзинга основана на передаче одним лицом другим лицам знаний и делового опыта, приобретенных в силу продолжительной и успешной работы в определенной области, в целях расширения каналов сбыта товаров, выхода на новые рынки. Франчайзинг непосредственно связан с высокой деловой репутацией ведущей фирмы. Франчайзинг обеспечивает объединение сети хозяйствующих субъектов вокруг единого центра, передовые технологии и приемы деятельности которого они используют. 

Франчайзинговая деятельность в России регулируется нормами главы 54 Гражданского кодекса РФ. По договору коммерческой концессии одна сторона (правообладатель) обязуется предоставить другой стороне (пользователю) за вознаграждение на срок или без указания срока право использовать в предпринимательской деятельности комплекс принадлежащих правообладателю исключительных прав, включающий право на товарный знак, знак обслуживания, а также на другие предусмотренные договором объекты исключительных прав, в частности, на коммерческое обозначение, секрет производства («ноу-хау»). Договор заключается в письменной форме и подлежит государственной регистрации в федеральном органе исполнительной власти по интеллектуальной собственности (Роспатенте).

Сущность франчайзинга состоит не в заключении лицензионных соглашений на использований объектов интеллектуальных прав. Товарные знаки, патенты, ноу-хау выступают лишь внешними воплощениями необходимого франчайзи (пользователю) коммерческого опыта и деловой репутации. Коммерческий опыт в отличие от объектов интеллектуальных прав нельзя просто продать, передать, ему можно только обучить. Для этого за рубежом в договорах франчайзинга в качестве основного условия предусматривается передача франчайзером бизнес-системы и устанавливается обязанность пользователя строго соблюдать ее положения.

Договор транспортной экспедиции по своей природе относится к группе агентских договоров. Отличительные черты договора транспортной экспедиции определяются сферой применения. Здесь услуги юридического и фактического характера оказываются в связи с процессом перевозки товара, (гиперссылка на раздел «Регулирование перевозок грузов»).
Отношения по экспедированию регулируются главой 41 Гражданского кодекса РФ,  Федеральным законом от 30 июня 2003 № 87-ФЗ «О транспортно-экспедиционной деятельности» (// СЗ РФ. 2003. № 27 (ч.1). Ст. 2701. Ссылка на закон), Правилами транспортно-экспедиционной деятельности, утвержденными постановлением Правительства от 8 сентября 2006 г. № 554 (// СЗ РФ. 2006. № 37. Ст. 3896. Ссылка на Правила). Названные акты регламентируют товарное экспедирование и напрямую относятся к коммерческой деятельности.

По договору транспортной экспедиции одна сторона, экспедитор, обязуется за вознаграждение и за счет другой стороны, клиента, выполнить или организовать выполнение определенных договором юридических и фактических услуг, связанных с перевозкой грузов.

Содержание фактических экспедиционных услуг составляют: 1) проверка количества и состояния прибывшего или отправляемого груза, его тары и упаковки; 2) нанесение транспортной маркировки на груз и снабжение груза бирками; 3) внесение провозных платежей и сборов; 4) организация либо непосредственное осуществление доставки груза на станцию (порт, пристань) или со станции получателю; 5) сопровождение груза при перевозке; 6) уведомление клиента об отправленных или прибывших в его адрес грузов и иные действия.

Наряду с фактическими действия экспедитор совершает и юридические действия. К таковым относятся заключение договоров перевозки с транспортными организациями от имени и за счет клиента, оформление документов по отправлению и приему грузов от перевозчика, осуществление таможенных процедур и т.д.

Обязанности по экспедированию могут принимать на себя специализированные организации, созданные для этих целей. Таковы различные экспедиционные агентства и фирмы. Во многих случаях функции экспедирования принимают на себя сами транспортные организации: станции, порты, автоперевозчики. Для этого в составе транспортных организаций создаются специальные подразделения. Услуг лишь одного экспедитора нередко оказывается недостаточно. Поэтому различные обязанности по экспедированию могут быть рассредоточены между несколькими разными экспедиторскими организациями, каждая из которых выполняет свой круг задач.

1. Вопросы для самоподготовки

1. Дайте определение маркетинга и маркетинговых исследований.

2. Каков предмет договора на выполнение маркетинговых исследований?

3. Назовите необходимые условия договора на выполнение маркетинговых исследований.

4. Каковы основные условия договора на создание рекламы?

5. Определите основные виды договорных обязательств, регулирующих оказание рекламных услуг.

6. Назовите особенности договоров на предоставление и переработку коммерческой информации.

7. Назовите основные правовые конструкции отношений по хранению, используемые в коммерческой деятельности.

8. Каковы особенности заключения договора хранения?

9. Назовите основные страховые риски в коммерческой деятельности.

10.  Какова особенность заключения договора страхования?

11.  Назовите основные отличия  договора франчайзинга от дистрибьюторского договора и лицензионного соглашения.

12.  Какова правовая природа договора транспортной экспедиции?

2. Задания по теме

Задание 1. Фирма «Н» планирует заключить с рекламным агентством «М» договор на организацию и проведение рекламной кампании новой линии молочных продуктов сроком на 1 год. В рамках кампании должны быть проведены следующие мероприятия: выполнение маркетинговых исследований в целях выявления особенностей потребительского спроса на молочную продукции и емкости регионального рынка, уточнения целевой аудитории рекламной кампании, замеры эффективности рекламы на трех этапах кампании (через месяц после первого распространения рекламы, через 7 месяцев кампании, по окончании срока кампании); создание единого слога и фирменного стиля рекламной кампании; распространение рекламы молочных продуктов на телевидении, радио, в местах продажи и организация промо-акций в гипермаркетах. Проведение рекламной кампании предполагается в «пульсирующем» графике – 2 месяца интенсивной рекламы, 1 месяц спады рекламы соответственно.

 Определите, какие договорные обязательства возникнут при проведении рекламной кампании. Какую договорную структуру Вы можете предложить?

Задание 2. Торгово-посредническая фирма заключила с информационным центром договор на комплексное мнформационно-консультационное обслуживание сроком на 5 лет. Стороны достигли договоренности о том, что центр будет оказывает клиенту следующие услуги: ежедневное предоставление клиенту новостной информации по интересующим последнего вопросам (передачи информации посредством электронных средств связи); мониторинг рынка и ежемесячное предоставление итоговой информации клиенту; сбор и обработка информации по заявкам клиента; проверка достоверности информации по запросам клиента; подбор потенциальных контрагентов и составление по ним справок о финансовом состоянии и их деловой репутации.

Как должен квалифицироваться такой договор?

Задание 3. ООО «Книжный клуб-21» предусмотрело заключение договора франчайзинга с ООО «Инко» сроком на 10 лет. Предполагается организация на территории Нижегородской области сети книжных магазинов (всего 10 торговых точек) по согласованию сторон. Достигнута договоренность о том, что ООО «Книжный клуб-21» передает ООО «Инко» права на знак обслуживания «Клуб-21» и информацию о способах организации и ведения бизнеса по продаже книг, другой печатной и сопутствующей продукции. В рамках договорных отношений предполагается: 1) создание единой сети торговых точек, торговые площади и прилежащая территория которых должны быть оформлены в соответствии с требованиями франчайзора; 2) закупка франчайзи книг, печатной и сопутствующей продукции (канцелярии) у поставщиков, указанных франчайзором не ниже согласованных объемов; 3) создание на оговоренной территории клуба постоянных покупателей с предоставлением скидок и розыгрышем призов; 4) включение сети торговых точек франчайзи в единую информационную систему клуба, содержащую информацию о наличии товара на складах всех участников торговой системы «Клуб-21) и объемов ежедневных продаж по каждой торговой точке; прием и выполнение индивидуальных заказов покупателей; 5) проведение единой рекламной кампании; 6) переподготовка и повышение квалификации сотрудников книжных магахзинов силами франчайзора (не реже одного раза в год); 7)  осуществление франчайзи мониторинга рынка, сбор сведений о конкурентах и их методах продажи и предоставление соответствующей информации франчайзору не реже 2 раз в год; 8) проведение франчайзором семинаров о новых методах ведения бизнеса (не реже 1 раза в год; 9) участие франчайзи в ежегодной акции «Лучший партнер года» с предоставлением приза и почетного диплома.

Какие виды обязательств возникнут при заключении и исполнении этого договора?

3. Проблемы для обсуждения

1. Охарактеризуйте роль закона, обычаев делового оборота, деловых обыкновений, этических кодексов и стандартов деловой практики, а также договора в регулированию отношений про проведению маркетинговых исследований, оказанию рекламных услуг, организации франчайзинговой деятельности.

2. Информация как товар. Пути развития информационного законодательства.

3. Раскройте правовой статус франчайзи (пользователя): юридическая самостоятельность и фактическая зависимость от франчайзора (правообладателя). Правовые средства обеспечения финансовых интересов франчайзи при инвестировании собственных и привлеченных средств в развитие бизнеса.

4. Пути повышения эффективности использования складских свидетельств в коммерческой деятельности.

5.  Задачи

Задача 1. Торговый дом заключил с маркетингово-консалтинговой фирмой договор на проведение маркетингового исследования (оценка общей ситуации на интересующем заказчика рынке, основные конкуренты и конкурентоспособность заказчика,  разработка новой бизнес-система заказчика). Текс договора включал задание на проведение исследования, основной текст договора, программу работ. Заказчик перечислил аванс в размере 30 % от сметной стоимости работ. При приемке результата проведенных маркетинговых исследований представитель заказчика, вице-президент по маркетингу, отказался от подписания акта приемки, обосновав свою позицию некачественным выполнением исследования, так как собственная маркетинговая служба заказчика, проведя аналогичные исследования, сделала прямо противоположные выводы. Заказчик заявил об одностороннем отказе от договора и потребовал возврата выплаченной суммы аванса.

Как определяется качество маркетинговых исследований? Вправе ли стороны отказаться от договора? Правомерны ли требования заказчика?

Задача 2. На основании заключенного договора на выполнение маркетинговых исследований консалтинговая компания «М» провела для заказчика исследования особенностей спроса и потребительских предпочтений на предметы бытовой химии, производимые предприятием заказчика. Результаты проведенного исследования были приняты заказчиком и оплачены. По истечении двух месяцев заказчик опубликовал результаты проведенного опроса на своем сайте в Интернете. Компания «М» направила в адрес заказчика требование о возмещении убытков за незаконное раскрытие и опубликование результатов маркетингового исследования в Интернете, поскольку опубликованные материалы содержали конфиденциальную информацию о методах маркетинговых исследований, охраняемых компанией «М» в режиме коммерческой тайны.

Имел ли право заказчик на опубликование результатов маркетинговых исследований? Правомерны ли требования исполнителя?

Задача 3. Фирма – производитель канцелярских принадлежностей изготовила буклеты тиражом в 1000 экземпляров, содержащую информацию об ассортименте производимых канцелярских товаров, их выгодном отличии от продукции основных конкурентов, контактные данные. На каждой странице буклетов были размещены изображения людей с товарами фирмы рядом с обезьянами, изображения сопровождались слоганом «Только наши товары превращают обезьяну в человека!». Буклеты были разосланы по клиентской адресной базе фирмы. Территориальное управление ФАС направило фирме предписание об устранении нарушений частей 2 и 6 статьи 5 Закона о рекламе, допущенных в рекламных буклетах. Фирма отказалась выполнить предписание Управления, сославшись на то, что буклеты не являются рекламой.

Назовите признаки рекламы. Содержится ли в действиях фирмы – производителя канцелярских принадлежностей нарушения Закона о рекламе?

Задача 4. При открытии торгового центра всем посетителя раздавались карточки постоянных посетителей с предоставлением скидок, проводился розыгрыш призов. Семья Стрельниковых выиграла приз – стиральную машину. Вручение приза фиксировалось сотрудниками торгового центра на видеокамеру. Впоследствии запись вручения приза семье Стрельниковых была использована в рекламном ролике торгового центра, распространенного на нескольких федеральных каналах. Семья Стрельников обратилась  в суд с требованием запретить демонстрацию рекламного ролика и компенсировать моральный вред в размере 100 000 рублей. Представитель торгового центра категорически отказался от удовлетворения требований Стрельниковых, мотивируя свою позицию тем, что люди прекрасно знали о проходящей видеосъемке, находились в момент съемки в публичном месте, а показ семьи Стрельниковых в рекламе только добавит им популярности.

Разрешите спор.

Задача 5. Обувная фабрика заключила с индивидуальным предпринимателем Никифоровым агентский договор. По договору предприниматель обязывался реализовывать в течение 2 лет согласованные партии обуви от своего имени и за счет обувной фабрики. Не владея необходимыми складскими помещениями, Никифоров заключил с товарным складом договор об организации хранения. По условиям заключенного договора предприниматель (поклажедатель) подавал предварительные заявки на товарный склад о приеме на хранение партии обуви, которая доставлялась на склад с фабрики автомобилем фабрики и в сопровождении Никифорова. Прием обуви на хранение оформлялся простым складским свидетельством. Через некоторые время товарный склад, нуждающийся в освобождении складских помещений для проведения профилактических работ, обратился к собственнику товара – обувной фабрике с  просьбой забрать хранящуюся на складе партию обуви досрочно, на что представитель фабрики в телефонном разговоре предложил работникам товарного склада реализовать партию обуви по любой цене в кратчайшие  сроки и передать вырученные деньги на фабрику курьером. Предприниматель Никифоров, обнаружив отсутствие на складе партии обуви, предъявил товарному складу требование о возмещении убытков, вызванных утратой товара, на основании ч. 1. Ст. 901 ГК РФ.

Правомерны ли действия сотрудников товарного склада? Был ли нарушен агентский договор между фабрикой и предпринимателем Никифоровым? Подлежат ли требования предпринимателя удовлетворению?

Задача 6. Управляющая компания многоквартирного жилого дома «ДЕЗ-35» в июне 2008 г. заключила с предпринимателем Кругловым договор на установку крышной рекламной конструкции размером 5 на 10 метров сроком на 5 лет. В январе 2010 г. собственники жилых помещений в доме провели общее собрание, на котором приняли решение о расторжении договора с «ДЕЗ-35», создании ТСЖ для управления многоквартирным жилым домом, также на собрании жильцы дома потребовали демонтировать рекламную конструкцию, так как она, по мнению жильцов, разрушает кровлю. После проведения собрания, один из жильцов дома, соучредитель строительной компании, дал указание своим работникам демонтировать рекламную конструкцию и вывести ее на свалку. Предприниматель Круглов, узнав о демонтаже рекламной конструкции, предъявил к созданному ТСЖ иск о возмещении убытков за уничтожение рекламной конструкции и упущенную выгоду за невозможность извлекать доход за размещение рекламы.

Каков порядок заключения договора на установку рекламной конструкции в многоквартирном жилом доме? Каковы правила демонтажа рекламной конструкции? Правомерны ли требования предпринимателя Круглова?

Задача 7. Туристическая компания «Паганель» и рекламное агентство «Плазма» заключили договор, в соответствии с которым рекламное агентство обязалось создать рекламу туров в страны Латинской Америки и разместить рекламные объявления в периодических печатных изданиях.  Рекламное агентство разработало общую творческую концепцию будущей рекламы и предложило на утверждение туристической компании три макета рекламных объявлений, содержащих рекламный слоган, текст и рисунки. Заказчик заявил, что разработанная агентством рекламная концепция ему не нравится, подготовленные макеты рекламных объявлений скучны и неинтересны. Стороны отказались от дальнейшего сотрудничества и расторгли договор по взаимному соглашению. Через три месяца сотрудники рекламного агентства «Плазма» обнаружили в популярных журналах рекламные объявления туристической компании «Паганель», в которых были использованы рисунки, подготовленные художником агентства «Плазма» для бывшего заказчика, но содержался другой слоган  и текст. Рекламное агентство потребовало от компании «Паганель» возмещение убытков за нарушения авторских прав агентства на рисунки, использованные в рекламе. Представители туристической компании отказались удовлетворить требования агентства, сославшись на то, что сходство рисунков в рекламных объявлениях случайно, так как они были созданы сотрудником туристической компании «Паганель», принятым на работу через 2 недели после расторжения договора с агентством «Плазма».

Разрешите спор между  сторонами.

Задача 8.  Производитель колбасных изделий и мясных полуфабрикатов «ООО «Микс» и рекламное агентство «Альфа и омега» заключили договор на проведение рекламной кампании. По условиям договора рекламное агентство разработало общую концепцию рекламной кампании и  план ее проведения, включающий подготовку и размещение рекламных роликов колбасных изделий ООО «Микс» на телевидении, проведение в розничных магазинах рекламных акций с дегустацией и обеспечение участия ООО «Микс» в выставках продовольственных товаров. Заказчик  одобрил план рекламной кампании и ее общую концепцию, стороны подписали протокол об утверждении плана рекламной кампании.  После проведения всех согласованных рекламных мероприятий и истечения срока действия договора было проведено маркетинговое исследование эффективности рекламы, которое показало, что после завершения рекламной кампании объемы продаж колбасных изделий ООО «Микс» не увеличились, а сама рекламная кампания не повлияла на показатели сбыта продукции ООО «Микс» из-за высокой конкурентной насыщенности рынка. ООО «Микс» потребовало от рекламного агентства «Альфа и омега» возврата вознаграждения за проведенную рекламную кампанию, обоснуя свою позицию неэффективностью созданной агентством рекламы.  В свою очередь, рекламное агентство сообщило, что оно реализовало план рекламных мероприятий, утвержденных заказчиком, добросовестно выполнило договорные обязательства и не может нести ответственность за коммерческие неудачи заказчика.

Разрешите спор между сторонами.

Задача 9. Производитель канцелярской продукции ООО «Коралл» и индивидуальный предприниматель Петров заключили агентский договор, в соответствии с которым Петров обязался от своего имени, но за счет принципала разместить в двух периодических журналах и 3 газетах рекламные объявления ООО «Коралл» (8 публикаций на последней странице журналов и 18 публикаций в газетах). ООО «Коралл» перечислил на  счет предпринимателя Петрова денежные средства   для оплаты размещения рекламных объявлений в журналах и газетах.  Рекламные объявления были опубликованы в журналах в согласованном объеме, но не на последней странице, а в газетах вышло в свет только 15 объявлений. ООО «Коралл» потребовало от предпринимателя Петрова возмещения убытков за ненадлежащее исполнение договорных обязательств. Петров предъявленных требований не признал, а свою позицию объяснил следующим образом. Из перечисленных на его счет денежных средств, Петров удержал сумму причитающегося ему агентского вознаграждения, вследствие этого он не смог обеспечить публикацию рекламных объявлений в журналах на последней странице, а число публикаций в газетах пришлось сократить.

Правомерны ли действия агента?

Задача 10. Строительная компания «Макс» и Центр детского и юношеского творчества заключили спонсорский договор, по которому строительная компания передала Центру денежные средства для проведения в городском парке фестиваля народных искусств. В обмен на спонсорскую помощь  по условиям заключенного договора Центр детского и юношеского творчества в месте проведения фестиваля разместил рекламные плакаты строительной компании «Макс», сообщал участникам фестиваля о том, что строительная компания является спонсором фестиваля и раздавал участникам бейсболки и блокноты с логотипами строительной компании. Впоследствии строительная компания «Макс» выяснила, что денежные средства, перечисленные Центру в качестве спонсорский помощи, были израсходованы на косметический ремонт помещений дирекции и бухгалтерии Центра, а фестиваль народных искусств был проведен за счет собственных средств Центра детского и юношеского творчества. Строительная компания потребовала возврата спонсорской помощи, так как она была использована не для организации фестиваля, то есть не в культурных и благотворительных целях. Центр детского и юношеского творчества заявил, что условия спонсорского договора со своей стороны он исполнил надлежащим образом (разместил рекламу спонсора), а претензии строительной компании не обоснованы.

Назовите отличия спонсорского договора и договора пожертвования. Правомерны ли действия Центра детского и юношеского творчества? 

Задача 11. ЗАО «Русские консервы» и индивидуальный предприниматель Кузнецов заключили договор на транспортно-экспедиционное обслуживание сроком на 1 год. По условиям заключенного договора предприниматель Кузнецов был обязан проводить проверку количества отгружаемого товара на складе ЗАО «Русские консервы», обеспечивать доставку партий товаров на собственном автомобиле на станцию железной дороги и заключать договоры железнодорожной перевозки груза от имени и за счет ЗАО «Русские консервы». На каждую отгружаемую партию товаров ЗАО «Русские консервы» должно было присылать индивидуальную заявку за 1 день до предполагаемой даты отгрузки.  Впоследствии предприниматель Кузнецов дважды отказался в приеме присланной заявки, сославшись на сильную загруженность и фактическую невозможность обеспечения доставки партий товаров. ЗАО «Русские консервы» потребовала от предпринимателя досрочного расторжения договора в связи с существенным нарушением его условий и возмещения убытков, вызванных необоснованным отказом экспедитора от исполнения договора. Предприниматель Кузнецов согласился досрочно расторгнуть  договор, но отказался от возмещения убытков. По его мнению, из заключенного договора на транспортно-экспедиционное обслуживание не вытекает обязанность по доставке товара на железнодорожную станцию и оформления договора перевозки, поскольку он носит организационный характер, а заключение договора транспортной экспедиции должно было происходить при приеме Кузнецовым индивидуальной заявки.

Разрешите спор между сторонами.

Задача 12.  Издательский дом И. Родионова в журнале « Moulin Rouge» опубликовал рекламу водки с изображением полуобнаженной модели. Территориальное управление ФАС, руководствуясь цитатами из Библии и Корана, мнением Экспертного совета, признал рекламу не соответствующей требованиям законодательства, вынес предписание о прекращении распространения тиража журнала с незаконной рекламой. Издательский дом обратился в арбитражный суд с иском об отмене предписания антимонопольного органа.

Были ли нарушены нормы Закона о рекламе? Как Вы оцениваете перспективу судебного иска. Вправе ли антимонопольный орган запретить распространение тиража печатного издания?

Задача 13. Трансляция хоккейного матча 7 раз прерывалась рекламными блоками по 2 минуты, в ходе трансляции зрители видели рекламу, размещенную на бортах ледовой арены, спортивной форме игроков. ФАС наложила на телеканал штраф за превышение допустимого объема рекламного времени. Представители телеканала подали иск в арбитражный суд об отмене решения ФАС о наложении штрафа, сославшись на то, что показ рекламных материалов с места транслируемого спортивного мероприятия не должны квалифицироваться как реклама.

Каковы требования законодательства к рекламе на телевидении? Правомерно ли наложение штрафа?

Задача 14. В полдень один из федеральных каналов показывал фильм «Приключения Буратино». Через 15 минут эфир прервался рекламой лекарственных препаратов, рекламой строительной техники.

Есть ли ограничения на распространение рекламы в детских и образовательных программах? Были ли нарушены нормы Закона о рекламе в данном случае?

Задача 15. На телевидении размещена реклама кваса «Никола». Голос за кадром сообщает: «Привезли на Русь в избытке разномастные напитки, но сказал Никола – «Хватит, нам свое здоровье тратить! Витамины, чистый солод – пей «Николу» на здоровье».

Соответствует ли данная реклама требованиям законодательства?

Задача 16. С 23.00 до 01.00 в круглосуточном гипермаркете проводилась промо-акция по продвижению водки «Белочка», всем желающим предлагалось продегустировать продукт.

Каковы правила проведения стимулирующих мероприятий и промо-акций? Были ли в данном случае нарушены требования законодательства?

Задача 17. На радиостанции «Радио России» на протяжении 20 минут транслировалась передача «Будь здоров с «Витальгаром», в передаче рассказывалось о преимуществах пищевой добавки «Витальгар», транслировались звонки на радиостанцию, в которых люди рассказывали о том, как они с помощью «Витальгара» исцелялись от различных заболеваний. Иванова Лидия Петровна, представившаяся врачом-консультантом, неоднократно сообщала в эфире, что с помощью пищевой добавки можно излечиться от любого, даже онкологического заболевания. Территориальное управление ФАС наложило на радиостанцию штраф в размере 100 тысяч рублей за трансляцию незаконной рекламы.

Каковы правила рекламирования биологически активных добавок? Правомерно ли наложен штраф?
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РАЗДЕЛ 13
ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ПЕРЕВОЗКИ ГРУЗОВ
1. Методические указания
При изучении данного раздела студент должен знать, что при осуществлении торговых операций с участием транспортных организаций отношения субъектов приходится регулировать сразу несколькими видами обязательств. Эти отношения протекают на разных уровнях, опосредуются несколькими самостоятельными видами договоров, в которых в комплексе и взаимосогласованно следует решать все вопросы, касающиеся транспортировки товара.
Значительная часть важных вопросов перевозки урегулируется в реализационных торговых договорах. В этих договорах определяется: 1) на какой из сторон лежит обязанность доставки товара в пункт назначения; 2) каким видом транспорта и в каких перевозочных средствах будет перевозиться товар, возможна ли замена одного вида транспорта (перевозочного средства) другим; 3) условие о виде используемой тары, требования к таре и порядку упаковки товара; 4) условие об использовании отправителем специализированных средств для обеспечения сохранности груза (специализированных контейнеров, поддонов, строп-пакетов, грузовых сеток, оборудование стеллажей и креплений и т.д.); 5) предельный размер одновременно одновременно отгружаемых партий товара, календарное расписание отгрузок или интервалы времени между каждой отгрузкой; 6) обязанность уведомления получателя телеграфом или иным видом связи об отправке ему товара; 7) перечень необходимых мер по обеспечению сохранности изделий и др.
В реализационных договорах необходимо предусматривать распределение обязанностей и рисков между продавцом (грузоотправителем) и покупателем в связи с перевозкой товара. Для этого могут использоваться Международные правила по толкованию торговых терминов ИНКОТЕРМС 16 сентября 2010 г., которые содержат 11 так называемых унифицированных терминов - стандартных систем договорных условий по вопросам обязанностей продавца и покупателя в части заключения договора перевозки, страхования грузов, распределения расходов по погрузке и выгрузке, а также распределения риска случайной гибели или случайного повреждения товара
Основные моменты перевозки товаров урегулируются в транспортных договорах. Данные договоры разделяются на несколько видов.
Прежде всего, это договоры об организации перевозок, заключаемые грузоотправителями и/или грузополучателями, в которых определяются объемы предстоящих перевозок, их порядок и сроки. На разных видах транспорта эти договоры имеют различное название и неодинаковое содержание.
Так, при перевозках грузов железнодорожным транспортом грузоотправители или грузополучатели могут заключать долгосрочные договоры об организации перевозок, в которых определяются предполагаемые объемы перевозок грузов, сроки и условия предоставления транспортных средств, порядок расчетов, иные условия организации перевозок. При перевозках грузов автомобильным транспортом заключаются годовые договоры на перевозку грузов и договоры на централизованную перевозку грузов, в которых согласовываются поквартальные объемы перевозок, условия перевозок и порядок расчетов. На морском транспорте заключаются долгосрочные договоры об организации морских перевозок грузов.
Другим инструментом установления объемов перевозок служат заявки или заказы грузоотправителей. Наличие в организационном договоре согласованных объемов перевозок не освобождает грузоотправителя от необходимости представления заявки. В тех случаях, когда организационный договор между сторонами не заключался, объемы перевозок грузов определяются на основании разовых заявок (заказов) грузоотправителя.
Организационный договор вместе с заявкой или поданный грузоотправителем разовый заказ (заявка) создают обязательство по объему перевозок.
Кроме объемов перевозок в организационных договорах предусматриваются виды экспедиционных услуг, оказываемых перевозчиком, согласовываются размеры платы за них, определяются пункты погрузки и выгрузки и др. условия.
Самостоятельный уровень отношений образуют договоры на перевозку конкретных партий груза, заключаемые на каждую отдельную отправку. Эти договоры заключаются путем составления (оформления) перевозочных документов. 
Студент должен иметь в виду, что на различных видах транспорта перевозка оформляется неодинаково. 
На железной дороге перевозка оформляется составлением комплекта перевозочных документов. Грузоотправитель заполняет транспортную железнодорожную накладную на вагонную, контейнерную или мелкую отправку, которая сопровождает груз и выдается получателю в пункте назначения вместе с грузом. Станция выдает грузоотправителю квитанцию о приеме груза со своим штемпелем, оставляя у себя корешок дорожной ведомости на перевозимый груз.
Перевозка грузов речным транспортом оформляется аналогичным образом.
Оформление автомобильной перевозки имеет существенные особенности. Шофер, прибывший для перевозки груза, обязан предъявить служебное удостоверение и путевой лист с печатью или штампом автотранспортной организации. Сама перевозка оформляется транспортной накладной, которая заполняется в 4-х экземплярах и подписывается грузоотправителем. Прием груза к перевозке удостоверяется подписью шофера во всех экземплярах, один из которых остается у грузоотправителя. Выдача доставленного груза удостоверяется в трех экземплярах накладной, один из которых передается грузополучателю, а два возвращаются шоферу.
При воздушной перевозке грузоотправитель заполняет грузовую накладную (накладная отправителя) и передает ее авиаперевозчику, который на основании данной накладной выписывает свою грузовую накладную в 3-х экземплярах. Один заверенной перевозчиком накладной, именуемой грузовой квитанцией, вручается отправителю в подтверждение приема груза, еще один остается у организации воздушного транспорта, принявшей груз к перевозке. Накладная отправителя и 1-й экземпляр грузовой накладной следуют вместе с грузом.
Оформление морской перевозки осуществляется следующим образом. Грузоотправитель оформляет погрузочный ордер и представляет его в порт, который в зависимости от вида перевозки выписывает морскую накладную либо коносамент. После погрузки груза на борт судна перевозчик взамен коносамента выдает грузоотправителю бортовой коносамент. Коносамент может быть именным (если в нем указывается определенный грузополучатель), ордерным (если в нем содержится указание о необходимости выдачи груза согласно приказу отправителя или получателя) и на предъявителя.
Доставленный перевозчиком груз выдается получателю в том же порядке, в каком он был принят к перевозке. Факт несохранности груза удостоверяется коммерческим актом, составляемым станцией, портом, авиаперевозчиком. На автомобильном транспорте любая несохранность груза удостоверяется записью в трех экземплярах транспортной накладной за подписями шофера и получателя. При необходимости подробного описания составляется совместный акт с отметкой о его составлении в накладных, подписываемыми сторонами.
На железнодорожном и речном транспорте выдача груза оформляется путем заполнения получателем дорожной ведомости, которая является четвертым документом из комплекта перевозочных документов. При перевозке автомобильным транспортом получение груза удостоверяется подписью работника организации-получателя, заверенной печатью или штампом организации, во всех трех экземплярах товарно-транспортной накладной. Один экземпляр накладной остается у получателя, а два отдаются шоферу.
В результате изучения настоящего раздела студент должен уметь уверенно ориентироваться в вопросах правового регулирования перевозок грузов, а также получить практические навыки в разработке транспортных договоров. 
2. Вопросы для самоподготовки
1. В каких договорах могут быть урегулированы отдельные вопросы транспортировки товаров?

2. Какие вопросы, касающиеся транспортировки, должны быть решены в торговых договорах?

3. В каких документах может быть урегулирован вопрос об объеме перевозимого груза?

4. Какие виды договоров организационного характера применительно к различным видам транспорта Вы можете назвать? Дайте их характеристику.

5. Назовите виды документов, которыми оформляется перевозка грузов на разных видах транспорта.

6. Понятие и основные обязанности сторон по договору перевозки конкретной партии груза.

7. В каком порядке производится и как оформляется выдача груза на разных видах транспорта?

8. На ком лежит обязанность производить погрузку груза? Чем определяются сроки выполнения погрузочно-разгрузочных работ?
9. Что представляет собой и зачем используется транспортная маркировка товаров? Какие виды маркировки Вы можете назвать?
10. На ком лежит обязанность проверять исправность поданного вагона, контейнера, автомобиля и его пригодность? Какие виды «пригодности» Вы можете назвать?

11. Что Вы можете сказать об ответственности перевозчика?

12. За какие нарушения предусмотрена ответственность грузоотправителей и грузополучателей?

13. Опишите порядок предъявления претензии к органам транспорта.
3. Задания по теме

1. Составьте таблицу транспортных документов применительно к железнодорожным, автомобильным, воздушным и морским перевозкам.

2. Составьте таблицу норм ГК РФ (глава 40), которые иначе регулируют вопросы, урегулированные транспортными уставами и кодексами (к примеру, виды нарушений, за которые предусматривается ответственность, размер ответственности, ограничение ответственности, лица, имеющие право предъявлять претензию, порядок предъявления претензии и др.).

3. Составьте таблицу диспозитивных норм, содержащихся в нормативно-правовых актах, регулирующих договор перевозки железнодорожным транспортом.

4. Составьте схему договоров, опосредующих международную перевозку грузов автомобильным транспортом из Германии в Россию с применением книжки МДП.
5. Сравните последний ИНКОТЕРМС 2010 г. с прежним, 2000 г. Какие торговые термины прежнего ИНКОТЕРМС исключены из нового? Какие новые термины добавлены? Чем, с Вашей точки зрения, обусловлены те и другие изменения? 

6. Составьте исковое заявление / отзыв на исковое заявление от имени железной дороги о взыскании понесенного ей ущерба в следующей ситуации (х/ф «Магистраль», 1983 г.):

На машиностроительный завод прибыл груз стального листа. Один из полувагонов не был до конца выгружен: в нем осталось 30 тонн стали, «не нужных» заводу. Имея в виду дефицит грузовых вагонов, представитель железной дороги принял его в таком – не вполне разгруженном – состоянии, после чего вагон был подан под погрузку в карьер. В карьере находящуюся в вагоне сталь не заметили (или, опять-таки, в виду дефицита порожняка и отсутствия возможностей выгрузки и хранения «непрофильного» груза) не захотели заметить, после чего «вбухали» в этот вагон еще 60 тонн гравия. В пути следования не выдержав такой – полуторной! – нагрузки лопнула одна из вагонных осей, вагон сошел с рельсов и сбил опору контактной сети, что привело к обрыву контактного провода. Лишившись электроснабжения железная дорога встала на пять часов. Впоследствии, после того, как работа была возобновлена, из-за большого скопления составов произошла катастрофа, в которой погиб железнодорожный служащий (помощник машиниста), получили травмы многочисленные пассажиры скорого поезда и снова был причинен материальный ущерб железной дороге (уничтожена цистерна и сильно повреждена одна секция электровоза). 
4. Проблемы для обсуждения

1. Какие позиции высказываются в юридической литературе относительно правового статуса грузополучателя?

2. Сопоставьте концепцию составного обязательства по перевозке и предлагаемые в литературе трактовки договора перевозки.

3. Существующие концепции относительно правовой природы коносамента.

4. Обозначьте вопросы, которые целесообразно урегулировать в договорах об организации перевозок.
5. На основе изучения литературы и судебной практики обозначьте основные проблемы, с которыми сталкиваются коммерческие организации при привлечении перевозчиков к ответственности за ненадлежащее исполнение обязательств по договорам перевозки грузов железнодорожным, автомобильным и водным транспортом.

5. Задачи

Задача 1. Организация А и перевозчик Б заключили договор перевозки груза железнодорожным транспортом из Саратова в Астрахань. Грузополучатель отказался от получения груза, мотивируя свой отказ тем, что доставленный груз не соответствует условиям договора перевозки. Перевозчик настаивал на получении груза грузополучателем, мотивируя это тем, что грузополучатель в любом случае обязан принять груз, даже если, по мнению грузополучателя, груз не соответствует условиям договора, и уже после этого предъявлять претензию.
Кто прав - грузополучатель или перевозчик?

Задача 2. ЗАО «ДЗМК «Менако» обратилось в суд с иском к ФГУП ДВДЖ о взыскании стоимости поврежденного груза.
Как следует из материалов дела, в адрес ОАО «Электросеть» по железнодорожной накладной ЗАО «ДЗМК «Менако» отправлен груз — металлоконструкция из черных металлов в количестве 48 листов общим весом 65 000 кг. При перевозке груза в полувагоне № 444 на перегоне Хол-бан-Приисковая произошло крушение поезда. В результате повреждения вагона его содержимое перегружено в вагон № 442, о чем составлен акт на станции Шилка. При поступлении груза на станцию Хабаровск-2 Дальневосточной железной дороги в дополнение к этому акту составлен коммерческий акт о повреждении груза. В материалах дела имеется акт экспертизы, составленный Дальневосточной торгово-промышленной палатой г. Хабаровска, свидетельствующий о непригодности и некачественности груза, следовавшего в адрес ОАО «Электросеть». Истец, полагая, что перевозчик обязан возместить стоимость поврежденного груза, обратился с претензией к ФГУП ДВЖД.
Какое решение должен принять суд? Какой документ удостоверяет факт несохранности груза при перевозке?

Задача 3. ООО «Сириус-Н» обратилось в суд с иском о взыскании с ФГУП «Красноярская железная дорога» излишне исчисленной и уплаченной провозной платы.
Из материалов дела следует, что ООО «Сириус-Н» по железнодорожной накладной произвело отправку лесоматериалов со станции отправления Канск-Енисейская Красноярской железной дороги до пограничной станции перехода Забайкальск Забайкальской железной дороги. За спорные перевозки железная дорога списала с ООО «Сириус-Н» провозную плату. Взыскание железной дорогой оплаты за перевозку грузов производилось по тарифам, установленным тарифной политикой железных дорог государств—участников СНГ на перевозку грузов в международном сообщении.
Законным ли является использование тарифов, установленных тарифной политикой железных дорог государств — участников СНГ, или необходимо было использовать тарифы, установленные иным образом (каким)?

Задача 4. ЗАО «Орленок» обратилось в суд с иском к ООО «АТЛ СПб» о взыскании суммы основной и дополнительной платы на основании заявок, которые оценены истцом как договоры перевозки грузов автомобильным транспортом. Ответчик оспаривал данный иск, ссылаясь на то, что в материалах дела отсутствуют транспортные накладные, из которых бы следовало, что ООО «АТЛ СПб» являлось перевозчиком груза, а именно накладные подтверждают заключение договора перевозки.
Кто прав?

Задача 5. Между ЗАО «Автокомбинат-1» (перевозчиком) и ООО «Лара-трейд» (грузоотправителем) заключен договор на перевозку грузов автомобильным транспортом. На основании договора грузоотправителем подана заявка на перевозку принадлежащего ему груза и перевозчик принял груз к перевозке. В процессе перевозки груз был утрачен в результате хищения. Указанное обстоятельство послужило основанием для предъявления грузоотправителем иска о взыскании стоимости утраченного груза, убытков, причиненных ненадлежащим исполнением обязательств, и процентов за пользование чужими денежными средствами.
Какое решение должен вынести суд?

Задача 6. При осуществлении перевозки железнодорожным транспортом в пункте назначения грузополучатель обнаружил, что груз поступил в неисправном вагоне, и потребовал осуществления проверки количества и состояния груза с участием работника станции. Перевозчик возражал против участия работника станции?

Должен ли работник станции участвовать в проверке количества и состояния груза в данной ситуации?

Задача 7. Грузоотправитель А и перевозчик Б заключи ли договор перевозки. Затем произошли некоторые изменения в деятельности грузоотправителя, и он предупредил перевозчи- ка о том, что не будет использовать вагоны и контейнеры. Пре- дупреждение было сделано за два дня до погрузки. Штраф, который должен был оплатить грузоотправитель, был снижен на одну треть.
Грузоотправитель предъявил требование об уменьшении штрафа за непредъявление груза для перевозки на указанную в заявке на перевозку грузов железнодорожную станцию.

Имеет ли право грузоотправитель на уменьшение сбора?
Задача 8. Контейнеры были поданы непригодными для перевозки груза (не отвечали предусмотренным стандартам). Вместе с тем грузоотправитель воспользовался транспортными средствами. Груз был доставлен поврежденным. Грузополучатель обратился в суд.

Должен ли перевозчик понести ответственность?
Задача 9. ЗАО «АПК «Хлеб Алтая» обратилось к железной дороге с предложением о заключении договора на подачу и уборку вагонов на железнодорожный путь от станции Кулунда до станции Михайловка, закрытой для грузовых операций. Железная дорога сослалась на то, что железнодорожный путь между указанными станциями имеет статус пути необщего пользования, и стала настаивать на применении договорных тарифов с учетом Методических рекомендаций по определению свободных (договорных) тарифов на перевозки, выполняемые предприятиями железнодорожного транспорта, утвержденных Министерством путей сообщения России и согласованных с МАП России.

Правомерны ли доводы железной дороги о применении договорных тарифов по договору?
Если нет – какой способ защиты интересов ЗАО Вы считаете оптимальным в данной ситуации?

Задача 10. Между обществом «РЖД» и обществом «Кузнецкпроммаш» заключен договор на эксплуатацию железнодорожного подъездного пути общества при станции Курегеш Западно-Сибирской железной дороги, принадлежащего последнему. По условиям договора вагоны на подъездной путь подаются локомотивом железной дороги на выставочные пути, дальнейшее их продвижение и расстановка по местам погрузки и выгрузки осуществляются локомотивом ветвевладельца. Возвращаемые с пути необщего пользования вагоны доставляются локомотивом ветвевладельца на выставочные пути.

Из оплачиваемого времени за пользование вагонами исключается время, связанное с подачей вагонов к местам погрузки и выгрузки грузов и уборкой вагонов с этих мест локомотивом ветвевладельца, из расчета 1, 93 часа на вагон.  Железная дорога списала со счета общества 135668 руб. платы за пользование вагонами за время их нахождения на подъездном пути без учета технологического времени, предусмотренного договором. По мнению общества, данное списание неправомерно, так как такое время должно предоставляться ветвевладельцу в тех случаях, когда он получает грузы для себя, так как фактически ветвевладелец становится грузополучателем. В этой связи общество обратилось в арбитражный суд с иском о восстановлении на его лицевом счете записи на сумму 135668 руб., списанной в безакцептном порядке.

Разрешите спор.

Задача 11. Между обществом «РЖД» и обществом «Лукойл-Калининградморнефть» заключен договор на эксплуатацию железнодорожного подъездного пути необщего пользования при станции Балтийский лес Калининградской железной дороги, принадлежащего последнему. По условиям договора вагоны на подъездной путь подаются локомотивом железной дороги на выставочный путь №2 предпортового парка. Дальнейшее продвижение вагонов и расстановка по местам погрузки и выгрузки осуществляются локомотивом владельца. Возвращаемые с пути необщего пользования вагоны доставляются локомотивом ветвевладельца на выставочные пути.  В договоре стороны установили, что неоплачиваемое технологическое время, связанное с подачей вагонов к местам погрузки и выгрузки грузов и уборкой вагонов с этих мест локомотивом ветвевладельца, составляет 4,87 часа. Железная дорога списала со счета общества 234360 руб. платы за пользование вагонами до их перемещения на железнодорожные выставочные пути без учета технологического времени, предусмотренного договором. По мнению общества, данное списание неправомерно, так как такое время должно предоставляться ветвевладельцу в тех случаях, когда он получает грузы для себя, так как фактически ветвевладелец становится грузополучателем.

Разрешите спор.

Задача 12. Между ООО «Шина-М» (заказчик) и ЗАО «Грузовые перевозки» (перевозчик) заключен договор, в соответствии с которым перевозчик предоставляет заказчику автомобильный транспорт для перевозки коммерческих грузов, а заказчик обязуется уплатить за перевозку грузов установленную договором плату. Платежными поручениями заказчик перечислил перевозчику 200000 руб., указав назначение платежа «автоуслуги». Впоследствии заказчик обратился в арбитражный суд с иском о взыскании с перевозчика неосновательного обогащения в размере 200000 руб., ссылаясь на то, что договор нельзя считать заключенным, так как подпись уполномоченного представителя и оттиск печати организации-перевозчика на договоре воспроизведены с помощью средств механического копирования, что договором не предусмотрено.

Имеет ли судебную перспективу данный иск и если да – при каких условиях?
Задача 13. ГУАТ «Камчатоблавтотранс» (отправитель груза) и ООО «Агротранс» (перевозчик) был заключен договор перевозки грузов автомобильным транспортом, в котором определен порядок взаиморасчетов. Перевозчик надлежащим образом исполнил свои обязательства по согласованному объему перевозок коммерческих грузов. Отправитель груза свои обязательства по оплате оказанных услуг в установленном договором порядке нарушил.

Перевозчик решил обратиться в суд с иском о взыскании с отправителя грузов задолженности по договору перевозки грузов и неустойки за просрочку оплаты перевозки в порядке ст. 103 Устава автомобильного транспорта РСФСР. В договоре нет прямого указания на применение ст. 103 УАТ РСФСР. 

Оцените судебную перспективу иска и предложите аргументы в защиту интересов отправителя груза.

Задача 17. Между ОАО «ТрансКонтейнер» и ЗАО «СТИМ» (клиент) заключен договор транспортной экспедиции, согласно которому ОАО «ТрансКонтейнер» обязался за вознаграждение и за счет ЗАО «СТИМ» выполнить и организовать исполнение указанных в заказе клиента транспортно-экспедиционных услуг, связанных с перевозкой грузов железнодорожным, водным и автомобильным транспортом по территории РФ. Условиями названного договора предусмотрено, что перечень и объем услуг, необходимых клиенту, определяются последним в заказе, причем клиент производит 100% предоплату этих услуг. В договоре стороны согласовали, что в течение 5 дней с момента получения от ОАО «ТрансКонтейнер» актов об оказанных услугах и актов сверки взаиморасчетов клиент обязан их подписать и возвратить или представить мотивированный отказ от их подписания. При отсутствии отказа акт считается подписанным. 

С предоплаты, сделанной клиентом на расчетный счет ОАО «ТрансКонтейнер» за железнодорожный тариф, последним была списана сумма в счет оплаты за уведомление по телефону, раскредитование документов и получение грузов грузополучателем, оформление и оплату провозных платежей, сборы и тарифы, получение визы на погрузку грузов, предоставление бланков железнодорожных накладных, оформление учетных карточек выполнения принятой заявки, информирование о движении средств на лицевом счете, выдачу справок по перевозкам. ЗАО «СТИМ» обратилось в суд с иском о возврате незаконно списанных денежных средств и процентов за их использование, указывая, что услуги, за которые были списаны денежные средства, оно не заказывало. Акты выполненных работ на списанную сумму денежных средств ЗАО «СТИМ» не подписывало, однако мотивированный отказ от их подписания ОАО «ТрансКонтейнер» также не направляло.

Какие обстоятельства имеют решающее значение для разрешения настоящего спора?
Сформулируйте аргументы в поддержку требований заявителя?
Сформулируйте аргументы в поддержку возражений ответчика? 
Задача 18. Подлежат ли возмещению расходы, понесенные перевозчиком в связи с простоем перевозочных средств с грузом в зоне таможенного контроля? 
Если да – кто обязан возместить соответствующие расходы: грузоотправитель или грузополучатель?
Задача 19. Подлежат ли возмещению расходы перевозчика, связанные с прохождением процедуры внутреннего таможенного транзита? 
Если да – кто обязан возместить соответствующие расходы: грузоотправитель или грузополучатель?
Задача 20. Должен ли грузополучатель уплачивать плату за пользование вагонами в случае несвоевременного уведомления перевозчиком таможенного органа о прибывших в зону таможенного контроля грузов? 
Задача 21. Подлежат ли возмещению расходы перевозчика, возникающие в связи с выполнением указаний таможенных органов? Если да – кто обязан возместить соответствующие расходы: грузоотправитель или грузополучатель и при представлении каких документов? 
Задача 22. Со станции Батарейная Восточно-Сибирской железной дороги в адрес ООО «Корунд» был отправлен контейнер с комплектующими, прибывший на станцию назначения Южно-Сахалинск грузовой с задержкой на 22 дня. 

ООО «Корунд» направило железной дороге как лицу, выдавшему груз, претензию с требованием уплаты пеней за просрочку доставки груза в сумме 27423 руб.. Данная претензия была переадресована железной дорогой Сахалинскому морскому пароходству, поскольку перевозка осуществлялась в прямом смешанном железнодорожно-водном сообщении и задержка в доставке возникла в процессе морской перевозки. 
Пароходство удовлетворило претензию ООО «Корунд» в сумме 5135 руб. (в размере фрахта).
Вправе ли ООО «Корунд» взыскать оставшуюся сумму пеней с железной дороги, выдавшей груз? Аргументируйте ответ.
Задача 23. ООО «Центрметалл» обратилось в арбитражный суд с требованием о понуждении ОАО «Казанское межотраслевое предприятие промышленного международного транспорта» о понуждении предприятия заключить договор на подачу и уборку вагонов на условиях представленного им проекта договора со ссылкой на пункт 4 статьи 445 ГК РФ и на отсутствие иной возможности получения этих услуг.

Общество указало, что принадлежащие ему на праве собственности база и железнодорожные подъездные пути общей протяженностью 225 метров соединяются с железнодорожными путями предприятия через железнодорожные пути необщего пользования, принадлежащие на праве собственности обществу «Промтехсервис», железнодорожного подвижного состава в своем распоряжении не имеет.

В соответствии с соглашением от 30.06.04 об установлении сервитута на железнодорожные подъездные пути необщего пользования общество «Промтехсервис» предоставило ООО «Центрметалл» право ограниченного пользования частью железнодорожных путей, расположенных по адресу: г. Казань, ул. Круглова, д. 12, принадлежащих первому.

Требование ООО «Центрметалл» заключается в понуждении предприятия заключить договор на подачу и уборку вагонов локомотивом ответчика от станции Вахитово через железнодорожные подъездные пути общества «Промтехсервис» до тупика № 7 железнодорожных подъездных путей истца.
Требованиям каких нормативных актов должны соответствовать условия представленного заявителем проекта договора, чтобы суд вынес решение в его пользу? 
6. Нормативные правовые акты

1. Гражданский кодекс РФ, глава 40.

2. Устав железнодорожного транспорта Российской Федерации от 10.01.2003 №18-Ф3 (с изм. и доп.).

3. Устав автомобильного транспорта и городского наземного электрического транспорта от 08.11.2007 № 259-ФЗ.

4. Воздушный кодекс Российской Федерации от 19.03.1997 № 60-ФЗ (с изм. и доп.).
5. Кодекс торгового мореплавания Российской Федерации от 30.04.1999 №81-ФЗ (с изм. и доп.).

6. Кодекс внутреннего водного транспорта Российской Федерации от 07.03.2001 №24-ФЗ (с изм. и доп.).
7. Конвенция о международных перевозках (грузов и пассажиров) по железным дорогам (COTIF) (Берн, 09.05.1980).

8. Соглашение о международном грузовом сообщении (СМГС, Тарифное руководство МПС СССР № 11-А), действующее с 01.11.1951.

9. Конвенция о договоре международной дорожной перевозки грузов (КДПГ) (Женева, 19.05.1956).

10. Таможенная конвенция о международной перевозке грузов с применением книжки МДП/TIR (Конвенция МДП/TIR) (Женева, 14.11.1975).
11. Конвенция для унификации некоторых правил, касающихся международных воздушных перевозок (Варшава, 12.10.1929).
12. Конвенция о международной гражданской авиации (Чикаго, 07.12.1944).
13. Конвенция, дополнительная к Варшавской конвенции, для унификации некоторых правил, касающихся международных воздушных перевозок, осуществляемых лицом, не являющимся перевозчиком по договору (Гвадалахара, 18.09.1961).
14. Конвенция для унификации некоторых правил, касающихся международных воздушных перевозок (Монреаль, 28.05.1999).
15. Международная Конвенция об унификации некоторых правил о коносаменте – Гаагские правила (Брюссель, 25.08.1924) или (с учетом Брюссельских протоколов 1968 и 1979 гг.) – Гааго-Висбийские правила. 
16. Конвенция ООН о морской перевозке грузов – Гамбургские правила (Гамбург, 31.03.1978).
17. Конвенция ООН о договорах (полностью или частично) морской международной перевозки грузов – Роттердамские правила (Нью-Йорк, 11.12.2008).

18. Конвенция о договоре перевозки грузов по внутренним водным путям (КПГВ) (Будапешт, 22.06.2001).

19. Конвенция о международных смешанных перевозках грузов (Женева, 24.05.1980).
20. Общие правила перевозок грузов автомобильным транспортом: утверждены Минавтотрансом РСФСР 30.07.1971 (с изм. и доп.).

21. Правила перевозок грузов в прямом смешанном железнодорожно-водном сообщении, утв. МПС СССР, Минморфлотом СССР, Минречфлотом РСФСР 17/24.04.1956 (с изм. и доп.).
22. Общие правила морской перевозки грузов, пассажиров и багажа: утверждены приказом Министерства морского флота СССР от 26.06.1972 № 107. 
23. Правила перевозок экспортных и импортных грузов, следующих через морские порты и пограничные станции не в прямом международном сообщении, утв. МПС СССР, Минморфлотом СССР, МВЭС СССР 22.01.1991.
24. Прейскурант № 10-01 «Тарифы на перевозку грузов и услуги инфраструктуры, выполняемые российскими железными дорогами» (Тарифное руководство № 1), утв. Постановлением ФЭК РФ от 17.06.2003 № 47-т/5 (в ред. от 30.04.08 № 120-т/3). 
25. Наставление по организации международных перевозок в гражданской авиации СССР: утверждено Приказом Министерства гражданской авиации СССР от 31.12.1982 № 222.

26. Федеральные авиационные правила «Общие правила воздушных перевозок пассажиров, багажа, грузов и требования к обслуживанию пассажиров, грузоотправителей, грузополучателей»: утверждены Приказом Минтранса России от 28.06.2007 № 82.
7. Судебная практика

Постановление Пленума Высшего Арбитражного Суда РФ от 06.10.05 г. № 30 «О некоторых вопросах практики применения Федерального закона «Устав железнодорожного транспорта Российской Федерации».
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РАЗДЕЛ 14
ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ ДОГОВОРЫ 
В ТОРГОВОМ ОБОРОТЕ
1. Методические указания
При изучении данного раздела студент должен уяснить сущность и отличительные черты организационных договоров. 
В этой связи следует иметь в виду, что организационные договоры представляют собой самостоятельный тип договоров коммерческого права. Их предметом служит определение наиболее общих условий взаимосвязанной деятельности, которые не могут быть предусмотрены в заключаемых субъектами разовых, отдельных договорах. 
Целью организационных договоров служит создание возможностей и предпосылок для более успешного осуществления взаимосвязанной деятельности лиц, повышение координированности и согласованности совершаемых ими в дальнейшем имущественных операций. При этом организационное содержание и направленность названных договоров не являются самоцелью, а ориентированы на последующие имущественных отношения сторон, связаны с ними. 
Таким образом, организационные договоры рассчитаны на последующий учет их содержания, а нередко – на детализацию и конкретизацию их условий в отдельных имущественных договорах.
Отличительными чертами организационных договоров являются: 1) долгосрочный или бессрочный характер, 2) направленность на упорядочивание определенной совокупности имущественных отношений субъектов. 
Спецификой данных договоров является то, что предусматриваемые ими организационные, производственные и технологические усовершенствования осуществляются за счет одной из сторон. Затраты на указанные цели не компенсируются другой стороной, не распределяются между их участниками. Однако положительный результат произведенных улучшений используется одновременно обоими участниками договора.
Студент должен изучить содержание и особенности основных видов организационных договоров, а именно: 
1) договоров о взаимосвязанной деятельности по снабжению ресурсами и сбыту товаров; 
2) договоров об образовании контрактных объединений; 
3) договоров об организации перевозок грузов; 
4) договоров об обеспечении перевозок грузов, заключаемые организациями различных видов транспорта; 
5) соглашений о межрегиональных поставках товаров, заключаемых органами исполнительной власти российских регионов; 
6) соглашений органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми организациями по вопросам хозяйственной деятельности.
В частности, студент должен знать, что организация межрегиональных торговых связей предполагает одновременное установление трех видов обязательственных отношений: 
· отношений, определяемых соглашениями между органами исполнительной власти различных регионов об организации взаимных поставок соответствующих товаров, в которых предусматриваются виды и групповой ассортимент товаров, общие объемы поставок, предельные уровни цен, порядок и сроки заключения договоров между непосредственными исполнителями;
· отношений, устанавливаемых на основе договоров между органом исполнительной власти и хозяйствующими субъектами соответствующего региона о продаже (покупке) ими товаров субъектам другого региона, сроках заключения договоров поставки, мерах содействия поставщикам (покупателям) со стороны органов исполнительной власти;
· отношения между хозяйствующими субъектами различных регионов о поставках конкретных партий товаров в объемах и ассортименте, соответствующих условиям соглашения о межрегиональных поставках.
Изучая соглашения органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми организациями по вопросам хозяйственной деятельности, студент должен иметь в виду, что здесь следует различать две группы договоров. Одни предусматривают выполнение необходимых хозяйственных работ в интересах населения данной территории. Такие работы должны заказываться на основе конкурса и оплачиваться из средств бюджета. Подобные договоры не относятся к торговым договорам.
Другие договоры предусматривают принятие предпринимательскими организациями на себя обязанностей содействовать развитию экономики данной территории и решению социальных задач. Именно такие договоры относятся к типу организационных договоров торгового права и могут предусматривать обязанность торговых организаций поддерживать наличие определенного ассортимента товаров для социально незащищенных слоев населения, продажи товаров со скидкой с цены отдельным группам граждан (пенсионеров, инвалидов и др.).
В результате изучения настоящего раздела студент должен получить твердые знания об организационных договорах, сфере их практического применения, а также получить практические навыки в разработке таких договоров.

2. Вопросы для самоподготовки
1. Как может быть определено понятие организационных отношений в торговом обороте? В чем их правовая сущность и назначение?

2. Место организационных отношений в структуре предмета коммерческого права. В чем состоит взаимосвязь организационных и имущественных отношений в коммерческом праве? Каковы основания выделения собственно организационных отношений?

3. Дайте понятие и общую характеристику организационных договоров в торговом обороте. В чем состоит их отличие от имущественных договоров в коммерческом праве? Являются ли организационные договоры самостоятельным типом договоров коммерческого права?

4. Назовите основные функции, которые выполняют организационные договоры в коммерческом обороте. В чем состоит их отличие от функций и назначения договоров с имущественным содержанием?

5. В чем Вы видите отличия организационных и предварительных договоров?

6. Назовите основные виды организационных договоров в торговом обороте, укажите те из них, которые регулируются действующим законодательством России?

7. В чем состоят особенности содержания организационных договоров, заключаемых органами исполнительной власти и органами местного самоуправления с производственными и торговыми организациями по вопросам развития производства товаров и торгового оборота?
3. Задания по теме

1. Составьте перечень организационных договоров, предусмотренных действующим законодательством РФ, определите их предмет и содержание.

2. Назовите известные Вам организационные договоры, заключаемые в сфере торгового оборота, не предусмотренные действующим законодательством РФ; определите их предмет, основные условия и взаимосвязь с соответствующими имущественными договорами.

3. Приведите примеры организационных договоров, заключаемых органами исполнительной власти и органами местного самоуправления с производственными и торговыми организациями по вопросам развития торгового оборота.
4. Нарисуйте примерную договорную схему сбыта товаров, включающую один или несколько организационных договоров.

5. Разработайте проект договора об организации безналичных расчетов применительно к операциям реализации товаров предприятиям розничной торговли.

4. Проблемы для обсуждения

1. Существуют ли объективные основания для выделения в составе предмета регулирования коммерческого (гражданского) права организационных отношений?

2. Насколько, по Вашему мнению, тождественны организационные элементы как составная часть имущественных обязательств и организационные обязательства как самостоятельный вид, подлежащий регулированию в рамках предмета коммерческого (гражданского) права?

3. Являются ли организационные договоры самостоятельным типом договора? Можно ли выделить признаки, которые определяли бы данные договоры в качестве самостоятельного типа договоров коммерческого права?

4. Являются ли отношения, возникающие из организационных договоров в коммерческом праве, по своей правовой природе обязательствами. В чем состоят правовые особенности этих обязательств?
5. Являются ли обязательства, возникающие из организационных договоров, обязательствами с неимущественным содержанием? В чем может состоять встречное удовлетворение, предоставляемое сторонами такого обязательства?

6. Можно ли говорить применительно к организационным договорам о возможности понуждения стороны, не исполняющей своих обязательств по договору, к исполнению обязательств в натуре? Может ли нарушение условий организационного договора его стороной повлечь применение мер гражданско-правовой ответственности?

7. Исходя из предмета и содержания организационных договоров, предусмотренных законодательством РФ, возможно ли выделить и определить их общие правовые признаки?

8. В чем вы видите правовые отличия организационного договора от предварительного договора, предусмотренного ст. 429 ГК РФ?

9. В чем состоит значение организационных договоров для развития долгосрочных (систематических) торговых отношений между субъектами торговой деятельности?

5. Задачи
Задача 1. ООО «Продмаркет» в целях продвижения на рынок продуктов сельскохозяйственного производства заключило с ООО «Оптовая база райпотребсоюза» договор простого товарищества. Согласно условиям последнего стороны договорились продвигать на рынок продукцию ООО «Продмаркет», используя репутацию и сеть магазинов ООО «Оптовая база райпотребсоюза». ООО «Продмаркет» принимало на себя обязательства внести для организации совместной деятельности денежный вклад в размере 5 миллионов рублей. Срок для внесения согласно условиям договора составлял 3 месяца. В установленный срок ООО «Продмаркет» не сделало своего вклада в общее имущество товарищей. ООО «Оптовая база райпотребсоюза» обратилось в арбитражный суд с требованием о взыскании задолженности по договору в связи с невнесением ООО «Продмаркет» своей доли в общее имущество товарищей и предусмотренной договором пени.

Разрешите спор

Задача 2. Администрацией г. Н-ска был проведен конкурс по выбору инвестора для разработки и реализации программы модернизации и развития сети муниципальных магазинов, в которых представлен необходимый ассортимент товаров по сниженным ценам для льготных категорий населения. С победителем конкурса — ООО «Евразия» — Администрацией был заключен договор стратегического сотрудничества, в соответствии с которым Администрация принимала на себя обязательства по передаче муниципальных магазинов в долгосрочную аренду создаваемой ООО «Евразия» новой инвестиционной и логистической компании, по предоставлению скидок по ставке арендной платы, по предоставлению ООО «Евразия» земельных участков для строительства новых магазинов в согласованных с Администрацией местах, по предоставлению налоговых льгот в части налогов, зачисляемых в местный бюджет.
В свою очередь ООО «Евразия» принимало на себя обязательства по привлечению инвесторов для ремонта, модернизации сети арендованных магазинов, по созданию единой инвестиционной и логистической компании для управления сетью, по обеспечению наличия в магазинах согласованного с Администрацией ассортимента необходимых товаров по сниженным ценам для льготных категорий населения.
ООО «Евразия» привлекло для реализации договора двух других инвесторов — ООО «Торговое партнерство» и ООО «Альянс» — а также учредило вместе с ними ОАО «Торговый дом» для управления сетью магазинов. С ОАО «Торговый дом» Администрацией были заключены долгосрочные договоры аренды муниципального имущества по льготным ставкам.
ООО «Евразия» принадлежало 37,5% акций ОАО «Торговый дом», остальные акции были разделены между двумя другими компаниями-инвесторами. Посчитав, что ООО «Евразия» как акционер не обладает достаточным контролем над созданным ОАО «Торговый дом» и не сможет выполнить обязательства, принятые на себя в связи с победой в проведенном конкурсе, Администрация г. Н-ска в одностороннем порядке отменила льготные ставки по заключенным договорам аренды и ранее предоставленные ОАО «Торговый дом» налоговые льготы.

Правомерны ли действия Администрации?
Задача 3. ООО «Сокол-М» заключило с ЗАО «Автокомбинат № 12» договор об организации перевозок грузов автомобильным транспортом, по условиям которого ЗАО «Автокомбинат № 12» обязалось организовать перевозки грузов по заявкам ООО «Сокол-М», а последний – оплатить организационные услуги.

Впоследствии ООО «Сокол-М» заключило с ОАО «Рот-Фронт» договор о предоставлении транспортных услуг и транспортной экспедиции, согласно которому ООО «Сокол-М» принял на себя обязательства оказывать ОАО «Рот-Фронт» за плату услуги транспортной экспедиции.

Исполняя свои обязательства по договору транспортной экспедиции ООО «Сокол-М» передало по транспортным накладным ЗАО «Автокомбинат № 12» к перевозке груз ОАО «Рот-Фронт». Груз принимался к перевозке со склада ОАО «Рот-Фронт», которое указано в накладных в качестве грузоотправителя, факт выдачи груза со склада удостоверен подписью работника склада и оттиском печати ОАО «Рот-Фронт». Согласно транспортным накладным получателем груза являлось ООО «Агрос-Трейд». 

Согласно договора об организации перевозок грузов ЗАО «Автокомбинат № 12» обязался передать перевозимый груз уполномоченному на получение груза лицу. Перевозка считается законченной, а обязательства ЗАО «Автокомбинат № 12» исполненными надлежащим образом с момента вручения ООО «Сокол-М» товарно-транспортных документов с отметкой о вручении груза грузополучателю.

Приняв груз к перевозке ЗАО «Автокомбинат № 12» не представил доказательств сдачи груза ООО «Агрос-Трейд». Из транспортных накладных видно, что груз получен иной организаций, оттиск печати которой проставлен в перевозочных документах.

ООО «Сокол-М» обратилось в суд с иском о взыскании убытков в связи с утратой груза ЗАО «Автокомбинат № 12» и ненадлежащим оказанием услуг по договору об организации перевозок.

Разрешите спор.

Задача 4. Между ОАО «Волжское нефтеналивное пароходство «Волготанкер» и компанией «Волготанкер Марин Сервисиз А/С» (Дания) заключен Генеральный договор об организации перевозок. В ходе мероприятий налогового контроля налоговая инспекция переквалифицировала названный договор в договор аренды транспортного средства с экипажем (тайм-чартер).

По каким критериям, можно переквалифицировать вышеназванный организационный договор в договор аренды?
Задача 7. ЗАО «Ют-Ойл» заключило с ООО «Тангра-Ойл» договор на совершение организационных действий по перевалке нефтяного топлива в г. Мурманске. ОАО «Бриз» обратилось в суд с иском о признании данного договора недействительным, ссылаясь на то, что указанный договор является сделкой, в совершении которой имеется заинтересованность, поскольку на момент подписания договора генеральным директором участников сделки являлось одно и то же лицо – Петров В.В.

Не признавая заявленный иск, ответчики указали, что ОАО «Бриз» и ООО «Тангра-Ойл» являются акционерами ОАО «Ют-Ойл», принимали участие в разработке проекта договора на совершение организационных действий и на момент его заключения были заинтересованы в его совершении. Поэтому положения главы XI «Заинтересованность в совершении обществом сделки» в силу ч. 2 ст. 81 Федерального Закона «Об акционерных обществах» в данном случае не применимы.

Разрешите спор?
Задача 8. Между Администрацией Ямало-Ненецкого автономного округа и ОАО «Нефтяная компания «БикОйл» заключено соглашение о сотрудничестве, по условиям которого нефтяная компания должна была осуществлять бесперебойные поставки дизельного топлива предприятиям жилищно-коммунального хозяйства округа в осенне-зимний период.

В соответствии с указанным соглашением нефтяная компания подписала с муниципальным предприятием жилищного хозяйства «Жилищник» договор поставки товара (топлива). Поставка произведена, но топливо в установленный срок предприятием не оплачено.

Предложите варианты судебной защиты интересов компании. Существует ли возможность взыскать задолженность с Администрации?
Задача 9. Между ЗАО «Банк Русский стандарт» и ООО «Трим» заключен договор об организации безналичных расчетов, в соответствии с которым Банк передает Обществу во временное пользование на основании акта приема-передачи специализированное программное обеспечение для его использования организацией в рамках настоящего договора (обмена информацией между банком и обществом с использованием каналов связи). Договором также предусмотрено, что передаваемое обществу программное обеспечение не подлежит копированию, передаче третьим лицам и должно быть удалено обществом с аппаратных средств при расторжении настоящего договора.

Общество нарушило данное договорное условие, скопировало и передало третьему лицу копию программного обеспечения.

1. Какие способы судебной защиты интересов банка Вы можете предложить?
2. Проанализируйте сильные и слабые стороны названных Вами способов судебной защиты.

6. Нормативные правовые акты
1. ГК РФ, глава 1,4.
2. Воздушный кодекс Российской Федерации от 19.03.97 № 60-ФЗ (с изм. и доп.)..

3. Кодекс торгового мореплавания Российской Федерации от 30.04.99 № 81-ФЗ (с изм. и доп.).

4. Кодекс внутреннего водного транспорта Российской Федерации от 07.03.01 № 24-ФЗ (с изм. и доп.).

5. Устав железнодорожного транспорта Российской Федерации от 10.01.03 № 18-ФЗ (с изм. и доп.).
6. Устав автомобильного транспорта и городского наземного электрического транспорта от 08.11.2007 № 259-ФЗ.
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Приложение № 1.

ПРОГРАММА КУРСА 

КОММЕРЧЕСКОЕ ПРАВО
Автор (составитель) — доктор юридических наук, профессор
ПУГИНСКИЙ Б. И.
Примерная программа дисциплины «Коммерческое право» федерального компонента цикла ОПД (СД, ДС) составлена в соответствии с государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования второго поколения по направлению специальности 021100 «Юриспруденция».

1. Организационно-методический раздел
Курс «Коммерческое право» имеет целью дать для подготавливаемых юридических кадров высшей квалификации систему научных знаний и практических навыков в области правового регулирования торгово-предпринимательской (коммерческой) деятельности, применения правовых норм и ненормативных юридических средств при осуществлении данной деятельности, законодательного обеспечения развития рыночных отношений в России.

Задачами курса являются формирование у будущих юристов комплексных знаний о правовом регулировании торгового предпринимательства, основных законодательных установлениях в этой сфере, типических задач и трудностях, возникающих при правовой организации коммерческой деятельности, и способах применении правового инструментария для их разрешения.

Коммерческое право является самостоятельной правовой дисциплиной. Торговое законодательство базируется в значительной степени на гражданском законодательстве и представляет одну из его обособленных, автономных частей. Поэтому изучение коммерческого права предусматривается учебными планами после ознакомления студентов с гражданским правом. При этом рассматриваемые проблемы должны избираться таким образом, чтобы исключить при изучении курса дублирование материала гражданского права, концентрируя внимание студентов на вопросах, составляющих собственное предметное содержание коммерческого права.

Место настоящего курса в фундаментальной подготовке выпускников определяется необходимостью знания широкого круга вопросов, касающихся законодательного регулирования торгового предпринимательства, способов правового поведения участников рыночных отношений, юридических аспектов развития товарного рынка. Высокая актуальность данной проблематики, связь с насущными задачами национальной экономики определяют значимость и роль коммерческого права в профессиональной подготовке юристов, интерес к его изучению.

Значительный объем подлежащего освоению материала, применимость знаний коммерческого права в различных областях практической деятельности юристов обусловливает необходимость активной работы по освоению содержания курса. От обучающихся требуются овладение основными концептуальными положениями, освоение значительного массива законов и иных нормативных правовых актов, концентрированного ценного правового опыта и выработка определенных навыков применения правового инструментария в сфере торгового предпринимательства.

2. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Общая трудоемкость дисциплины
	145 часов
	8 семестр

	Аудиторные занятия
	108 часов
	8 семестр

	Лекции
	72 часа
	8 семестр

	Семинары
	36 часов
	8 семестр

	Самостоятельная работа
	37 часов
	8 семестр

	Курсовая работа
	5 часов
	8 семестр


3. Изучаемые темы и виды занятий

	
	Темы занятий
	Лекции
	Семинары
	СР

	1. 
	Коммерческое право как учебная дисциплина
	4
	—
	1

	2. 
	Коммерческое право — отрасль частного права
	—
	—
	1

	3. 
	Торговое законодательство
	2
	2
	—

	4. 
	Задачи и содержание науки коммерческого права
	2
	—
	1

	5. 
	Участники коммерческой деятельности
	4
	2
	2

	6. 
	Организаторы торгового оборота
	2
	-
	-

	7. 
	Объекты торгового оборота и способы их индивидуализации
	2
	-
	2

	8. 
	Регулирование обращения отдельных видов товаров
	2
	—
	2

	9. 
	Правовое содействие развитию структуры и инфраструктуры товарного рынка
	6
	4
	2

	10. 
	Конкуренция в торговой деятельности
	2
	2
	2

	11. 
	Система договоров коммерческого права
	2
	2
	1

	12. 
	Заключение торговых договоров
	4
	2
	2

	13. 
	Структура договорных связей
	2
	2
	—

	14. 
	Выработка условий торговых договоров
	2
	2
	2

	15. 
	Применение договора для улучшения ассортимента и качества товаров
	2
	2
	-

	16. 
	Место и сроки исполнения договоров на реализацию товаров
	2
	2
	2

	17. 
	Определение цены товара и порядка расчетов
	4
	2
	2

	18. 
	Изменение и расторжение договора
	2
	2
	2

	19. 
	Посреднические договоры в торговле
	4
	2
	2

	20. 
	Договоры, содействующие торговле
	4
	2
	2

	21. 
	Организационные договоры в торговле
	4
	2
	2

	22. 
	Ответственность за нарушение торговых договоров
	4
	2
	2

	23. 
	Прием товара по количеству и качеству. Экспертиза качества
	4
	2
	2

	24. 
	Возврат и повторное использование тары
	2
	—
	—

	25. 
	Претензии и рекламации
	2
	—
	2

	26. 
	Государственный контроль за соблюдением правил торговой деятельности
	2
	—
	1


4. Содержание дисциплины

Раздел 1
Вводные вопросы дисциплины «Коммерческое право»

Тема 1. Коммерческое право как учебная дисциплина

1. Торговля как центральное звено экономической деятельности, условие жизнеобеспечения организаций и физических лиц.

2. Коммерческое право — один из разделов правоведения, учебная дисциплина в системе фундаментальной подготовки юридических кадров. Понятие учебной дисциплины, отличия учебных дисциплин от отраслей науки и их взаимосвязь.

3. Правовое регулирование коммерческой, т, е. торговой, предпринимательской деятельности -— предмет изучения дисциплины коммерческого права. Понятие и сущность коммерции как вида предпринимательской деятельности, связанной с систематическим получением прибыли в результате торговых операций.

4. История коммерческого (торгового) права и изучения дисциплины торгового права в России. Причины возрождения российского коммерческого права в современных условиях, актуальность дисциплины коммерческого права в связи с формированием рыночных отношений в стране, развитием национального рынка и расширением торговых связей с другими странами.

5. Взаимосвязь и разграничение содержания дисциплин коммерческого права и гражданского права. Взаимосвязь дисциплины коммерческого права со смежными управленческими и экономическими дисциплинами: менеджментом, экономикой предприятия, коммерческой логистикой и другими.

6. Содержание и построение курса коммерческого права. Задачи дисциплины в подготовке квалифицированных специалистов по управлению и юридическому обслуживанию торгового предпринимательства.

Тема 2. Коммерческое право — отрасль частного права

1. Товарный оборот и имущественные отношения гражданского права: содержательные отличия и взаимосвязь правового регулирования коммерческой деятельности с общими началами гражданского законодательства.

2. Основания выделения коммерческого права в качестве самостоятельной отрасли частного права. Исторический процесс обособления правового регулирования общегражданских и торгово-предпринимательских отношений: его причины, проявления и тенденции. Специализация торгового права в системе частного права. Проблема «дуализма» гражданского и торгового права.

3. Функции коммерческого права. Общие функции с правом в целом и специальные функции коммерческого права.

4. Юридический инструментарий коммерческого права. Образование самостоятельных принципов и институтов коммерческого права. Появление специальных черт у соответствующих институтов гражданского права, их «коммерциализация» под влиянием потребностей регулирования торговой деятельности.

5. Воздействие публично-правовых установлений на коммерческую деятельность. Цели и основные способы такого воздействия. Обеспечение взаимосвязи торгового предпринимательства с публично-правовыми установлениями.

Тема 3. Торговое законодательство

1. Понятие торгового законодательства. Конституция Российской Федерации — общая правовая основа торгового законодательства. Компетенция Российской Федерации и субъектов Российской Федерации по правовому регулированию торговой деятельности.

2. Структура и состав торгового законодательства, Гражданский кодекс РФ как источник торгового права. Законы Российской Федерации, указы Президента Российской Федерации, постановления Правительства Российской Федерации в области торгового права. Нормативные правовые акты федеральных министерств, иных органов исполнительной власти по вопросам коммерческой деятельности. Обычаи торгового оборота и деловые обыкновения в торговле.

3. Отраслевые особенности торгового законодательства. Соотношение дозволительных, диспозитивных, управомачивающих и договорно-отсылочных установлений в торговом законодательстве. Типовые, примерные (рекомендательные) и методические нормативные акты, их правовое значение. Роль инициативы и усмотрения лиц в создании и осуществлении субъективных прав, использовании ненормативных правовых средств в сфере торговой деятельности.

4. Международные, межгосударственные и межправительственные соглашения по вопросам торговли как источники коммерческого права. Венская конвенция ООН о договорах международной купли-продажи товаров 1980 г., другие акты международного торгового права; их роль в регулировании внешнеторговой деятельности и внутреннего торгового оборота.

5. Процесс гармонизации российского и зарубежного торгового законодательства. Основные направления и способы обеспечения такой гармонизации: участие в международных организациях по вопросам торговли, заключение международных договоров, признание правовых актов международного торгового права и другие.

6. 6.Перспективы кодификации торгового законодательства России. Учет зарубежного и дореволюционного российского опыта кодификации торгового законодательства. Эклектизм западных торговых кодек сов, его причины. Возможная структура российского торгового кодекса.

Тема 4. Задачи и содержание науки коммерческого нрава

1. Коммерческое право как самостоятельное направление правовой науки. Теоретическое решение проблем правового регулирования коммерческой деятельности — сфера науки коммерческого права. Учет и использование коммерческим правом положений общей теории права и других правовых и экономических наук.

2. Роль научных исследований в разработке фундаментальных проблем и перспективных направлений коммерческого права и научно-методическом обеспечении торгового предпринимательства. Основные задачи науки коммерческого права в современных условиях.
3.  Способы внедрения достижений науки коммерческого права в практику. Разработка предложений о принятии и совершенствовании законов и иных нормативных правовых актов о торговле. Подготовка методических рекомендаций по правовым вопросам для торговых предпринимателей и юридических служб в коммерческих организациях. Другие способы взаимодействия науки коммерческого права и практики.

Раздел 2
Общие положения коммерческого права
Тема 5. Участники коммерческой деятельности

1. Виды субъектов коммерческого права. Участие предпринимательских организаций в товарном обращении. Порядок и условия участия индивидуальных предпринимателей в коммерческой деятельности. Особенности участия некоммерческих организаций в совершении торговых операций.

2. Основания выбора организационно-правовой формы организаций, участвующих в коммерческой деятельности: степень влияния учредителей на распоряжение имуществом организации, наличие налоговых льгот и преимуществ, возможности повышения производительности труда и степени доходности, сокращение транзакционных издержек и другие.

3. Специализация субъектов коммерческого права. Виды субъектов, занимающихся покупкой и последующей перепродажей товаров: дилеры, торговые дома, трейдеры, дистрибьюторы и другие. Субъекты, содействующие продвижению товаров без приобретения права собственности на товары: брокеры, торговые агентства и агенты и другие. Правовое закрепление функциональной специализации участников коммерческой деятельности.

4. Специализированные виды организаций, содействующих осуществлению рыночных отношений: оптовые ярмарки, товарные биржи, оптовые продовольственные рынки и другие. Их юридическая сущность, основные задачи и порядок деятельности.

5. Участие Российской Федерации, субъектов Федерации и муниципальных образований в товарном обращении. Роль органов исполнительной власти и местного самоуправления в развитии территориальных товарных рынков и межрегиональных торговых связей.

6. Участие иностранных организаций, их представительств во внутреннем торговом обороте.
 Тема 6. Объекты торгового оборота и способы их индивидуализации

1. Понятие объектов торгового оборота. Движимое имущество, имеющее стоимостную оценку и не изъятое из обращения, — основной объект отношений коммерческого права. Товар и его основные признаки.
2. Классификации видов товаров, их роль в товарной специализации коммерческих организаций, внедрении автоматизированных систем поиска и учета товаров, ускорении торговых операций. Товары потребительского и производственного назначения, краткосрочного и длительного пользования, товарные группы. Общероссийский классификатор продукции 1998 г. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности 1996 г.

3. Товарный знак, знак обслуживания — их назначение, виды, порядок регистрации. Свидетельство на товарный знак и знак обслуживания. Коллективный знак. Использование и передача товарного знака и знака обслуживания. Сущность и применения бренда и товарной марки.

4. Наименование места происхождения товара, его регистрация и право пользования им. Указание организации, изготовившей товар, значение и способы конкретизации этих данных.

5. Защита прав и законных интересов участников торгового оборота на товарный знак, знак обслуживания, наименование места происхождения товара.

6. Маркировка товаров и тары: правовое регулирование, назначение содержания и порядок нанесения. Обязательность специальной маркировки товаров для целей сертификации соответствия и налогообложения (акцизные марки). Ответственность за неправомерную реализацию товаров без специальной маркировки.
Тема 7. Регулирование обращения отдельных видов товаров

1. Государственное регулирование торговых операций с отдельными видами товаров. Цели регулирования: защита национальной экономики, интересы безопасности, охрана здоровья населения, экологические требования и другие. Основные способы государственного регулирования обращения товаров.

2. Государственное лицензирование деятельности по производству и торговле отдельными видами товаров. Порядок выдачи лицензий на осуществление соответствующих видов деятельности.

3. Законодательное установление перечней вещей, изъятых из оборота. Ограничение оборота отдельных видов товаров; правовые основания. условия и порядок ограничения продажи отдельных видов товаров. Возможности административного ограничения операций с отдельными видами товаров.
4. Защита коммерческих организаций от введения необоснованных ограничений на перемещение и реализацию товаров. Основные способы и порядок такой защиты.

Тема 8. Правовое содействие развитию структуры и инфраструктуры товарного рынка

1. Организация товарного обращения — объективное требование рыночной экономики, условие развития народнохозяйственного комплекса. Функции государства, федеральных и региональных органов исполнительной власти по созданию структуры товарного рынка в стране.

2. Пути совершенствования сбыта товаров организациями-изготовителями. Развитие сбытовых служб и горизонтальных сбытовых сетей, фирменных (заводских) магазинов. Осуществление сбыта товаров через оптовые и иные посреднические организации. Способы создания оптовыми организациями сетей продвижения и реализации товаров. Организация сбыта сельскохозяйственных товаров производителями через кооперативы и другие закупочные звенья.

3. Правовые вопросы развития оптовой торговли. Функциональная и товарная специализация оптовых торговых организаций. Правовой порядок построения взаимоотношений головных оптовых организаций и их региональных звеньев.

4. Правовое положение и деятельность специальных субъектов рынка: оптовых ярмарок, товарных бирж, оптовых продовольственных рынков и других. Правовое обеспечение развития этих организаций.

5. Формирование в стране системы закупок промышленных товаров и продовольствия для государственных нужд. Федеральная контрактная система, правовые вопросы совершенствования ее организации и деятельности.

6. Правовые аспекты деятельности органов исполнительной власти и местного самоуправления по формированию региональных товарных рынков, развитию межрегиональных торговых связей.

7. Понятие инфраструктуры товарного рынка. Правовое регулирование формирования и развития рыночной инфраструктуры. Основные блоки инфраструктуры рынка: маркетинговые и информационные системы, рекламные службы, складское и транспортное хозяйство, тароупаковочная индустрия и другие. Правовые вопросы деятельности звеньев рыночной инфраструктуры.

Тема 9. Конкуренция в товарном обращении

1. Конкуренция — конституционный принцип осуществления торгово-предпринимательской деятельности. Роль конкуренции кик фактора непрерывного развития производства, улучшения качества товаров, расширения и обновления ассортимента, установления экономически обоснованных цен, удовлетворения интересов населения.

2. Правовые вопросы создания конкурентной среды в хозяйственной сфере. Механизмы формирования конкурентных отношений: увеличение числа однородных предприятий, поддержка мелкого и среднего предпринимательства, обеспечение сравнимости качественных характеристик и цен на товары, создание системы пропаганды и поощрения лучших результатов и новшеств и др.

3. Возможности коммерческих организаций в развитии и поддержании конкуренции. Правовые приемы создания конкурентных ситуаций на товарных рынках. Конкурентная стратегия фирмы, ее правовые аспекты.

4. Законодательное запрещение ограничения конкуренции и нарушения правил конкуренции. Задачи государственных федеральных и региональных органов по выявлению монополизма, использования доминирующего положения на рынках, картельных соглашений о ценах и других проявлений недобросовестной конкуренции.

5. Правовые способы защиты от недобросовестной конкуренции. Отказ в защите прав лицам, использующим гражданские права в целях ограничения конкуренции, а также злоупотребляющим доминирующим положением на рынке. Административная и уголовная ответственность за нарушения законодательства о конкуренции.

Раздел 3
Договоры в товарном обращении
Тема 10. Система договоров коммерческого права

1. Роль договора в регулировании торгового оборота. Принцип свободы договора, его проявления в сфере коммерческой деятельности. Воздействие нормативных правовых актов и усмотрения сторон на определение вида заключаемого договора, его цели, содержание договорного обязательства. Функции договора в современных условиях.

2. Договоры, применяемые в коммерческой деятельности. Развитие системы договоров коммерческого права. Договоры, применяемые исключительно или преимущественно в торговом обороте. Особенности гражданско-правовых договоров, обусловливаемые использованием их в торговом обороте.

3. Договоры на возмездную реализацию товаров для предпринимательских и хозяйственных нужд («реализационные договоры») — договорная основа коммерческой деятельности. Виды реализационных до говоров: оптовая купля-продажа, поставка, контрактация сельскохозяйственной продукции, поставка для государственных нужд, мена и другие. Основания разграничения видов реализационных договоров, критерии выбора субъектами вида заключаемого договора.

4. Посреднические договоры в коммерческой деятельности. Их типовая принадлежность к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров: комиссия, коммерческое поручение, агентирование и другие.

5. Договоры, содействующие торговле. Виды таких договоров: на проведение маркетинговых исследований, создание рекламной продукции, распространение и размещение рекламы, предоставление и обработку коммерческой информации, хранение товаров, коммерческой концессии (франчайзинга) и другие.

6. Организационные договоры в торговле, их основные виды. Соглашения о межрегиональных поставках товаров, договоры органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми фирмами по вопросам коммерческой деятельности, организационные договоры на транспорте и другие.

Тема 11. Заключение торговых договоров

1. Требования закона к форме договора в коммерческой деятельности. Форма внешнеторговых договоров. Установление сторонами специальных требований к форме договора: заключение договора на специальных бланках, скрепление подписей печатями, использование электронной цифровой подписи и другие. Последствия несоблюдения таких требований.

2. Порядок заключения письменных договоров. Публичная оферта, ее признаки. Сроки для ответа на предложение о заключении договора, Оформление разногласий по проекту договора. Проведение переговоров для урегулирования разногласий по договорам.

3. Способы ускоренного заключения договоров в торговом обороте. Принятие продавцом к исполнению заказа покупателя в порядке «молчаливого акцепта». Использование стандартных форм договоров и специальных процедур заключения договоров на товарных биржах, при сделках с товарораспорядительными документами и других.

4. Заключение договоров на основе типовых форм (проформ), утверждаемых промышленными и торговыми ассоциациями. Правомочия сторон по отступлению от текста проформ договоров.

5. Правовое регулирование заключения договоров в системах электронной торговли. Порядок заключения договоров с использованием электронных средств коммуникации («электронная торговля»)
6. Особенности заключения долгосрочных договоров. Взаимосвязь и отличие содержания долгосрочных рамочных договоров и отдельных договоров. Определение в рамочных договорах особенностей заключения отдельных договоров, процедуры урегулирования разногласий.

7. Применение предварительных договоров в товарном обращении, определение существенных условий предварительных договоров. Публичные договоры в товарном обращении. Другие случаи обязательного заключения договоров в коммерческой сфере. Порядок понуждения к заключению договора.

8. Заключение контрактов на поставку товаров для государственных нужд. Основания заключения контракта: принятие федеральной или региональной государственной программы, выделение из бюджета средств на закупку товаров. Конкурсный порядок отбора поставщиков. Электронная система размещения заказов. Порядок и сроки высылки проекта контракта, его подписания поставщиком, урегулирования возможных разногласий.

Тема 12. Изменение условий и расторжение договоров

1. Включение в договоры, снизанные с осуществлением торговой предпринимательской деятельности, условий о возможности одностороннего отказа от исполнения обязательства и одностороннего изменения его условий. Основания включения в договоры таких условий и порядок их реализации. Законодательные ограничении пересмотра некоторых условий договоров.

2. Установленные законом основания для одностороннего отказа от исполнения или одностороннего изменения условий любых видов договоров. Условия одностороннего отказа кредитора от договоров на возмездное оказание услуг. Законные основания дли одностороннего отказа от договора и одностороннего изменения условий отдельных видов договоров: купли-продажи, поставки, перевозки, аренды и других. Односторонний отказ от договора поручительства и иных договоров доверительного характера. Односторонний отказ от договора согласно обычаям делового оборота.

3. Досрочное расторжение или изменение условий договора по соглашению между сторонами. Требования к форме и порядку заключения таких соглашений.

4. Досрочное расторжение и изменение условий договоров в судебном порядке. Установленные законом основания для расторжения или изменения договора в судебном порядке. Установление в договоре оснований дли его досрочного расторжении или изменения по суду. Досудебная процедура урегулирования спора. Порядок предъявления иска об изменении условий или расторжении договора.

5. Включение в договор условий о распределении между сторонами рисков изменения обстоятельств и приведении договора в соответствие с изменившимися обстоятельствами. Возможные процедуры адаптации содержания договора к изменившимся обстоятельствам. Порядок действий в случае недостижения соглашения об изменении условий договора.

Тема 13. Видовые различия договоров на реализацию товаров

1. Договор купли-продажи — общий договорный вид обязательств на реализацию товаров. Разделение видов договора купли-продажи в зависимости от субъектного состава отношений, сферы применения договора, особенностей предмета и других факторов. Закрепление в законе отдельных видов договора купли-продажи.

2. Необходимость выделения в качестве самостоятельного вида договора оптовой купли-продажи товаров, регулирующего отношения по реализации товаров для организации розничной торговли с целью последующей продажи гражданам. Общее назначение указанного договора — всемерное удовлетворение интересов населения в необходимых товарах, расширение возможностей защиты прав потребителя как аспект защиты прав человека.

3. Основные цели, определяющие содержание договора оптовой купли-продажи: 1) обеспечение ритмичного и бесперебойного поступления товаров в розничную сеть; 2) обеспечение структуры ассортимента товаров, максимально удовлетворяющей интересы покупателей; постоянное обновление и улучшение ассортимента с учетом изменяющихся потребностей покупателей; 3) поступление товаров высокого качества, безопасных для жизни и здоровья населения, для окружающей среды; 4) поступление товаров в упаковке и расфасовке, удобных для пользования и хранения; 5) обеспечение полноты информации для покупатели о характеристиках товара, порядке пользования (употребления) и хранения, гарантийных сроках, сроке годности и других; 6) обеспечение для покупателя возможности замены товара, его гарантийного ремонта и сервисного обслуживания. Другие условия, необходимые для договора оптовой купли-продажи.

4. Договор поставки, его определение. Предназначенность договора поставки для реализации товаров в целях профессионального использования или предпринимательства. Возможности договора поставки в деле организации межрегиональных и межотраслевых хозяйственных связей, отношений производственной кооперации. Особенности поставки товаров для государственных нужд. Роль долгосрочных договоров поставки в решении задач долговременного производственного и торгового сотрудничества.

5. Основания выделения в качестве самостоятельного вида договора контрактации сельскохозяйственной продукции (сезонный характер производства, зависимость от климата и других внешних условий, отсутствие развитой системы закупок и др.). Влияние указанных факторов на содержание договора контрактации сельхозпродукции, порядок исполнения договора и условия ответственности хозяйств.

Тема 14. Структура договорных связей

1. Понятие структуры договорных связей. Виды договорных структур. Прямые договорные связи и связи с участием оптовых и иных посреднических организаций. Складская и транзитная поставка при участии посреднических звеньев.
2. Отгрузка продавцом товара получателям согласно отгрузочной разнарядке покупателя. Содержание отгрузочной разнарядки, определение порядка и сроков ее высылки покупателем продавцу. Последствия непредставления покупателем отгрузочной разнарядки и отказа получателя от принятия товара, предусмотренного разнарядкой.

3. Выбор субъектами структуры договорных связей. Факторы, подлежащие учету изготовителем при выборе структуры связей по реализации произведенных товаров. Критерии выбора потребителем структуры связей по закупке товара. Основания и порядок исключения излишних посреднических звеньев из цепи продвижения товара.

4. Торгово-производственные функции оптовых организаций. Осуществление оптовыми фирмами комплектации товаров, составления ассортиментных наборов, предпроизводственной подготовки, расфасовки и упаковки, отпуска товара мелкими партиями и других операций. Учет возможностей оказания таких услуг при определении структуры связей.

5. Правовые особенности отношений по реализации товаров изготовителями и оптовыми организациями через собственные сбытовые сети. Реализация товаров при посредстве товарных брокеров и агентов, влияние их участия на структуру договорных связей.

6. Структура отношений по поставке товаров для государственных нужд. Прямые связи между заказчиками и поставщиками, поставка товаров получателям согласно отгрузочной разнарядке заказчика. Выдача заказчиками извещений о прикреплении покупателей к поставщикам, заключение на основании таких извещений договоров между поставщиками и покупателями на поставку товаров для государственных нужд. Основания выбора заказчиками оптимальной структуры связей.

7. Структура связей по межрегиональным поставкам товаров. Соглашения между органами исполнительной власти о межрегиональных поставках. Закрепление и конкретизация условий соглашения в договорах купли-продажи, заключаемых между изготовителями (поставщиками) и приобретателями товаров, находящимися в соответствующих регионах.
 Тема 15. Применение договора для улучшения ассортимента и качества товаров

1. Понятие ассортимента товаров. Укрупненный и развернутый ассортимент. Определение покупателем необходимого ассортимента товаров и правовые возможности воздействия на продавца для удовлетворения требований об ассортименте. Договорные спецификации, их составление, порядок высылки, урегулирование разногласий.

2. Роль договора как основного правового средства решения задачи расширения и обновления ассортимента отечественных товаров. Установление в договоре порядка согласования ассортимента на будущие периоды. Формулирование договорных условий о периодическом обновлении продавцом ассортимента товаров с учетом запросов покупателей.

3. Возможности долгосрочных договоров для установления на перспективу обязанности изготовителя по освоению производства новых видов товаров улучшенного ассортимента. Порядок определения в договоре начального срока поставки новых товаров, их характеристик и количества (процентного соотношения).

4. Значимость определения в договорах условия о качестве товара. Способы конкретизации в договорах качественных характеристик товара. Привязка в договорах условия о качестве к стандартам, Продажа товаров по согласованным образцам, определение в договоре необходимых характеристик образца и порядка его хранения.

5. Стандартизация продукции, виды нормативных документов по стандартизации, обязательные и рекомендуемые требования стандартов. Способы обеспечения взаимосвязи договора и стандартов при определении условия о качестве товара. Порядок установления обязанности соблюдения рекомендуемых требований стандартов. Определение в договоре условия о применении «ступенчатых» стандартов, устанавливающих несколько различных уровней требований к качеству на перспективу.

6. Использование возможностей договора для улучшения качества товаров. Необходимость конкретного определения в договоре категорий, марок, сортов товара, других потребительских характеристик, согласование которых относится к ведению сторон. Установление в договоре более высоких по сравнению со стандартом требований к качеству. Использование долгосрочных договоров для определения на перспективу обязанности поставки товаров с дополнительными требованиями к качеству, более высокого уровня качества.

7. Сертификация товаров, ее правовое регулирование и назначение. Виды сертификации. Порядок проведения сертификации товаров, в том числе импортируемых. Документы, удостоверяющие прохождение сертификации. Содержание и применение знака соответствия и знака обращения товара на рынке. Ответственность изготовителей и продавцов в связи с сертификацией товара.

8. Гарантийные сроки, сроки годности и сроки службы товара. Значение определения в договорах этих сроков, обозначение их в маркировке или сопроводительной документации к товару. Использование возможностей договора для увеличения продолжительности указанных сроков.

9. Виды и содержание документов, удостоверяющих качество товара. Порядок предоставления продавцом документов о качестве и сертификации товара. Описательная, знаковая, штриховая и цифровая маркировка товара. Указание в маркировке или документах основных характеристик товара, порядка пользования (употребления) и хранения.

Тема 16. Место и сроки исполнения договора на реализацию товара

1. Определение в законе и договоре места исполнения обязательства по передаче товара. Особенности определения места исполнения договора контрактации сельхозпродукции. Обстоятельства, подлежащие учету при определении места исполнения обязательства. Применение Правил ИНКОТЕРМС при определении места исполнения обязательства во внешнеторговых договорах и внутреннем обороте.

2. Определение в договоре условия о сроке отгрузки (передачи) товара. Общие и частные сроки отгрузки товара. Экономические, производственные и иные факторы, подлежащие учету при установлении в договоре сроков отгрузки. Способы определения в договоре условия о сроках отгрузки товара.
3. Установление в договоре графиков отгрузки товара. Способы определения графиков: календарные расписания, интервалы между отгрузками, часовые, минутные графики. Соотношение условия о сроках поставки и графиков отгрузки.

4. Определение в договоре размеров одновременно отгружаемых партий товара, частоты (ритмичности) отгрузки, Установление сроков отгрузки с учетом сезонного характера производства или использования товара, продолжительности навигационного периода и иных обстоятельств.

5. Согласование сторонами возможности и порядка досрочной отгрузки товара. Обязанность восполнения продавцом не отгруженного в срок количества товара, ассортимент восполнения. Отказ покупателя от товара, поставка которого просрочена.

6. Установление сторонами в договоре момента (места) перехода права собственности на товар и риска случайной гибели или повреждения товара. Обстоятельства, подлежащие учету сторонами при определении указанных условий. Резервирование продавцом права на товар.
 Тема 17. Регулирование доставки товаров

1. Определение в договоре обязанностей сторон по доставке (организации доставки) товара. Применение Правил ИНКОТЕРМС при выработке условия о порядке доставки. Установление вида транспорта и используемых перевозочных средств. Учет при выборе транспорта норм загрузки транспортного средства и размеров отгружаемых партий товара. Определение возможности замены одного вида транспорта или перевозочного средства другими.

2. Установление в договоре условий об обеспечении сохранности отгружаемых товаров при перевозке. Установление обязанности использования продавцом специальных контейнеров, средств пакетирования, крепления и укрытия груза. Сопровождение (экспедирование) грузов при перевозке.

3. Включение в договор условия о незамедлительном уведомлении продавцом покупателя об отправке товара. Значение этого условия и порядок обеспечения его исполнения.

4. Вывоз товара покупателем. Определение в договоре графика вывоза или сроков уведомления продавцом покупателя о готовности товара. Возможность отбора покупателем товара на складе продавца.

Тема 18. Определение цены товара и порядка расчетов

1. Законодательное регулирование порядка установления цен на товары. Порядок рыночного формирования цен. Определение цен на биржевые виды товаров в соответствии с биржевыми котировками. Определение цены в договоре по соглашению сторон.

2. Формулирование в договоре условия о цене товара. Экономический анализ обоснованности цены. Установление наценок (скидок) к цене для оптовых и иных посреднических организаций. Условие договора о допустимости изменения согласованной цены.

3. Способы предупреждения потерь от колебания цен и инфляционных процессов. Установление в договоре условия о согласовании цены до начала частного срока поставки или отгрузки отдельных партий товара. Установление цены в эквиваленте к иностранной валюте с указанием значения курса, места и даты его определения.

4. Законодательное регулирование способов расчетов. Банковские правила об осуществлении расчетов, видах платежных документов. Критерии выбора сторонами способа расчетов: повышение надежности получения денежных средств за товар, соответствие уплачиваемой суммы количеству и качеству приобретаемого товара и другие. Соответствие применяемых способов расчетов этим требованиям.

5. Согласование требований относительно применяемого способа расчетов. Определение в договоре вида и срока действия аккредитива, перечня и точного наименования документов для выплаты средств по аккредитиву. Установление при расчетах по инкассо срока акцепта инкассового требования и оснований для отказа от акцепта.

6. Установление в договоре при регулярных отгрузках товаров условия о расчетах в порядке периодических платежей, определение сроков перечисления и размеров платежей. Предварительные и авансовые платежи, обеспечение интересов покупателей при их применении.

Тема 19. Посреднические договоры в торговле

1. Общая характеристика посреднических договоров в торговле. Предмет договоров — действия посреднических организаций по приобретению и продаже товаров либо продвижению товаров в интересах других участников торгового оборота. Типовая принадлежность посреднических договоров к договорам на возмездное оказание услуг. Виды торгово-посреднических договоров.

2. Договор комиссии. Особенности содержания договора комиссии в коммерческой сфере: заключение договора на срок или без определения срока действия, с указанием или без указания территории исполнения, с условием относительно ассортимента товаров и другие. Определение порядка отступления комиссионера от указаний комитента. Различия содержания договора в зависимости от того, передается или нет товар комиссионеру. Ответственность комиссионера за неисполнение обязательства третьими лицами. Установление последствий неисполнения комиссионером обязательства по продаже товара. Выплата вознаграждения и возмещение затрат комиссионера.

3. Договор поручения. Особенности коммерческого поручения и представительства. Определение в договоре содержания поручения и порядка фиксирования даваемых доверителем указаний. Передача поверенным исполнения доверителю. Выплата вознаграждения и возмещение затрат поверенного.

4. Агентские договоры, их применение в торговом предпринимательстве. Действия агента от имени принципала и от своего имени. Особенности договора торгового агентирования. Содержание действий торгового агента по организации продаж товара. Порядок выплаты вознаграждения агенту.

5. Транспортная экспедиция. Особенности оформления договорных отношений в зависимости от вида организации, оказывающей экспедиционные услуги. Функции экспедитора по совершению действий юридического характера: заключение договоров перевозки от имени принципала, оформление документов по отправлению и принятию грузов и другие. Выполняемые экспедитором для принципала фактические действия по проверке состояния груза, нанесению транспортной маркировки, организации завоза и вывоза груза на станции (в порты), уведомлению клиента об отправленных и прибывших грузах. Особенности ответственности экспедиционных организаций за неисполнение обязательств.

6. Договоры об исключительной продаже товаров и дистрибыоторские контракты. Фактический характер посредничества по таким договорам. Обязанности покупателя (дистрибьютора) приобрести у продавца определенное количество товаров для последующей перепродажи и принимать меры по увеличению объемов продаж.. Условия об обязанности изучения покупателем (дистрибьютором) спроса на товар, проведения рекламных кампаний, участия в оптовых ярмарках и выставках. Оказание продавцом организационной и технической помощи покупателю (дистрибьютору).

Тема 20. Договоры, содействующие торговле

1. Общая целевая предназначенность как основание классификации договоров, содействующих торговле. Развитие видов договоров данной группы в современный период. Конкретные виды договоров, содействующих торговле.

2. Договор на проведение маркетинговых исследований. Значение договора для обеспечения сбалансированности между производством и потреблением, ориентирования производителей товаров на удовлетворение реальных запросов покупателей. Определение договора. Предмет договора. Составление задания на проведение исследования и программы работ. Необходимые условия договора. Результат исследования — выводы и рекомендации маркетолога, изложенные в отчете о проведении исследования. Особенности определения ответственности исполнителя.

3. Договор на создание рекламной продукции. Требования Закона «О рекламе», подлежащие учету при заключении и исполнении договора. Одобрение рекламодателем (заказчиком) эскиза, проекта, сценария рекламного ролика и т. п. Определение предмета договора, цены, сроков исполнения обязательства. Особенности ответственности сторон в случае нарушений авторских и смежных прав третьих лиц,

4. Договор на распространение рекламы. Порядок определения предмета договора путем установления содержания действий рекламо-распространителя, способа их выполнения и объема услуг. Особенности определения предмета договора в зависимости от вида рекламы. Условия договора относительно доведения рекламной информации до «активных пользователей». Содержание договора на проведение рекламной кампании, Особенности ответственности рекламораспространителя.

5. Договоры на предоставление коммерческой информации и ее переработку. Отличительные признаки информации как объекта имущественных отношений. Предмет договора: содержание (характер) информации и цель ее использования. Определение в договоре условий ополноте информации, регулярности и оперативности ее предоставления, степени достоверности. Договоры об анализе информации и составлении на этой основе прогнозов и рекомендаций для заказчика. Конфиденциальный характер договоров.

6. Договор хранения. Особенности порядка заключения договоров хранения и определение их содержания в коммерческой сфере. Стороны договора. Хранение на товарных складах. Хранение прибывших грузов транспортными организациями. Соединение хранения с обязанностями оптовых организаций по совершению товарных операций: составление ассортиментных наборов, освежение запасов товара, отгрузка по указанию поклажедателя и другие. Ответственное хранение товаров: правовое регулирование, содержание прав и обязанностей сторон.

7. Коммерческая франшиза (концессия). Виды договора коммерческой концессии. Стороны договора. Лицензионное соглашение как часть договора. Условие о передаче пользователю бизнес-системы (операционной системы) и обучение сотрудников пользователя ее применению. Контроль правообладателя за соблюдением пользователем требований бизнес-системы. Порядок оказания пользователю технического, консультационного и иного содействия. Плата по договору коммерческой франшизы (концессии).

Тема 21. Организационные договоры в торговле

1. Сущность и определение организационных договоров. Предмет организационных договоров — урегулирование субъектами общих вопросов совершенствования взаимосвязанной деятельности. Роль организационных договоров в создании условий и предпосылок для повышения упорядоченности заключения и исполнения имущественных договоров. Правовое регулирование организационных договоров.

2. Отличительные черты организационных договоров: долгосрочный или бессрочный характер, отсутствие возмездности, использование обеими сторонами положительных результатов улучшения взаимосвязанной деятельности и др.

3. Виды организационных договоров. Договоры о взаимосвязанной деятельности по снабжению ресурсами и сбыту товаров. Договоры об образовании контрактных объединений. Договоры об организации перевозок. Другие организационные договоры.

4. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти о межрегиональных поставках товаров. Предмет соглашений — определение конкретных поставщиков и покупателей и общих условий договоров поставки между ними. Структура обязательственных отношений по межрегиональным поставкам товаров. Содержание соответствующих договоров.
5. Видовые особенности соглашений органов исполнительной власти и местного самоуправления с производственными и торговыми организациями по вопросам хозяйственной деятельности. Роль таких соглашений в выявлении территориальных ресурсов для развития экономики региона и решения социальных задач. Содержание соглашений, заключаемых с организациями-изготовителями и торговыми организациями.

Тема 22. Ответственность за нарушение торговых договоров

1. Виды и характер ответственности за нарушение обязательств, применяемой в торговом обороте. Закон и договор как основания установления (источники) ответственности. Условия применения ответственности. Функции ответственности в современных условиях. Зависимость эффективности ответственности от полноты реализации присущих ей функций.

2. Правомочия сторон по установлению в договоре и изменению предусмотренных законом мер ответственности. Установление в договоре мер ответственности за неисполнение обязанностей, предусмотренных законом. Соглашения о возмещении убытков в заранее определенном (твердом) размере, увеличении или уменьшении установленного законом размера неустойки и процентов по денежным обязательствам. Определение в договоре соотношения между неустойкой и возмещением убытков от нарушения.

3. Критерии выбора вида ответственности за нарушения обязательств в торговом обороте. Способы оптимального определения в договорах размера и порядка начисления неустойки (штрафа, пени).

4. Условия освобождения от ответственности за допущенное нарушение обязательства. Понятие непреодолимой силы. Указание в договоре конкретных обстоятельств, рассматриваемых в качестве непреодолимой силы. Другие предусмотренные законом основания для полного или частичного освобождения должника от ответственности.

Раздел 4 
Послеторговые отношения
Тема 23. Приемка товаров по количеству и качеству. Экспертиза качества

1. Проверка сохранности товара при получении от транспортных организаций. Коммерческие акты, порядок их составления, обжалование отказа в выдаче акта. Удостоверение несохранности груза при перевозке автомобильным транспортом. Порядок проведения экспертизы для определения причин несохранности груза и размера ущерба, возникшего при транспортировке.

2. Требования закона относительно порядка приемки товаров в отношениях по купле-продаже. Нормативные акты, регулирующие порядок приемки товаров по количеству и качеству. Определение в договорах порядка и особенностей приемки отдельных видов товаров.

3. Порядок составления актов о недостаче и ненадлежащем качестве товаров. Другие документы, составляемые покупателем в подтверждение результатов приемки. Документальное оформление результатов сдачи-приемки при передаче товара продавцом покупателю.

4. Экспертиза качества товаров. Учреждения, управомоченные на проведение экспертизы. Обжалование результатов экспертизы. Порядок назначения и проведения повторной экспертизы.

5. Особенности приемки импортных и экспортных товаров и оформления актов об их недостаче или ненадлежащем качестве. Определение в контракте на экспорт товара организации, управомоченной проводить проверку количества и качественного состояния товара, а также порядка оформления приемных документов. Составление инспекционных отчетов о проверке и прибытии экспортных грузов.

Тема 24. Возврат и повторное использование тары

1. Правовое регулирование возврата и повторного использования тары из-под товаров. Виды, количество подлежащей возврату тары, сроки возврата. Установление в договорах порядка и сроков возврата тары.

2. Определение порядка возврата тары в случаях отправки товара получателям, не состоящим в договорных отношениях с поставщиком. Сертификаты на возврат тары.

3. Возврат тары-оборудования, средств пакетирования и специальных приспособлений, полученных от транспортных и иных организаций для обеспечения сохранности товара при перевозке.

4. Ответственность за несвоевременный возврат тары из-под товара, тары-оборудования, средств пакетирования и специальных приспособлений для перевозки.

Тема 25. Претензии и рекламации

1. Законодательство о претензионном порядке урегулирования споров. Включение в договор условия о претензионном урегулировании споров.

2. Порядок и сроки предъявления претензий (рекламаций) в торговых отношениях. Содержание претензии. Документальное обоснование претензионного требования. Порядок и сроки дачи ответа на претен зию. Соглашение о бесспорном списании сумм по признанным претензиям.

3. Особенности предъявления претензий, вытекающих из перевозки грузов. Виды транспортных организаций, которым могут заявляться претензии по поводу утраты, недостачи или порчи груза, другим основаниям. Порядок и сроки предъявления и рассмотрения претензий, вытекающих из перевозки грузов.

4. Определение во внешнеторговых контрактах порядка и сроков предъявления и рассмотрения претензий. Условия о высылке рекламационных актов о недостаче или ненадлежащем качестве импортного товара.

Тема 26. Государственный контроль за соблюдением правил торговой деятельности

1. Государственное регулирование коммерческой деятельности. Принципы, порядок и пределы вмешательства контролирующих органов в деятельность участников торгового оборота.

2. Министерство промышленности и торговли РФ, его территориальные органы. Методические и контрольные функции Минпромторга РФ и его территориальных органов.

3. Органы государственного контроля за качеством товаров и защите прав потребителей, их функции.
4. Административная ответственность организаций и должностных лиц за нарушение обязательных правил в сфере торгового оборота. Органы, управомоченные применять меры административной ответственности. Порядок и сроки применения указанных мер ответственности.

5. Защита организаций и предпринимателей от неправомерных действий контролирующих органов.
Приложение № 2.

РЕКОМЕНДУЕМЫЕ ТЕМЫ
КУРСОВЫХ И ДИПЛОМНЫХ РАБОТ

1. Понятие и сущность коммерческого права 
2. История развития коммерческого права (России).

3. Становление и развитие науки коммерческого права. 
4. Тенденции развития российского торгового законодательства. 
5. Концепции Торгового кодекса России.

6. Обычаи торгового оборота: сущность, формирование. 

7. Международное коммерческое право (понятие, содержание, развитие). 

8. Венская конвенция ООН 1980 г. о договорах международной купли-продажи товаров.
9. Торговое право Европейского союза.
10.  Торговое право ВТО.

11.  Торговое право Таможенного союза (Единого экономического пространства).
12.  Принципы европейского договорного права: значение, применение.
13.  Принципы международных коммерческих договоров УНИДРУА.
14.  Свод принципов, правил, стандартов СЕНТРАЛ.
15.  Акты Международной торговой палаты как источники права.
16.  ИНКОТЕРМС-2010: основные положения, порядок применения.
17.  Характеристика современных торговых кодексов.

18. Тенденции развития современных торговых кодексов.
19.  Предмет и система коммерческого права.
20.  Дозволительный метод регулирования в коммерческом праве.
21.  Тарифные и нетарифные методы регулирования внешнеторговой деятельности.
22.  Принципы современного коммерческого права.
23.  Принцип верховенства интересов покупателей в торговых связях.
24.  Принципы разумности, добросовестности и честной деловой практики в торговом обороте.
25.  Место и роль коммерческого права в развитии частного права.
26.  Взаимодействие коммерческого и гражданского права как отраслей частного права.
27.  Коммерческое право и смежные экономические дисциплины (логистика, менеджмент).
28.  Правовое регулирование торгового посредничества.
29.  Развитие структуры и инфраструктуры товарного рынка.
30.  Способы формирования конкуренции в торговле.
31.  Конкурентные стратегии субъектов коммерческой деятельности. 
32.  Формирование и защита деловой репутации.
33.  Коммерческая тайна и ее защита.
34.  Субъекты торговой деятельности: понятие, виды.
35.  Индивидуализация и лицензирование субъектов торговой деятельности.
36.  Организаторы торгового оборота.
37.  Оптовые и иные торговые организации.
38.  Правовое регулирование оптовых ярмарок и выставок.
39.  Правовое регулирование оптовых и розничных продовольственных рынков.
40.  Правовое регулирование товарных бирж.
41.  Торгово-промышленные палаты в РФ.
42.  Союзы и ассоциации торговых организаций.
43.  Правовые способы развития оптовых товаропроводящих сетей.
44.  Правовое регулирование розничных торговых сетей.
45.  Объекты торгового оборота: понятие, виды.
46. Товарораспорядительные документы.

47.  Правовое обеспечение качества товаров.
48. Технические регламенты и стандарты качества товаров.
49.  Сертификация соответствия качества товаров.
50.  Договорное регулирование качества товаров. 

51.  Технические условия.
52.  Гарантии качества товаров.
53.  Регулирование маркировки товаров.
54.  Фирменное наименование и коммерческое обозначение.
55.  Знаки соответствия и обращения товаров на рынке.
56.  Информация о товаре и его качестве.
57.  Защита прав потребителей в торговой сфере.
58.  Торговые договоры: понятие, сущность, виды.
59.  Система договоров коммерческого права.
60.  Долгосрочные договоры в торговом обороте.
61.  Способы заключения договоров в торговом обороте.
62.  Заключение контрактов на закупку для государственных нужд.
63.  Заключение договоров на торгах.
64.  Выработка условий торговых договоров.
65.  Определение содержания долгосрочных договоров.
66.  Организационные договоры в торговом обороте.
67.  Договоры органов госуправления и муниципальных органов с субъектами торговли о совершенствовании торговой деятельности.
68.  Биржевые договоры: виды, содержание.
69.  Правовое регулирование электронной торговли.
70.  Договоры на осуществление электронной торговли.
71.  Структура договорных связей в сфере торговли.
72.  Структура связей по закупкам для государственных нужд.
73.  Кредитование торговых организаций.
74. Условия о ценах товаров в договоре.
75.  Определение в договоре способа расчета за товар.
76. Осуществление расчетов с использованием электронных средств.
77.  Договоры поставки и оптовой купли-продажи в торговле.

78. Договор комиссии (консигнации) в торговом обороте.
79.  Договоры на передачу и переработку коммерческой информации.
80.  Договор на создание рекламы (по видам рекламы).
81.  Договор на распространение и размещение рекламы.
82.  Договор на проведение маркетинговых исследований.
83.  Коммерческое представительство: сущность, признаки
84.  Договор торгового поручения.
85.  Агентские договоры в торговом обороте.
86.  Дистрибьюторский договор.
87.  Договоры на исключительную продажу товара. 

88.  Договор франчайзинга (коммерческой концессии).

86. Договоры на перевозку грузов.

87. Транспортно-экспедиционный договор.

88. Обеспечение сохранности товара при перевозке.

89. Хранение (ответственное хранение) товаров.
90. Договор страхования сохранности товаров.
91. Договор страхования коммерческих рисков.

92. Правовое регулирование контрактации сельхозпродукции.

93. Основания и порядок изменения и расторжения торговых договоров.

94. Адаптация торговых договоров к изменению условий деятельности.
95. Обеспечение исполнения торговых обязательств.

96. Договорное регулирование ответственности за нарушение торговых обязательств.

97. Основания и условия применения мер ответственности и освобождения от ответственности.

98. Организация работы по возмещению убытков в торговой фирме.

99. Техника договорной работы в торговой фирме.

100. Организация работы по исполнению торговых договоров.

101. Приемка товаров по количеству и качеству, экспертиза качества товаров.
102. Правовая работа в коммерческих организациях.

ПРИЛОЖЕНИЕ № 3.

ВОПРОСЫ К ЭКЗАМЕНУ

1. Коммерческое право: предмет и метод регулирования, структура.
2. Обычаи торгового оборота.

3. Структура и инфраструктура товарного рынка.

4. Товары как объект торговли.
5. Оптовые торговые организации: виды, регулирование деятельности.

6. Оптовые ярмарки и оптовые продовольственные рынки.

7. Товарный знак и наименование места происхождения товара.

8. Конкуренция на товарных рынках: понятие, регулирование.
9. Формирование конкурентной среды в торговле.

10. Стандарты и установление качества товаров.

11. Сертификация соответствия качества товаров.

12. Структура договорных связей.

13. Способы заключения коммерческих договоров.

14. Долгосрочные договоры: заключение, особенности, содержание.

15. Структура договорных связей по реализации товаров.

16. Договоры оптовой купли-продажи и поставки.

17. Посреднические договоры в торговле: виды и содержание.

18. Размещение заказов на закупку для государственных нужд.

19. Договоры, содействующие торговле: виды, содержание.

20. Организационные договоры в торговле: виды, содержание.

21. Товарораспорядительные документы.

22. Договоры на выполнение маркетинговых работ.

23.Договор комиссии (консигнации).
24. Договор коммерческого поручения.

25. Договоры на исключительную продажу товаров.

26. Договор франшизы (коммерческой концессии) в торговом обороте.

27. Договор торгового агентирования.

28. Договор на оказание рекламных услуг.

29. Дистрибьюторские контракты.

30. Договоры на предоставление информации.

31. Агентские договоры в торговом обороте.

32. Договоры, регулирующие перевозку товаров.

33. Обязательства по хранению товаров.

34.Страхование сохранности товаров.

35. Страхование коммерческих рисков.

36. Транспортная экспедиция.

37. Претензии и иски к транспортным организациям.

38. Обеспечение сохранности при перевозке.

39. Экспертиза качества товаров.

40. Ответственное хранение товаров.

41. Документы, оформляющие перевозку грузов.

42. Сдача товаров к перевозке и их получение.

43. Маркировка товара и тары.

44. Удостоверение несохранности грузов при перевозке.

45. Электронная торговля
46. Выработка условий торговых договоров.
47. Порядок приемки товаров по качеству.

48. Порядок приемки товаров по количеству.
49. Приемка импортных товаров.

50. Определение в договоре условия о качестве товаров.

51. Установление в договорах цен на товары.

52. Способы расчетов за товары.

53. Расчеты по инкассо.

54. Расчеты по аккредитиву.

55. Заключение договоров через Интернет.

56. Электронная подпись.

57. Коммерческое представительство.

58. Простое и двойное складские свидетельства.

59. Субъекты – организаторы товарного рынка.
60. Односторонний отказ от договора и изменение его условий.

61. Основания и порядок судебного изменения договоров.

62. Составные обязательства в торговом обороте.

63. Возмещение убытков в торговом обороте: понятие, содержание.

64. Обеспечение исполнения торговых обязательств.

65. Виды ответственности за нарушение торговых обязательств.

66.Основания освобождения от ответственности.
ПРИЛОЖЕНИЕ № 4.

МЕТОДИКА РЕШЕНИЯ УЧЕБНЫХ ДЕЛ (ЗАДАЧ) ПО КОММЕРЧЕСКОМУ ПРАВУ

1. Под методикой решения учебных дел (задач) понимается система методических положений и приемов разбора конкретного учебного дела (задачи), которая должна обеспечить: а) правильное решение дела по существу; б) юридическую обоснованность решения со ссылкой на конкретные правовые нормы, торговые обычаи (обыкновения), а также обозначенные в задании условия торгового договора; в) учет сложившейся судебной практики; г) логичность и последовательность изложения доводов, каждый из которых должен базироваться на предыдущем; д) максимально краткую и точную формулировку промежуточных выводов и итогового решения (ответов на поставленные вопросы).
2. К основным методическим положениям и приемам, необходимым для решения учебного дела, относятся следующие:
2.1. Прежде чем приступить к решению дела, установите характер и виды возникших правоотношений.
2.2. С учетом характера и видов правоотношений определите круг нормативных актов, торговых обычаев и обыкновений, подлежащих применению.
2.3. Определите круг материалов судебной практики по данной категории дел по принципу: «если не нашел ответ в законе – попытайся найти его в судебной практике; если закон неоднозначен и требует пояснений – поясни его примером из судебной практики».
2.4. Определите теоретические основы решения дела. Составьте перечень литературных источников, минимально необходимых для усвоения теоретических положений для правильного решения учебного дела.
2.5. Сформулируйте основные положения в обоснование каждого этапа решения дела и ответов на поставленные вопросы. Обоснуйте их ссылками на закон, торговые обычаи и обыкновения, а также судебную практику. Логически правильно расположите их.
2.7. Подготовьте материалы, оформляющие (завершающие) решение учебного дела (задачи), а именно проекты: договора, протокола урегулирования разногласий, протокола ведения переговоров, искового заявления, отзыва на иск, докладной записки на имя руководителя фирмы, судебного решения и т.д.
2.8. Составьте перечень основных нормативных правовых актов, торговых обычаев и обыкновений, судебных актов, минимально необходимых для решения учебного дела (задачи).
Каждый преподаватель вправе сформировать иную (свою) систему методических положений и приемов решения учебного дела (задачи) при условии, что ее использование позволяет достичь цели и задач практического занятия (см. п. 1 настоящей Методики).
3. Применение методики к решению «пробного» учебного дела (задачи).
Для первого применения методики целесообразно подобрать «пробное» учебное дело (задачу), в основу которого положено реальное дело из судебно-арбитражной практики или практики третейских коммерческих судов, решение по которому известно, не оспаривается, опирается на общепризнанные теоретические положения. 
Условия «пробного» дела (задачи) лучше заранее довести до студентов в качестве домашнего задания (через инспектора курса, лектора и т.д.)
Прежде чем применять методику к решению «пробного» учебного дела (задачи), нужно предоставить студентам возможность: а) предложить свое решение этого дела (задачи); б) сформулировать основные методические правила (приемы), которые они при этом использовали. В дальнейшем это поможет наглядно сравнивать различные подходы к решению учебных дел (задач), иллюстрировать типичные ошибки и недостатки.

ПРИЛОЖЕНИЕ № 5. 
МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО НАПИСАНИЮ КУРСОВЫХ И ДИПЛОМНЫХ РАБОТ ПО КОММЕРЧЕСКОМУ ПРАВУ
Написание курсовых и дипломных работ – неотъемлемая часть учебного процесса в любом высшем учебном заведении. Эти важнейшие виды самостоятельной работы студентов нацелены на формирование у обучающихся навыков научного творчества, повышение уровня теоретической и профессиональной подготовки.
Современный юрист обязан быть подготовлен к самостоятельной профессиональной деятельности, требующей аналитического подхода, в том числе и в нестандартных ситуациях. Именно поэтому студенты в результате обучения должны прежде всего научиться творчеству, умению приобретать имеющиеся и создавать новые знания. Теоретическая база, которую обеспечивает прежде всего самостоятельная творческая работа, является фундаментом, на котором стоит здание правовых знаний.
Профессиональная деятельность юриста невозможна без умения квалифицированно составлять письменные документы, грамотно обосновывать свою позицию в письменном виде. Более того, именно письменное творчество составляет у многих юристов большую часть их профессиональных обязанностей. Поэтому написание письменных работ по правоведению имеет важное значение не только в теоретической, но и в практической подготовке юристов. Для студентов, решивших себя посвятить научной деятельности, курсовые и дипломные работы – своеобразный «трамплин» в очень сложный, но в то же время крайне увлекательный процесс научных познаний. 

В Московском государственном университете им. М.В. Ломоносова в основу обучения студентов положена фундаментальность, что проявляется в творческом отношении к учебе, анализу изучаемых предметов и умению применять полученные знания на практике.

В настоящих методических рекомендациях изложены главные этапы выполнения курсовых и дипломных работ, основные требования, предъявляемые к ним. Все иные спорные ситуации разрешаются в индивидуальном порядке между студентом и научным руководителем, а в отдельных случаях – заведующим кафедрой.
1. КУРСОВЫЕ РАБОТЫ

1.1. Значение и цели курсовой работы. Выбор темы
Цель курсовой работы – углубить и конкретизировать знания студентов по изучаемой дисциплине, привить им навыки самостоятельного подбора, осмысления и обобщения научной информации и литературы. Курсовая работа позволяет студентам расширить круг дополнительно привлекаемой информации по выбранной теме, а также изучить те разделы курса, которые в ходе занятий рассматривались лишь в ознакомительном порядке.

Учебным планом юридического факультета МГУ, как и большинства других юридических вузов, предусмотрено ежегодное выполнение курсовых работ на 1-4 курсах. Курсовая работа по коммерческому праву для студентов соответствующей специализации (4 курс) является обязательной.

Преподаватели, ведущие занятия по коммерческому праву, должны ознакомить студентов со сроками и порядком выбора темы и сроками сдачи студентами соответствующих заявлений о написании курсовой работы. Вместе с тем, такую информацию можно получить и на консультации у любого преподавателя кафедры. Преподаватели на первых занятиях знакомят студентов также и с основными требованиями кафедры. Студенты свободны в выборе преподавателя, под руководством которого они хотели бы писать курсовую работу.

Тема курсовой работы избирается студентом на основе утвержденного кафедрой и регулярно пересматриваемого примерного перечня тем курсовых работ. Данный перечень носит примерный характер и поэтому студент, по согласованию с научным руководителем, вправе самостоятельно сформулировать тему своего курсового сочинения.

При выборе темы необходимо учитывать следующее.

Тема по возможности должна быть актуальной и в научном, и в практическом отношениях. Выбор темы должен осуществляться исходя из интереса студента к проблеме, наличия по данному вопросу научной и специальной литературы, опубликованных обзоров коммерческой и судебной практики.

Необходимо избегать как «простых» тем, по которым отсутствуют научные дискуссии и практические проблемы, так и излишне «сложных», для исследования которых у студента еще нет достаточных знаний и исследовательских навыков. Кроме того, тема не должна быть слишком «широкой», поскольку ограниченный объем курсовой работы в таких случаях не позволит в полной мере раскрыть содержание исследования. 
В последние годы у студентов усиливается интерес к сравнительному правоведению, к изучению торгового законодательства зарубежных стран, к новому lex merkatoria, основу которого составляют современные торговые обычаи, международные конвенции, документы таких авторитетных международных организаций, как Международная торговая палата и др. Следует всячески поощрять интерес студентов к таким темам, поскольку работа над ними способствует развитию навыков творческого мышления, абсолютно необходимых юристам, специализирующимся в области коммерческого права. 
Студент, выбравший и согласовавший тему курсовой работы, пишет заявление, где указывает выбранную тему и фамилию научного руководителя. В случаях, когда в заявлении не указан предполагаемый научный руководитель, он назначается кафедрой. Подписанные выбранным научным руководителем (виза «согласен») и заведующим кафедрой (виза «не возражаю») заявления сдаются инспектору курса до 10 марта текущего года. 
Темы курсовых работ и научные руководители по представлению кафедры утверждаются деканом приказом по факультету. После этого изменение темы допускается лишь в порядке исключения по согласованию с научным руководителем, кафедрой и учебной частью. 

По решению кафедры на основании представления научного руководителя за курсовую работу может быть зачтен доклад на заседании научно-студенческого кружка или научно-студенческой конференции, перевод студентом зарубежного нормативного правового акта или научного источника.

1.2. Этапы подготовки курсовой работы

После утверждения темы курсовой работы и назначения научного руководителя студент составляет и согласовывает с научным руководителем график работы над курсовым сочинением. Обычно в нем предусматриваются следующие этапы:

1) определение круга источников;

2) составление подробного плана курсовой работы;

3) изучение материала;

4) написание отдельных параграфов, введения и заключения;

5) оформление работы и представление ее научному руководителю;

6) рецензирование и оценка курсовой работы научным руководителем.

На первой консультации при выборе темы 

преподаватель может порекомендовать студенту ознакомиться с 2-3 основными источниками по теме, которых будет достаточно, чтобы получить представление об основных «узловых» проблемах выбранной темы и чтобы составить краткий, а в некоторых случаях и подробный план. Следует помнить, что план, в отличие от темы работы, может быть скорректирован в процессе ее написания.

График подготовки курсовой работы должен строго соблюдаться и выполняться в тесном контакте студента с научным руководителем. 

1.3. Структура и объем работы
Структура курсовой работы должна, как правило, включать следующие элементы:

1) план;

2) краткое введение, в котором обосновывается актуальность выбранной темы, даются оценки степени ее исследованности в научной литературе по коммерческому праву;

3) основная часть работы, подразделяемая на главы и параграфы (может состоять только из параграфов);

4) заключение, содержащее основные выводы (результаты) исследования;

5) библиографические приложения:

- список использованной литературы;

- список нормативных правовых актов;

- материалы судебной и иной правоприменительной практики;

- иные использованные в работе документы.

Составление плана – важнейший этап работы над курсовым сочинением. Грамотно составленный план, отражающий основную идею работы, раскрывающий ее содержание и характер и выделяющий наиболее актуальные вопросы темы, во многом обеспечивает успех работы в целом. Названия параграфов формулируются таким образом, чтобы тема была раскрыта полно и последовательно. Каждый параграф должен быть посвящен части общей темы. Следует избегать дублирования в названиях параграфов темы курсовой работы или формулировок, выходящих за рамки исследования. Обычно работа состоит из двух-трех глав, четырех-пяти параграфов.
В каждом плане, помимо глав и параграфов, должны быть введение и заключение.

При составлении плана следует ориентироваться на рекомендуемый ориентировочный объем работы – 20-30 машинописных листов формата А4, включающий в себя титульный лист, основной текст и приложения. Больший объем курсовых работ не рекомендуется. 

1.4. Сбор и изучение материала для курсовой работы
Важнейшим этапом работы над курсовым проектом является составление списка источников (монографий, статей, нормативных актов), которые должны быть прочитаны и проанализированы студентом. Составление библиографии – задача студента. Научный руководитель в необходимых случаях дает свои рекомендации по данному вопросу. Поиск материалов в каждом случае носит творческий, индивидуальный характер и не может быть ограничен. 
Первоначальный круг источников может быть выявлен уже при ознакомлении с соответствующими главами учебника «Коммерческое право России» (автор - Б.И. Пугинский). В нем имеются ссылки и указания на нормативные акты, названия работ и авторов, работающих над той или иной темой.
Дальнейший поиск должен осуществляться при помощи справочного аппарата библиотек. Студенты юридического факультета МГУ имеют возможность пользоваться каталогом и фондами научной библиотеки МГУ им. А.М. Горького, Российской государственной библиотеки (РГБ), Всероссийской государственной библиотеки иностранной литературы им. Р.И. Рудомино (ВГБИЛ). Обслуживание на платной основе осуществляет обладающая большим собранием юридической литературы и диссертаций юридическая научная библиотека издательства «СПАРК». В ряде случаев по ходатайству факультета возможно обслуживание студентов-дипломников в научной библиотеке ИНИОН РАН.

Все указанные библиотеки имеют электронный каталог с поисковой системой, пользование которым возможно через сеть Интернет. 

Помощь в подборке литературы, а также нормативных актов и судебной практики могут также оказать справочные правовые системы «Гарант», «КонсультантПлюс», «Кодекс». Доступ к указанным справочно-правовым системам можно получить в лаборатории правовой информатики и кибернетики юридического факультета МГУ. В Российской государственной библиотеке имеется специальный читальный зал правовой информации, где читатели имеют возможность знакомиться с официальными изданиями, правовой периодикой, а также справочными правовыми базами.
В настоящее время имеется большой выбор учебников и учебных пособий по дисциплине «Коммерческое право», подготовленных профессорско-преподавательским составом ведущих российских юридических вузов. Именно со знакомства с соответствующими главами учебников и пособий рекомендуется начинать работу над курсовым сочинением, поскольку они могут быть использованы в качестве исходной базы по теме. 
Однако учебники и учебные пособия не могут служить единственным фактическим источником при написании работы. Необходимо использовать труды выдающихся российских ученых-коммерциалистов прошлого столетия (А.И. Каминки, К.И. Малышева, М.М. Михайлова, П.П. Цитовича, Г.В. Шершеневича и других), а также публикации по коммерческому праву современного периода. С учетом количества и неоднородности таких публикаций студенту целесообразно проконсультироваться с научным руководителем по поводу того, какой работе или работам отдать приоритет.

По ряду вопросов интерес для студентов могут представлять диссертации и авторефераты диссертаций по коммерческому, гражданскому и предпринимательскому праву. Однако обращение к ним, особенно в курсовых работах, должно носить субсидиарный характер и не является обязательным.

Необходимым при выполнении курсовой работы является изучение юридической периодики. Научные статьи, обзоры, зарубежные нормативные акты и иные материалы публикует учрежденный юридическим факультетом МГУ научно-практический журнал «Коммерческое право», а также журналы «Законодательство и экономика», «Хозяйство и право», «Законодательство», «Вестник Высшего Арбитражного Суда РФ» и др. Хотя большинство статей в перечисленных юридических журналах отражается в библиографических обзора, происходит это с запозданием. Поэтому для студентов нелишним будет получить в библиотеке несколько последних номеров (как правило, двенадцатых) журнала за ряд последних лет и ознакомиться с содержанием номеров соответствующего года.

Обязательным требованием для работ по коммерческому праву является отражение в них материалов судебной практики. Судебная практика дает возможность проанализировать содержание и смысл той или иной нормы или теоретического положения в реальной жизни. 

В курсовых работах достаточным является изучение опубликованной судебной практики. Основные источники – журналы «Вестник Высшего Арбитражного Суда РФ», «Арбитражная практика», «Арбитражное правосудие», «Арбитражные споры», а также справочные правовые системы «Гарант», «КонсультантПлюс», «Кодекс». Кроме того, информацию о судебной практике можно почерпнуть на официальных сайтах Конституционного Суда РФ, Высшего Арбитражного Суда РФ, Федеральных арбитражных судов округов.
Особое значение при подготовке курсовой имеет работа с нормативными источниками, законодательством, источниками lex merkatoria. Указанные источники подвержены постоянным изменениям, поэтому при ссылках на них необходимо перепроверить, действует ли соответствующий источник в настоящее время и в какой редакции.Для этого целесообразно пользоваться обновляемыми справочными правовыми базами.
Наконец, огромные возможности для сбора материала представляет Интернет. В сети обильно представлены материалы по коммерческому праву и иным отраслям правоведения, электронные библиотеки. Предпочтение следует отдавать официальным сайтам государственных органов, международных организаций, официальных изданий. Абсолютно недопустимым является использование Интернет-сайтов, на которых предлагаются готовые курсовые и дипломные работы по коммерческому праву. Это влечет выставление неудовлетворительной оценки.

Определив круг источников, составив план, необходимо перейти к углубленному изучению материала. Начинать изучение темы лучше всего с чтения соответствующих разделов учебников. Затем следует переходить к изучению более сложного материала: монографической литературы, статей по избранной теме. При изучении материала необходимо конспектировать прочитанное. На каждом листе должны быть указаны полные и точные данные источника, из которого сделана выписка (фамилия и инициалы автора, название работы, место и год издания, номер страницы и т.п.). Это потребуется позже при оформлении ссылок и библиографии. Конспекты целесообразно дублировать или сразу набирать на компьютере в отдельном файле, что облегчит поиск по конспекту, а также вставки в работу. Конспектируя, желательно сразу же кратко указывать возникающие возражения против доводов того или иного автора, а также раздел работы, к которому относится цитата. Проведя такую предварительную и трудоемкую работу, можно переходить к написанию отдельных разделов курсового сочинения.
1.5. Работа над текстом. Стиль курсовой работы

При изложении текста курсовой работы следует жестко придерживаться намеченного плана исследования. Содержание курсовой работы от введения до заключения должно иметь логическую последовательность и взаимосвязь. Последующие части работы должны дополнять и углублять предыдущие. Поэтому особое внимание следует уделять логическим переходам от одного параграфа к другому и внутри параграфа от вопроса к вопросу.

Во введении на 1-2 страницах должны быть показаны цель и актуальность работы, указаны задачи, которые ставит перед собой студент при ее написании. Следует в общих чертах охарактеризовать основные источники, которые студент будет использовать в работе.

В следующих параграфах рассматриваются дальнейшие вопросы курсовой работы. Целесообразно завершать главы и параграфы основными выводами по ним. В заключении (1-2 с.) они суммируются и делается общий вывод. Не следует бояться повторов в выводах. Напротив, такой прием придает работе логичность. В заключении также кратко излагаются предложения автора по изменению законодательства, судебной практики, улучшению практики применения правовых средств коммерческой деятельности, если таковые имеются.
Обязательным требованием к работе является предварительное изучение и широкое использование материалов практического характера: анализа применяемых в коммерческом обороте договоров, постановлений арбитражных и третейских судов по коммерческим спорам, статистических данных и др. Эти материалы должны использоваться для обоснования положений работы и полученных выводов.

Нецелесообразно начинать писать работу с введения. Лучше начать работу с одного из параграфов, причем не обязательно с первого. Главное при этом – понять логику изложения материала. В первой части параграфа рекомендуется излагать общую постановку вопроса, а затем переходить к рассмотрению его отдельных аспектов. Изложение материала должно быть логичным, последовательным, а выводы – обоснованными.

Важное значение имеет стиль, которым написана работа. Невыигрышная подача текста, неряшливый или стилистически неграмотный язык, а тем более наличие в тексте грамматических ошибок могут испортить впечатление от самой талантливой и оригинальной работы. Напротив, удачное изложение, грамотный литературный язык сами по себе являются достоинством, во многом формируют общее впечатление от работы, всегда влияют на ее итоговую оценку.

При написании курсовой и дипломной работы следует придерживаться научного стиля. Этот стиль отличается от иных образцов письменного творчества, имеет существенную специфику, знание которой необходимо для любого автора. Выделяют следующие основные требования-ориентиры стиля написания курсовой и дипломной работы:

1. Требования к языку научной работы резко отличаются от требований к языку художественной литературы.
2. Метафоры и разные образы в языке научной работы допустимы только в случаях необходимости поставить логический акцент на какой-нибудь мысли. В научной работе образность – только педагогический прием привлечения внимания читателя к основной мысли работы.

3. Хороший язык научной работы не замечается читателем. Читатель должен замечать только мысль, но не язык, которым мысль выражена.

4. Главное достоинство научного языка – ясность.

5. Другое достоинство научного языка – легкость, краткость, свобода перехода от предложения к предложению, простота. 
6. Придаточных предложений должно быть мало. Фразы должны быть короткие, переход от одной фразы к другой естественным, «незамечаемым».

7. Каждую написанную фразу следует проверять на слух; надо прочитывать написанное вслух для себя.

8. Следует поменьше употреблять местоимения, заставляющие думать, к чему они относятся.

9. Не следует бояться повторений, механически от них избавляться. То или иное понятие должно называться одним словом (слово в научном языке всегда термин). Избегайте только тех повторений, которые происходят от бедности языка.

10. Следует избегать слов-«паразитов», ничего не добавляющих к мысли. Однако важная мысль должна быть выражена не «походя», а с некоторой остановкой на ней. 

11. Обращайте внимание на «качество» слов. Сказать «напротив» лучше, чем «наоборот», «различие» лучше, чем «разница». Не употребляйте слово «впечатляющий». 

В научной работе материал излагается в форме безличного монолога, лишенного эмоциональной и субъективной окраски. Многие студенты, желая подчеркнуть собственное мнение, широко используют личное местоимение первого лица «я» и пишут, например, «я думаю», «мне кажется», «я не согласна». В научной работе такая форма, как правило, не употребляется. Точку зрения автора обычно отражает местоимение «мы», например, «нами установлено», «мы приходим к выводу» и т.д. Для того, чтобы разнообразить текст, конструкции с местоимением «мы» могут заменяться неопределенно-личностными предложениями, например, «условия торговых договоров рассматривают с различных точек зрения». Используются также изложение авторской позиции от третьего лица («автор полагает, что…..») и страдательный залог («по этому вопросу имеются возражения»). 
Распространенной «болезнью» курсовых и дипломных работ является наукообразность, когда самые простые мысли излагаются автором в претенциозной и без надобности усложненной форме. Нередко без надобности употребляются иностранные слова, которые затрудняют чтение и восприятие работы. 

Материал в любой научной работе должен быть изложен просто и понятно. Простота способствует тому, что работа читается легко, без затруднений. Вместе с тем, не следует отождествлять простоту с примитивностью.

Особую осторожность следует проявлять при использовании юридической терминологии. Нужно учитывать, что значение слова в качестве правового термина часто не совпадает с его обыденным смыслом. 

Особенностью курсовых и дипломных работ по правоведению является частое использование в тексте наименований нормативных актов, государственных органов, зарубежных государств и их сокращений. Чтобы избежать ошибок в их написании рекомендуется использовать общедоступные словари, а также «Краткий справочник по оформлению нормативных правовых актов в Администрации Президента Российской Федерации», изданный Главным государственно-правовым управлением Администрации. Этот справочник можно найти в справочной правовой системе «КонсультантПлюс».

В тексте научной работы следует употреблять только общепринятые сокращения. Часто студенты совершают ошибки, сокращая такие несокращаемые словосочетания, как «так как», «таким образом», «так называемый». Следует помнить, что слово «статья» не сокращается в начале предложения. Как государство всегда пишется полностью Российская Федерация (сокращается как РФ только в названиях законов, государственных органов, должностей). При возникновении сомнения можно также обратиться к упомянутому Краткому справочнику.

Еще одним требованием, предъявляемым к научному тексту, является краткость. Это не означает, что предложения в тексте должны быть односложными. Просто не следует использовать слова и выражения, которые не имеют смысловой нагрузки, а также повторы, слова-паразиты, излишнюю конкретизацию.
При изложении материала студенты часто используют цитаты из нормативных и научных источников. Цитирование не должно быть ни избыточным, ни недостаточным: избыточное цитирование создает впечатление компилятивного характера работы, а недостаточное – говорит о том, что автор слабо изучил проблему, либо рождает подозрение в плагиате. Необходимо тщательно следить за правильностью цитирования. В обязательном порядке каждая цитата должна сопровождаться ссылкой на источник. Большого количества ссылок бояться не стоит. Намного хуже, если автор «забывает» ссылаться на источник. Это означает, что он выдает чужие мысли за свои, т.е. присваивает авторство.

Правильное оформление ссылочного аппарата имеет существенное значение. Правильное цитирование – важнейшая составляющая академического этикета, следование им говорит о добросовестности, серьезности и даже воспитанности автора. Эти правила едины для любых научных работ, начиная от студенческого реферата и кончая докторской диссертацией. 

Обязательным условием, даже если студент соглашается с мнением цитируемых им авторов, является определение собственной позиции по исследуемым вопросам. Точка зрения автора должна быть видна. Вместе с тем необходимо вести полемику корректно, соблюдать в ней меру и установленные нормы научной этики. Недопустимо неуважение к критикуемой точке зрения.

Вышесказанное во многом относится и к критике законодательства. Будущий юрист должен проявлять уважение к Закону, даже если он с ним несогласен. Критика действующего законодательства не только возможна, но и в ряде случаев просто необходима. Однако в любом случае она не должна перерастать в критиканство. В случаях, когда обнаруживаются неточные или ошибочные положения закона, его недостатки, пробелы, их следует проанализировать, но без излишней эмоциональности и критического пафоса.

Умение критически анализировать источники, вести корректную научную полемику, формулировать выводы всегда учитывается при оценке курсовой работы.

1.6. Оформление курсовой работы 
Текст курсовой работы набирается на компьютере в текстовом режиме Microsoft Word. Рукописное выполнение работы допускается в исключительных случаях с разрешения научного руководителя. Не имеющие персонального компьютера студенты могут воспользоваться компьютерным классом лаборатории правовой информатики и кибернетики.
При печати рекомендуется использовать шрифт гарнитуры Times New Roman, Courier New или их модификации. Размер кегля шрифта – 14 при полуторном интервале. Количество строк на одной странице, включая сноски – 28-29. При наборе текста следует оставлять поля: размер левого поля – 30 мм., правого – 10 мм., верхнего – 15 мм., нижнего – 20 мм.

Названия глав, параграфов, слова «введение» и «заключение» располагаются по центру и выделяются жирным шрифтом. Основной текст форматируется по ширине страницы, расстояние между названием главы и последующим текстом должно равняться трем интервалам. Такое же расстояние выдерживается между заголовками главы и параграфа. Абзацный отступ должен быть одинаковым и равен 5-7 знакам. 
Нумерация страниц начинается с оглавления, которое обозначается цифрой 2. Далее страницы нумеруются по порядку до последней страницы, включая список литературы и приложения. Порядковый номер печатается в правом нижнем углу.

Каждая глава начинается с новой страницы. Это же правило относится к другим основным структурным частям работы: введению, заключению, списку литературы.

Сноски печатаются с абзацного отступа арабскими цифрами без скобки через 1 интервал и отделяются от основного текста сплошной чертой около 1/3 размера страницы. Сноски печатаются на тех же страницах, к которым они относятся, и имеют постраничную нумерацию.
Оформление библиографии должно осуществляться в соответствии с требованиями ГОСТ 7.1-84 «Библиографическое описание документа. Общие требования и правила составления». Библиографический список использованной литературы сортируется по алфавиту. В дипломной работе он может быть разбит на две части: в первой – список книг (монографий, диссертаций, учебников и т.д.), во второй – список статей в журналах и других периодических изданиях. В курсовой работе, учитывая небольшое количество источников, такая разбивка нецелесообразна.
Курсовая работа не должна иметь грамматических, пунктуационных, стилистических ошибок, опечаток. Поэтому перед сдачей работы ее необходимо тщательно вычитать, причем желательно несколько раз.

Печать курсовой работы производится на стандартных белых листах формата А 4 с одной стороны. Листы переплетаются или помещаются в специальную папку-скоросшиватель. Выполненная работа должна быть подписана студентом на последней пронумерованной странице. В срок до 31 марта текущего учебного года работа быть предоставлена инспектору курса и с его отметкой сдается на кафедру. Курсовые работы фиксируются лаборантом в специальном журнале и передаются для проверки научному руководителю.

1.7 Защита курсовой работы

После сдачи на кафедру научный руководитель знакомится с работой, определяет ее соответствие установленным требованиям и дает развернутый письменный отзыв. В нем перечисляются основные достоинства представленного исследования и делаются замечания по работе.

В отзыве должна быть отражена оценка работы по следующим позициям:

1) соответствие работы выбранной теме;

2) полнота отражения научной работы, действующего законодательства и практики его применения;

3) обоснованность сделанных в работе выводов;
4) творческий подход к написанию работы;

5) язык и стиль работы;

6) надлежащее оформление курсовой работы.

Результатом рецензирования является вывод о допуске курсовой работы к защите, который должен быть отражен в отзыве.

Дату защиты курсовой работы определяет научный руководитель.

Защита курсовой работы осуществляется в форме собеседования научного руководителя и студента. Студент, ознакомившись с отзывом, дает пояснения по существу замечаний, сделанных в отзыве. Преподаватель вправе задавать любые вопросы по выполненной работе, уточнить мнение студента по тем или иным аспектам. Это помогает выявить степень владения студентом вопросами избранной темы, самостоятельность его работы.
Работа оценивается по пятибалльной системе. При оценке работы учитываются как ее содержание, так и результаты защиты. Научный руководитель определяет оценку и ставит ее в зачетную книжку и ведомость.

В случае обнаружения в курсовой работе многочисленных заимствований чужого текста без ссылок на источник, а также, если в ходе защиты выясняется, что работа выполнена другим автором, всегда выставляется неудовлетворительная оценка.

Студенты, не сдавшие курсовую работу, не допущенные к ее защите, а также получившие на защите неудовлетворительную оценку, не допускаются к очередной сессии.

2. ДИПЛОМНЫЕ РАБОТЫ
2.1. Цели дипломной работы. Выбор темы.

Выполнение дипломных работ является (наряду с государственными экзаменами) завершающим этапом обучения на юридическом факультете. 

Основной целью выполнения дипломных работ является закрепление полученных в процессе обучения на факультете знаний, методики самостоятельных научных исследований и навыков решения практических правовых проблем. Защита выпускных квалификационных работ перед государственной аттестационной комиссией позволяет сделать вывод о квалификации выпускников, их готовности к научной и практической работе. Для студентов, рекомендуемых кафедрой в аспирантуру, выполнение и защита дипломной работы является важнейшим критерием обоснованности такой рекомендации.

По сравнению с курсовыми работами выполнение дипломной работы предполагает более высокий уровень предъявляемых к ней требований. Некоторые требования, касающиеся оформления, стиля, источников в дипломной и курсовых работах идентичны.

Во многих случаях дипломная работа является продолжением курсовых работ, своеобразным их обобщением. Практика показывает, что лучшими дипломными сочинениями признаются те, которые являются логическим завершением исследовательской работы студентов в течение нескольких лет.

Подавляющее большинство рекомендаций для написания курсовой работы сохраняют свое значение и для студентов-дипломников при работе над дипломным сочинением. В особенности это касается рекомендаций по поиску материалов, стилю и оформлению работы. Поэтому дипломникам следует еще раз ознакомится с соответствующими рекомендациями, которые были изложены в Разделе 1. В настоящем разделе будет обращено внимание лишь на те моменты, которые составляют специфику подготовки именно дипломной работы.

Выбор темы – это первый и весьма ответственный момент работы над дипломным сочинением. На настоящем учебно-методическом комплексе есть примерный перечень тем дипломных работ, имеющий рекомендательный характер. В отличие от курсовых работ выполнение дипломной работы по точно сформулированному перечню является скорее нежелательным исключением из правил. Перечень лишь ориентирует студентов на примерный объем темы, на типичные формулировки. Многолетняя практика показывает, что лучшие дипломные работы выполнены на оригинальные, новые темы.

При выборе темы следует ориентироваться на интерес дипломника к исследованию, на собранный при работе над ранее выполненными студентом курсовыми работами и рефератами материал.

Тема дипломной работы должна быть актуальной, т.е. должна быть посвящена исследованию важных в теоретическом и практическом отношении вопросов коммерческого права. 
После выбора темы студент обращается с письменным заявлением на имя заведующего кафедрой (не позднее 15 октября) с просьбой утвердить избранную тему дипломной работы и научного руководителя.

Темы дипломных работ, научные руководители, а также места прохождения преддипломной практики утверждаются на заседании кафедры, после чего указанные сведения направляются в учебную часть факультета и оформляются приказом по факультету до 20 ноября текущего года.

2.2. Основные этапы подготовки дипломной работы

Студентом и научным руководителем утверждается график подготовки дипломной работы. В графике определяются сроки завершения основных этапов работы: составление библиографии, сбор материала, в том числе изучение и обобщение судебно-арбитражной практики, работа с законодательными актами и научной литературой, завершение работы, представление руководителю отдельных глав и работы в целом.

В установленное время дипломник должен периодически отчитываться перед научным руководителем. Желательно четко придерживаться намеченных сроков, поскольку наибольшее количество ошибок в работе делается в спешке, когда работа дописывается и сдается научному руководителю в считанные дни до ее защиты.

Перед началом написания дипломной работы студент должен проконсультироваться у научного руководителя о порядке и правилах использования собранного им теоретического и практического материала.
Работа над дипломным сочинением начинается с составления плана. Еще в ходе выбора темы студент должен задуматься над главными вопросами, составляющими ее содержание. После ознакомления с основной литературой следует составить предварительный план.

Планом каждой дипломной работы должны быть предусмотрены следующие разделы:

Введение (предисловие), в котором обосновывается выбор темы, ее актуальность, теоретическая значимость и практическая целесообразность, отмечается состояние разработки проблемы в литературе, ставятся цели и задачи исследования.

Основная часть работы состоит обычно из 2-4 глав, разделяемых на параграфы. Главы могут отличаться по объему, однако нецелесообразно выделять очень краткие (3-5 страниц) главы. Обычно содержание по главам распределяется по диалектическому принципу «от общего к частному». В конце каждой части работы делаются краткие выводы.
В заключении автор формулирует теоретические выводы, к которым он пришел, анализируя те или иные вопросы в главах. Там же даются возможные рекомендации по применению правовых средств в коммерческой практике, совершенствованию судебно-арбитражной практики рассмотрения коммерческих споров, а также предложения по совершенствованию законодательства.
Вместе с примерным планом дипломной работы студент представляет примерный список научной литературы, нормативных правовых актов и материалов судебно-арбитражной практики по теме диплома. Перечисленные материалы корректируются с учетом замечаний и пожеланий научного руководителя и с его одобрения берутся за основу при подготовке дипломной работы.

Следующим этапом подготовки дипломной работы являются изучение и анализ научной литературы и нормативных правовых актов по теме дипломной работы. Основные рекомендации по поиску необходимых источников и их использованию в работе даны ранее.

На этом этапе выявляются и исследуются различные точки зрения (отдельных ученых, научных школ и направлений) по предмету исследования. Написание дипломной работы предполагает не только глубокое изучение проблемы, но и уяснение состояния и тенденций развития науки коммерческого права в выбранной сфере. На основе проведенного анализа делаются самостоятельные выводы о состоянии и степени исследования проблемы, определяются дальнейшие направления работы.

Важным этапом работы над дипломным сочинением является сбор и обобщение правоприменительной (в том числе судебной) практики. Рекомендуется использовать для этих целей официальные сайты Высшего Арбитражного Суда РФ, федеральных арбитражных судов округов, апелляционных арбитражных судов, арбитражных судов субъектов Российской Федерации. 
Использование собранных материалов в тексте работы зависит от выбранной темы. В случаях, когда работа имеет ярко выраженную практическую направленность, примерами из судебной практики должна быть насыщена вся работа. 

До окончательной сдачи работы студент должен предоставить научному руководителю черновой вариант работы. Учет замечаний научного руководителя позволяет исправить допущенные ошибки и избежать неприятных моментов при ее рецензировании и защите. Целесообразно сдавать работу в черновом и окончательном виде полностью, а не по главам. Вместе с тем, как и любой творческий процесс, взаимодействие студента и научного руководителя в процессе подготовки работы носит индивидуальный характер, а высказанные соображения являются лишь рекомендациями. 
Прежде чем сдавать окончательный вариант дипломной работы или отдельные главы, необходимо еще раз внимательно вычитать работу. Особенно тщательно следует сверить фамилии, инициалы, даты, цитаты, цифры.

Полностью готовая и надлежаще оформленная дипломная работа должна быть представлена на кафедру не позднее 20 марта. Поступившая работа регистрируется в журнале кафедры и передается лаборантом научному руководителю.

2.3. Требования к содержанию и оформлению дипломной работы

Основные рекомендации по содержанию, стилю и оформлению научных студенческих работ были изложены ранее. Следует подчеркнуть, что их выполнение при написании дипломной работы является обязательным. Именно на эти моменты будут во многом опираться рецензент и аттестационная комиссия при оценке работы. Далее обратим внимание на некоторые специфичные для дипломной работы вопросы.

В содержательном плане дипломная работа представляет собой полное и всестороннее изложение избранной темы. Поэтому необходимо исследовать проблему в ее развитии, соблюдая принцип историзма. Целесообразно этому выделить один параграф. При освещении истории того или иного вопроса следует избегать простого перечисления в хронологическом порядке законодательных актов, гораздо важнее выделить тенденции развития соответствующего законодательства с опорой на примеры.
В дипломной работе при освещении проблем коммерческого права желательно опираться не только на действующее отечественное законодательство и международные документы, но и на опыт правового регулирования соответствующих проблем за рубежом. Подобрать соответствующие примеры поможет учебная и научная литература по зарубежному торговому праву. Некоторые торговые кодексы зарубежных стран переведены на русский язык и изданы.
Многие студенты, обнаружив пробелы или неточные положения в законодательстве, не только критикуют эти нормы в дипломной работе, но и вносят предложения по совершенствованию законодательства. Это является желательным, но не обязательным требованием дипломной работы. Выдвигая такое законотворческое предложение, дипломнику следует тщательно его продумать, подготовить аргументацию для защиты этого положения.

В зависимости от объема свой вариант статьи или главы закона можно либо расположить в основном тексте, выделив курсивом, либо оформить как приложение к работе.
Структура работы должна полностью соответствовать согласованному с научным руководителем плану работы. Любые отступления от указанного плана (введение дополнительных или исключение глав, параграфов) допускаются только с согласия научного руководителя.

Объем работы в первую очередь зависит от темы. Обычно он колеблется от 45 до 60 страниц машинописного текста (без приложений). Больший объем работы не является показателем ее достоинства.

Требования к оформлению ссылочного аппарата и библиографического списка содержатся в предыдущей Главе.

2.3. Защита дипломной работы

На представленную к защите дипломную работу научный руководитель пишет отзыв. В этом отзыве он излагает свое мнение о достоинствах представленной работы, делает критические замечания (а такие могут быть, поскольку дипломник вправе не согласиться со сделанными ранее замечаниями научного руководителя и изложить в работе свою позицию), а также характеризует весь процесс работы студента над темой дипломного сочинения. В конце отзыва научный руководитель делает вывод о соответствии работы предъявляемым требованиям и ее допуске к защите. Научный руководитель вправе также высказать рекомендацию об оставлении работы в фонде кафедры.

С отзывом научного руководителя дипломная работа передается на рецензирование. Рецензенты из числа преподавателей кафедры утверждаются на заседании кафедры с учетом нагрузки и сферы научных интересов преподавателей. 

В рецензии так же, как в отзыве научного руководителя, делается вывод об актуальности темы дипломной работы, ее практической значимости, полноте и логичности плана. Рецензент также оценивает, насколько верно и глубоко раскрыта тема дипломного сочинения, использована ли в работе имеющаяся по теме юридическая и другая литература, судебная практика, насколько обоснованы теоретические выводы автора и его предложения, направленные на совершенствование законодательства и практики его применения.

Дипломник предварительно, до защиты, должен ознакомиться с отзывом научного руководителя и рецензента, чтобы учесть имеющиеся замечания при подготовке к защите.

Защита дипломных работ происходит публично на заседании Государственной аттестационной комиссии (ГАК) в установленные сроки. Конкретная дата и время защиты устанавливаются с учетом графика работы ГАК. На защите могут присутствовать все желающие.

Начинается защита с краткого (не более 10 минут) сообщения дипломника, который освещает актуальность темы, теоретическое и практическое значение своей работы, ее теоретическую и эмпирическую основу, сообщает основные выводы и предложения. Вступительную речь следует подготовить заранее и обсудить с научным руководителем.

По окончании вступительной речи дипломника члены комиссии, научный руководитель, рецензент и все присутствующие имеют право задавать дипломнику вопросы.

Дипломник должен быть готов к серьезной дискуссии во время защиты своей работы. Желательно заранее продумать, какие вопросы могут последовать (как правило, вопросы касаются спорных в науке и практике проблем, предложений автора по изменению законодательства) и подготовить в краткой форме ответы на них.

Затем слово предоставляется научному руководителю и рецензенту, которые в сжатой форме сообщают свое мнение о работе, вступительной речи дипломника, его ответах на вопросы, дают рекомендации об оценке работы.

После обмена мнениями, в котором могут принять участие все желающие, дипломнику предоставляется заключительное слово, в котором он может еще раз подтвердить или уточнить свою позицию по затронутым при обсуждении работы вопросам и ответить на замечания выступавших. Обоснованное и убедительное отстаивание студентом положений работы, оспариваемых выступавшими является необходимым показателем качества защиты дипломной работы. Вместе с тем, объективно оценивая выступления, дипломник должен уметь признавать и справедливость сделанных замечаний.

ГАК после рассмотрения дипломных работ, вынесенных на защиту в данном заседании, в отсутствие студентов обсуждает итоги и большинством голосов определяет оценку по четырехбальной системе по каждой дипломной работе.

При выставлении оценки учитываются:

А) актуальность темы исследования;

Б) полнота раскрытия темы;

В) обоснованность и самостоятельность сделанных дипломником выводов и предложений;
Г) научный аппарат работы, использование судебно-арбитражной практики;

Д) защита работы: содержание вступительного слова; правильность ответов на вопросы; способность отстаивать свою позицию, вести научную дискуссию и признавать свои ошибки;

Е) содержание отзывов научного руководителя и рецензента;

Ж) четкость языка и стиль изложения;

З) оформление дипломной работы.

Оценки дипломных работ объявляются сразу же после закрытого заседания комиссии.

Дипломная работа считается защищенной, если по итогам ее защиты выставлена положительная оценка («отлично», «хорошо», «удовлетворительно»). Защита дипломной работы является основанием для допуска студента к государственным экзаменам.

Защищенные дипломные работы студентам не возвращаются и хранятся на кафедре до 1 ноября года защиты, а затем подлежат уничтожению по акту в порядке, определенном заведующим кафедрой. Обязанности хранения и оформления акта на уничтожение возлагаются на лаборанта кафедры.

Дипломные работы, выполненные на высоком теоретическом уровне, содержащие интересный практический материал, могут быть рекомендованы ГАК в фонд кафедры. В этом случае работа хранится на кафедре в течение двух лет и более и используется в учебном процессе.

По решению кафедры защищенная дипломная работа может быть зачтена в качестве вступительного реферата при поступлении выпускника в аспирантуру.
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